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OPINION PUBLICA Y PODER POLITICO EN JURGEN HABERMAS

En “Historia y critica de la opinion publica”,(1) obra de 1962, Jurgen Habermas
pone su interés en el espacio publico y en la opinion publica, y examina, desde un método
historico — genético, la evolucion y transformacion de la vida pablica burguesa. Para ello,
Habermas activa en su propedéutica un bagaje de informacion para facilitar a los lectores
una comprension méas profunda de lo que él postula.

Dicha informacion gira alrededor de dos objetos discursivos: el concepto de “lo
publico” y el concepto de “publicidad”. Estos conceptos nacen en momentos historicos
diferentes y Habermas advierte que, al emplearselos en relacion con la sociedad burguesa,
han originado confusion.

En general, el término “pablico’ tuvo muchas acepciones diferentes en sus primeras
épocas. De ellas hay dos que particularmente se vinculan con la idea de Habermas. Por una
parte, la palabra latina “publicus™ derivaba de “populus’, cuyo significado era pueblo.
Pero, existian dos acepciones diferentes de “pueblo” en los usos de “publicus™. En una de
estas acepciones se lo interpretaba como lugar de acceso comun, es decir como “lugar
publico™.

Para Habermas, la res publica era cualquier propiedad abierta a la poblacion, a la
comunidad, y pone como ejemplo de ello los espacios comunes que en las épocas
feudales permitian el acceso del pueblo: la fuente y la plaza del mercado. De esta manera,
el concepto de lo publico expresa la idea de accesibilidad, que en la actualidad no ha

perdido. Un edificio como la casa de gobierno, por ejemplo, es publico aun cuando el
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ingreso a él sea restringido, o prohibido en determinadas circunstancias. La actividades de
los gobernantes también son pablicas.

También cuando actualmente se habla de hacer publico un acontecimiento, o una
noticia, se esta expresando la posibilidad de que el pueblo tenga acceso a su conocimiento.

En la otra acepcion, el término “publico” se relaciona con el Estado y la
Administracion, y si bien no tiene connotaciones de acceso comun, aparece vinculado a la
idea de bien comadn.

Los diccionarios de francés anteriores a 1830 no registraban el significado de
“publico” como opuesto al de “privé”™, es decir privado, sino al de “particulier”, esto es, lo
particular. En la actualidad también se encuentra esta oposicion cuando se habla de empleo
publico y de empleo particular.

Habermas realiza en esta obra un breve estudio diacronico de las categorias de “lo
publico” y “lo privado”. Ubica su origen en Grecia, donde las esferas de lo publico y de lo
privado estaban bien diferenciadas y cuya influencia ha llegado hasta el mundo actual.

En la polis griega la esfera de lo publico se reservaba solo para los hombres libres.
La bios politikos, la vida publica, transcurria en el &gora, donde las notoriedades se
alcanzaban en la conversacion entre pares. Alli todos eran iguales, pero el que evidenciaba
superioridad en los juegos del lenguaje es el que se imponia sobre los demas y alcanzaba
prestigio.

La esfera de lo privado transcurria en el oikos, en la casa, el mundo donde acontece
la vida y la muerte. En esta esfera la posesion de mobiliario y de esclavos determina el
acceso del oikos déspota a la polis. Los esclavos son en el oikos los responsables de realizar
el trabajo productivo.

Habermas considera la esfera privada como el reino de las necesidades, por lo que
estd anclado en las sombras. Frente a estas sombras, la vida pUblica aparecia como un
espacio de libertad, en el que el ciudadano aspiraba a alcanzar la fama, y con ello el honor
que le conferirian los deméas ciudadanos. En este sentido, Habermas recuerda que para
Aristoteles las virtudes tenian como d&mbito natural la notoriedad pablica, el reconocimiento

de los demas.
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Habermas se interesa por la esencial relacion que existe entre la opinion publica y el
poder politico, y para comprobarlo repasa las formas de representaciones politicas a través
de las diferentes organizaciones de las sociedades y del Estado.

Uno de los referentes en este tema para Habermas es la fildsofa Hanna Arendt,
quien en su obra “La condicion humana”, de 1958, caracteriza el espacio publico de la polis
griega como un ambiente apropiado para la actividad politica ya que facilita la
conversacion y la participacion libremente, sin que medie la fuerza del poder sin
justificacion, ni las necesidades economicas.

Remitiéndonos a esta obra de Arendt advertimos que para ella, en Grecia, las
actividades humanas trascendian histéricamente sdlo en el espacio publico. Alli el hombre
libre era el que no estaba sometido a las necesidades, ni dependia de nadie. En cambio, en
la esfera privada, la doméstica, los hombres se unian por sus necesidades de supervivencia.
Resultaba necesario, entonces, que la satisfaccion de las necesidades de la vida fuera la
condicién imprescindible para la libertad de la polis. Pero la libertad se ubicaba sélo en la
esfera politica, con lo que la diferencia mas notoria entre las dos esferas radica en que en la
polis s6lo se reconocian los iguales, en tanto que en la familia reinaba la mas absoluta
desigualdad, ya que el jefe de la familia podia gobernar como un verdadero déspota. Por tal
situacion, Arendt afirma que “la igualdad lejos de estar relacionada con la justicia, como
en los tiempos modernos, era la propia esencia de la libertad: ser libre era serlo de la
desigualdad presente en la gobernacion y moverse en una esfera en la que no existian
gobernantes ni gobernados™ (2)

En la Edad Media la oposicion entre lo publico y lo privado perdidé su caracter
absoluto, ya que no era obligatoria la oposicion entre lo publico y lo privado, aunque el
derecho romano la utilizara con respecto a la propiedad de la tierra y los sefiorios.

En la tradicion juridica germanica se encuentra una coincidencia entre lo comin y lo
privado y los clasicos conceptos de publico y privado La oposicion se establecia entre los
elementos comunitarios como eran, por ejemplo, la dula, el manantial, la plaza del
mercado. Todos ellos eran de acceso “comdn’. La idea de comun se contraponia a la de
particular, que estaba vinculada a la de privado. Pero lo particular se asociaba también a la

idea de “excepcional’ cuando se otorgaban privilegios o inmunidades a alguien.
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El interés privado se oponia a interés comdn, y en virtud de esta oposicion se
conferia al Estado el papel de responsable del interés comun. Lo publico y la publicidad se
referian exclusivamente al espacio del poder politico y a las personas publicas, esto es, las
que ejercian cargos publicos, de modo que esta era una publicidad “representativa”

En la alta Edad Media encontramos una serie de objetos y actitudes que permiten
reconocer la notoriedad publica de alguien: emblemas, armas, atuendo, peinados, gestos.

Todos estos elementos configuraban el comportamiento de quien era noble, y
servian para representar su status social.

Otro &mbito privado era el de la Iglesia, en el que se representaba el sefiorio del
espiritu. Habermas lo considera un espacio de caracter privado porque la misa y la Biblia
no se leian en el lenguaje del pueblo sino en latin.

Si meditamos sobre este punto recordaremos que en la Iglesia, desde hace
relativamente poco tiempo, teniendo en cuenta su larga historia, la misa se celebra en
espafol, inglés, francés, etc. lo que evidencia que se esta convirtiendo en una institucion de
caracter mas publico que privado.

En el afio 1400 aproximadamente, el humanismo de la naciente cultura burguesa
comenzd a influir en la vida de la corte al introducir la figura del preceptor para la
formacién de los principes.

El caballero cristiano dejaba su lugar al cortesano humanista, que se destacaba por
su sociabilidad y elocuencia en las actividades que desplegaba en la Corte. Esta era
entonces el nuevo &mbito de la publicidad representativa. La plaza publica perdid las
actividades que le eran propias, tales como el teatro, la danza, los torneos, que se trasladan
de ese ambito publico al privado del palacio. Habermas interpreta que de esta manera la
vida cortesana quedaba protegida del mundo exterior..

Una vez que finalizo el sefiorio de los feudos, la aristocracia cortesana fue funcional
a la representacion del rey. En el absolutismo el rey era la Gnica persona publica, principio

de unidad de la sociedad. Pero la corte se habia convertido en esfera privada; en el palacio
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la notoriedad se alcanzaba por la grandeza del anfitrion al recibir a sus invitados. Los
banquetes eran de caracter exclusivo y el pueblo sdlo podia contemplarlos desde afuera.

La corte se convirtid en simbolo de la publicidad representativa. Frente a ella, el
poder publico se hace concreto en 6rganos que le son propios, como es el caso del
Parlamento, que le da caracter de legalidad a ese poder.

Por otra parte, se va estableciendo diferencias entre los estamentos artesanales
urbanos y rurales. Los artesanos de las ciudades formaron corporaciones que avanzaron en
la vida burguesa con un caracter privado opuesto al del Estado.

Sobre el origen de la publicidad burguesa, Habermas considera que comenzé a
partir del capitalismo temprano, comercial y financiero, y con la instalacion de los primeros
mercados en las rutas de comercio entre los distintos paises.

Surgieron, entonces, los primeros esbozos de un orden social nuevo. El trafico
mercantil entre las ciudades fue controlado por el poder politico para establecer redes de
dependencias econdémicas. El capitalismo temprano conservd las relaciones de dominio
entre los estamentos pero, al mismo tiempo, el nuevo tipo de relaciones trajeron como
consecuencia el trafico no sélo de mercancias sino también de noticias, es decir, el
intercambio comercial origind el intercambio de noticias. Desde el siglo XIV aparecieron
los primeros correos organizados por los comerciantes que operaban en determinados dias,
que se sumaron a los medios de comunicacién que ya existian, como periddicos y
correspondencia privada.

Estos intercambios de mercaderias y de noticias expresaron el caracter
revolucionario del mercantilismo en el que se fueron formando las economias nacionales y
el Estado moderno. El comercio entre ciudades del mismo territorio estatal origind la
nacionalizacién de la economia.

Lukécs dice al respecto que la sociedad precapitalista tiene, econdmicamente, una
unidad menos coherente que la sociedad capitalista. La independencia de sus partes es
mayor y su interdependencia econémica es menor. Y mientras menos importancia tiene el
trafico de mercancias para la vida social, cuando mas escasa es su participacion en la vida
econdmica de la sociedad, en el proceso de produccién...tanto menor es la forma unitaria,

la coherencia organizativa de la sociedad, del Estado. La sociedad no esta, asi, fundada en
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la vida real. Lukécs considera que en ese caso hay una parte de la sociedad que vive una
existencia completamente independiente del Estado. Para él, en las sociedades
precapitalistas la forma en que se realiza el trafico de mercancias no ejerce ninguna
influencia en la estructura de esa sociedad (3)

Habermas interpreta que a partir del proceso del capitalismo se constituye, por
primera vez, lo que llamamos “nacién” y dice al respecto: “El Estado moderno, con sus
organizaciones burocraticas y una necesidad financiera creciente...actia a su vez
retroactivamente como acelerador de la politica mercantil...El Estado moderno es
esencialmente Estado impositivo, y la administracion financiera la pieza clave de su
administracion” (4) Habermas, J Historia y critica de la opinién publica, pp. 55 y 56)

El poder publico se ubico por una parte, en la administracion y en el ejército, y por
otra, en el trafico de mercancias y de noticias, esto es, en la Bolsa y en la Prensa. Las
personas privadas, que eran las que no ejercian cargos, fueron excluidas de la participacion
en el poder publico. “Publico™ era, en sentido estricto, analogo a estatal.

Se desarrolld, entonces, una politica mercantilista que constituyé un nuevo
colonialismo en virtud del cual el comercio exterior practicado por las compafiias
monopolicas producia grandes beneficios a la economia interna. El viejo modo de
produccion se convirtié en un modo de produccién capitalista, que aprovechd la mano de
obra nativa.

La actividad econdmica privada estuvo reglamentada por las normas de la actividad
publica, porque se realizaba fuera de la esfera intima del hogar y su interés era social,
publico. Al respecto, Habermas acude a Hanna Arendt quien considera que el &mbito
privado engendra el ambito social, de manera diferente a la de la antigliedad. Las
actividades que mantienen la vida se manifiestan publicamente, determinan el espacio
publico.

El papel que entre los griegos tuviera el oikodespota, el sefior de la casa, en la época
moderna se redujo a cuidar el ahorro en el &mbito domestico. La esfera de lo privado en la
sociedad burguesa funciono en relacion con los 6rganos del poder politico, porque la
economia de mercado reemplazo el estilo de mantenimiento de vida que se daba en el

oikos.
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Se conforméd en la esfera doméstica una zona critica que se vio afectada por los
impuestos y disposiciones emanadas del poder publico. De esta manera, se fueron
diferenciando claramente las esferas privadas y publicas entre si.

El otro elemento que conformé la etapa del trdfico mercantil del capitalismo
temprano es la prensa. Primero aparecieron los periddicos politicos, que luego, en el siglo
XVII, se publicaron diariamente. Los comerciantes controlaban el trafico de noticias, la
informacion periodistica profesional obedece a las leyes del mercado, a cuya aparicién debe
su existencia, asevera Habermas.

Mas tarde se puso precio a la informacion epistolar, y al venderse las noticias de
manera anonima aumentaron las ganancias y la publicidad. Los periodicos politicos
informaron sobre nombramientos, viajes de los reyes, fiestas, lo que para Habermas
expresaba un intento de armonia entre la representacion y la nueva forma de notoriedad. El
poder politico descubrid la posibilidad de utilizar en su provecho este nuevo medio de
comunicacién. En Francia se fundd un periddico estatal en 1631, bajo la proteccion de
Richelieu; en Inglaterra el Intelligencer, en 1663, y la Gazette of London, en 1665.

Estos periddicos oficiales fueron el instrumento preferido por los gobiernos para la
difusion de cotizaciones de bolsa, de mercados de frutas, tasaciones, precios. La prensa
convirtié en asunto publico la administracion de la sociedad.

Los viejos estratos profesionales, artesanos y tenderos, habian perdido relevancia
social. Pero, al mismo tiempo aparecio, junto al nuevo aparato del Estado moderno, un
nuevo estrato burgués que se destacO entre el pablico. Era el constituido por abogados,
funcionarios de la administracién, médicos, militares y profesores, que se colocaron por
encima del pueblo. Los periddicos se dirigieron a los estamentos ilustrados.

La publicidad politica nacio en Inglaterra a fines del siglo XVIII, comienzos del
XVIIIL. En lo referido a las funciones politicas de la opinion publica, Habermas reconoce
que ésta sirvid de puerta de acceso a la participacion en la toma de decisiones del poder
estatal. La opinion publica iba dirigida al libre flujo de informacion y a favorecer la
discusion sobre ciertos temas. Se tenia en cuenta que el objetivo de la opinion publica era

alcanzar el bien comun, por lo que se surgi6 como un nuevo y poderoso tribunal para
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examinar las acciones del Estado. Y esta concepcion de la funcién de la opinién publica fue
la que hizo que la Asamblea de Estamentos se transformara en Parlamento.

La prensa alcanz6 un notable crecimiento como instrumento que servia para poner
bajo el examen de la opinién publica las acciones de gobierno, lo que se vio favorecido por
la eliminacion de la censura previa. La evolucion del Parlamento convirtié la opinion
publica en algo similar a un 6rgano estatal.

Por su parte, el poder real considerd a la opinidn publica como agitadora, por lo que
pidio la restauracion de la censura al Parlamento. Ante la negativa de éste, la reina decreto
el impuesto conocido como “contribucion al conocimiento”, lo que significo la reduccion
del tiraje de periodicos.

La publicidad se midid, entonces, con el nivel de la disputa entre el Estado y la
prensa. En estas disputas aparecieron los origenes de la prensa moderna, ya que en los
periodicos era comUn encontrar imputaciones al rey, a juristas, militares y funcionarios en
general, por acciones realizadas por ellos, refiidas con el bien comun y que se mantenian en
secreto. La prensa se erigi6 asi en el “cuarto poder”

El Parlamento, por su parte, conservo el privilegio de hacer secretas sus discusiones.

La reina Ana autorizo la confeccion de una crénica parlamentaria, pero no contentd
al periodismo. Recién en 1803 el presidente del Parlamento concedi6 un lugar en la tribuna
a los periodistas. En 1834, al reconstruirse el Parlamento luego de que fuera destruido por
un incendio, se hicieron las tribunas para los medios de informacion.

Habermas interpreta que el Parlamento se transformé en el 6rgano de la opinion
publica. Registra que ya en 1792 se habl6 por primera vez en el Parlamento inglés de
“opinion publica™, en un discurso de Fox ante la Cémara de los Comunes. Alli se
reconocio al publico presente como el sujeto de la opinidn publica y comenzé a perder
soberania el absolutismo parlamentario.

A esto le sucedi6 la ampliacion del derecho a voto, que incluyé a la clase media, y
la época en que por primera vez un partido politico hizo publico su programa en visperas de
elecciones. En los dos casos la influencia de la opinion puablica fue destacada como

formadora de ideas, a favor o en contra de lo que se postulaba.
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En Francia, durante la primera mitad del siglo XVIII, ain no habia periodismo
politico. El rey era el poder politico monopolizado, y los deméas hombres estaban sometidos
por igual a su poder.

Habermas considera que con la publicacion de la Enciclopedia los fil6sofos tuvieron
una intencién mas explicitamente politica. ““‘La Enciclopedia estd pensada como empresa
publicistica de gran envergadura. Por eso Robespierre pudo celebrarla més tarde como el
Capitulo primero de la Revolucion” dice Habermas. (5)Habermas HCOP, p. 105)

Un comienzo al control del gobierno por parte de la opinion publica sucedié cuando
el ministro Necker publicd el presupuesto nacional. A los tres meses el rey depuso al
ministro, pero ya era de dominio publico el tamafio de la deuda del Estado, lo que ponia en
evidencia la conflictiva relacion entre el poder econdmico y su falta de poder politico.

Fue la Revolucion la que busco espacios para debatir la politica. Nacio luego la
prensa politica y los estamentos hicieron publicos sus debates. En la Constitucion de 1791
se incluy6 como uno de los derechos del hombre la libertad de ideas y opiniones.

Habermas observa que en Alemania los periddicos politicos aparecieron en el siglo
XVIII, y sefiala que de la misma manera que las sociedades lectoras y los circulos de
lectores, los periddicos son un lugar donde la vida social de las personas privadas se hace
concreta.

Respecto de la sociedad burguesa como esfera de la autonomia privada, Habermas
interpreta que la privatizacion de esta sociedad se origind en el trafico mercantil y en el
trabajo social independizados del Estado.

Al concepto de privado se fue asociando la idea de que se podia disponer libremente
de la propiedad de mercancias y del capital activo. El derecho burgués aseguré la esfera
privada, que era la del trafico entre personas privadas, al garantizar la institucion de la
propiedad privada y las libertades del contrato y de la industria.

Habermas sefiala como contradiccion el hecho de que una sociedad determinada por
las leyes del libre mercado, sea una esfera independiente del poder estatal, pero al mismo

tiempo se una esfera “exenta de poder”.
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La seguridad juridica protegia el orden del mercado libre, quien poseia mercancias
no podia ejercer su influencia en los precios. La ley debia servir para impedir el privilegio.
El Estado de derecho aseguraba la vinculacion de la opinion publica con la ley.

Habermas sefiala otra contradiccion cuando observa que en el concepto de ley hay
una idea de imposicion, de “dominio de la representacion popular”, pero, por otra parte,
“no es posible que una legislacion interrelacionada con la opinion publica haga
expresamente las veces de poder” (6)Habermas HCOP, p. 117)

Si bien la ley es producto de la voluntad politica, es imprescindible que exista lo
racional al momento de convenir las normas. Para superar la arbitrariedad, la opinion
publica no debe erigirse en poder, ni marcar los limites del poder, mucho menos ser “fuente
de poder”, interpreta Habermas.

Una serie de derechos se vinculan con las esferas publica, intima, social, lo que
muestra la transformacién de las funciones de la publicidad.

Al primer grupo, vinculado a la esfera publica, pertenecen el derecho a la libertad
de opinion, de prensa, libertad de reunién y asociacion.

Al segundo grupo, vinculado con la esfera intima de la familia, pertenecen el
derecho de libertad personal y el derecho a la inviolabilidad del domicilio, entre otras.

Al tercer grupo, vinculado a la esfera de la sociedad burguesa, pertenecen el derecho
de igualdad ante la ley y el derecho de proteccion de la propiedad privada, entre otros.

En esta época publicidad significa notoriedad. La discusiones en el Parlamento

permitian que los diputados fueran reconocidos por la opinién publica.

Los procedimientos judiciales también tuvieron publicidad. Lo que equivale, segin
Habermas, a que la Justicia, a pesar de ser independiente, también necesitara de la opinion
publica.

El Estado burgués de derecho aspiraba, sobre la base de la publicidad politica, a una
organizacion del poder politico que preservara la subordinacion de éste a las necesidades de
la esfera privada.

Las normas constitucionales estaban ancladas en un modelo de sociedad burguesa

que no coincidian de ninguna manera con la realidad de ésta. Las personas privadas eran
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una pequefia minoria; mas numeroso era el pueblo, especialmente el de la poblacion rural.
La publicidad burguesa estaba orientada por el principio de acceso general. Sin embargo,
las nuevas constituciones se referian siempre a ciudadanos y a hombres. Hombre, en este
caso, es todo individuo privado.

Para Habermas, el derecho de sufragio no limitaba la publicidad mientras ella
sirviera como confirmacion juridica del status del hombre privado, que era ademas
instruido y propietario. La publicidad quedaba garantizada cuando las condiciones
econdmicas y sociales ofrecian a cada uno las posibilidades de cumplir los criterios de
admision, es decir, conseguir las calificaciones de la autonomia privada que distinguia al
hombre privado y propietario.

Habermas hace un repaso historico del empleo de la palabra “opinion” e interpreta
que hay dos formas de abordar este concepto. Por una parte, su uso nos remite a la palabra
latina “opinio™ con un significado de “juicio no probado”, y por otra al término griego
“doxa”, que significa opinion.

Habermas se detiene en Hobbes, quien identifica conciencia y opinion. La opinion
es contenida por la conciencia y por esto proviene de las esferas privadas de las creencias.
La conciencia es para Hobbes ““la opinion de la evidencia”, pero cuando los hombres
hablan de su conciencia demuestran no conocer aquello de lo que hablan.

El filésofo inglés relaciona seménticamente los conceptos de creer, juzgar,
imaginar, con el de opinar.

En segundo lugar Habermas recurre a Locke, quien en 1652 se referia a la Ley de
Opinién como “juez de virtudes y vicios”. La virtud se reconoce a través de la
consideracion publica. Aqui Locke recurre a la opinion como concepto que de una persona
se forman los demas.

Habermas también examina la interpretacion que Kant hizo de la publicidad como
mediadora entre la politica y la moral. Este método kantiano es un “principio de
ordenacidn juridica instituido por la llustracidn, porque en la concepcion de ésta, interpreta
Habermas, el pensar por si mismo parece coincidir con el pensar en voz alta, de la misma
forma que el uso de la razén equivale a su uso publico. Para Kant la razén es una cuestion

propia de la discusion filosofica.
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En Kant el concepto de “mundo” contiene el de “publico™, resultando asi la idea de
“mundaneidad” articulada a la idea de “ciudadania”. El publico raciocinante de los
hombres se constituye en el de los ciudadanos.

Para Kant la publicidad de todas las actividades politicas debe asentarse en el
fundamento de las leyes, las que estan justificadas como leyes generales y racionales ante la
opinién publica. En una situacion sometida a normas la politica puede tener el significado
de moral.

Pero Habermas sefiala que el trafico de mercancias entrafia una desigualdad entre
los hombres de una comunidad, y afirma que “Kant comparte con los liberales la confianza
en que la privatizacion de la sociedad civil conseguiria por si sola sentar los presupuestos
sociales que habran de constituir la base natural de la situacién de derecho y de
publicidad capaz de funcionamiento politico...Una constitucion de este estilo reproduce el
orden natural” (7)Habermas HCOP, p 144 )

Para Habermas la virtud politica no debe ser indiferente a la felicidad. Todas las
maximas politicas necesitan de la publicidad para coincidir con el derecho, porque ellas
deben tener en cuenta la finalidad general del publico, que es la felicidad. Hacerlo feliz con
su situacion seria la tarea especifica de la politica.

Por otra parte, Hegel muestra la escision de la sociedad burguesa, la cual no s6lo no
supera la desigualdad de la naturaleza, sino que ademés crea la diferencia del talento,
capacidad, formacion intelectual. Esta division se origina también en la acumulacion de
riquezas, que no se puede controlar, como tampoco puede hacerlo con la exageracion de la
pobreza.

Entre los diferentes estratos de la sociedad burguesa el proletariado esta percibido
de modo negativo. Por esta razon, para Hegel la opinion publica, constituida por la reunion
de personas privadas, no puede hablar de intereses generales, porque el propietario privado
tiene intereses particulares.

Otra deficiencia de la sociedad burguesa que encuentra Hegel esta en la confusion
que hace entre ella misma y el Estado, porque la opinion publica es expresion de la

subjetividad que disuelve la estatalidad.
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La publicidad de la asamblea de estamentos no sirve como nexo entre el debate del
Parlamento y el raciocinio politico del pueblo. Habermas encuentra en Hegel la afirmacion
de la idea de que la razon se debe realizar en un orden justo, que es el ambito en que
coinciden justicia y felicidad, y también detecta la descalificacion de la opinion publica
como “garante de la coincidencia”.

Habermas se refiere también a la interpretacion que Marx tuvo sobre el tema de la
publicidad politica. Destaca puntualmente su manera irénica de aludir al “ideal de
independencia” de una opinion pablica originada en propietarios privados que invalidan ese
ideal.

En esa publicidad no existen las oportunidades de las clases trabajadoras de ser
consideradas como hombres privados, porque ellos no tienen propiedad ni instruccion. En
este sentido, Marx no cree que la opinion pablica pueda determinar qué es lo justo y lo
correcto para todos los hombres. Tampoco cree que se deba identificar opinién pablica con
razén.

La publicidad burguesa ha nacido en una sociedad separada del Estado, pero para
Marx lo social, pese a pertenecer a la esfera privada, debe adquirir relevancia publica, con
lo que invierte la relacion entre publicidad y esfera privada. Extiende su critica a la parte de
la sociedad burguesa que es depositaria de los medios de produccién, en el que se ubica el
trabajo social necesario.

La autonomia, en este nuevo modelo, se basara en la publicidad, que ya no mediara
entre una sociedad de propietarios privados y el Estado, sino que garantizard al publico
autbnomo como conjunto de personas privadas, una esfera de libertad personal y de
libertad de residencia.

En el siglo XIX la opinion pablica va desapareciendo a medida en que las reuniones
de gobierno se hacen mas secretas. Habermas hace referencia a Stuart Mill, quien califica
de yugo a la opinion publica, como tendencia que linda con la impertinencia, como medio
de coaccion moral. Para Mill no puede existir unidad entre opinién publica y razén porque

no se puede demostrar objetivamente el interés general.
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También Tocqueville trata a la opinién pablica como una coaccion, como un poder
al que hay que someter. Destaca no solo el poder de dominio de la opinion publica, sino
que ademas encuentra un despotismo de un Estado crecientemente burocratizado.

Tanto Mill como Tocqueville comparten la idea de que la opinidon pablica debe
sanearse a través del punto de vista de ciudadanos materialmente independientes.

Habermas considera que los dos modelos, el liberal y el socialista, expresan la
decadencia de la publicidad. Esta penetra cada vez en mas estratos de la sociedad y pierde,
al mismo tiempo, su funcion politica, como es la de someter situaciones que se han hecho
publicas al control de un publico critico. La publicidad pierde su vigor en la medida en que
se extiende y penetra el ambito privado. El Estado interviene en la esfera privada para
resguardar el equilibrio del sistema.

Con la inclusion del sufragio universal en Francia, por parte de Napoleén Il y en la
Constitucion de Alemania por influencia de Bismark y, por otra parte, por las reformas
electorales en Inglaterra, las clases trabajadoras ejercen influencia politica y parlamentaria a
través de los partidos socialistas. La esfera social sufre un cambio y las instituciones
estatales y sociales ya no se diferencian de acuerdo con las categorias de publico y privado.
Habermas interpreta que el derecho privado es hostigado por el creciente nimero de
contratos ente poder publico y personas privadas, por ejemplo, los convenios colectivos de
trabajo garantizan la proteccion de los trabajadores, y las mejoras que alcanzan los
arrendatarios en los contratos de alquiler.

Habermas observa que se ha originado una nueva esfera en el proceso de
estatizacion de la sociedad y de socializacion del Estado. La esfera familiar se torna cada
vez mas privada, la familia ya no tiene intimidad y sus integrantes son socializados. El
Estado se ocupa de ellos en casos tales como enfermedades, vejez, desocupacion, etc. Se
pierde también el trafico de relaciones que involucraban publicidad, porque la arquitectura
nueva elimina los salones donde se practicaban. La edificacion no crea espacios para
contactos publicos.

En el siglo XX las formas de las relaciones sociales burguesas se han sustituido.

Habermas observa que alrededor de las actividades grupales no se constituye un publico,
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que el cine y la recepcion de mensajes de los medios de comunicacién disuelven la relacion
entre los hombres del publico.

Desaparece la comunicacion publica, y en el caso de lo que Habermas denomina
“publico con raciocinio” la comunicacion se circunscribe a la lectura en el hogar, lo que
organiza el mercado de bienes culturales s6lo como distribucion.

El consumo de la cultura de masas es para Habermas una experiencia regresiva
porque solo tiene en cuenta las necesidades de distraccion y diversion de los consumidores
de bajo nivel de instruccion. Existe otro publico consumidor, con instruccion, que puede
disponer de libros de alta calidad, pero de facil acceso a través. de las ediciones de bolsillo.
Con lo que Habermas entiende que “aparece lo duradero con el ropaje de lo transitorio™.

Las comunicaciones no verbales, de imagen y sonido, desplazan las formas clasicas
de la produccion literaria. Y esto influye también en la prensa con las ilustraciones que
apoyan la lectura. La prensa politica pierde lectores ante la prensa de masas y revistas
ilustradas. Los aspectos politicos son relegados por la conciencia del publico consumidor,
lo que hace que la publicidad se privatice. La publicidad legislativa se ha destruido, y por
eso, estima Habermas, las leyes que se producen “no pueden vindicar la verdad”. El
fundamento de la publicidad ya no tiene como objetivo la mision de racionalizar la
dominacion politica.

En la década del *70 se desplaza en los periodicos a importantes periodistas y se
contratan redactores para que trabajen para la empresa rentable. Pero el periodista también
esta limitado por los intereses politicos

Otra caracteristica del siglo XX que observa Habermas es la estrecha relacion que la
prensa tiene con las agencias de publicidad, las que en ocasiones la han hecho caer bajo su
intervencion por reclamos econémicos.

La publicidad del siglo XX también pone énfasis en la notoriedad, en el brillo del
prestigio personal que tenia la época de la publicidad representativa.

Habermas ha mostrado en su Historia y critica de la opinién publica la evolucion y
transformacion de la vida publica burguesa y el fuerte vinculo que siempre ha existido entre

la politica y la opinion publica.
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El espacio publico es para €l, el lugar de excelencia de relaciones entre los hombres.
Es alli donde se funda la opinion publica como un modo de hacer posible el debate y la
superacion, a través del consenso, de los conflictos sociales que no puede resolver en
ciertos momentos la democracia.

En el siglo XX, esta forma de relaciones burguesas en los espacios publicos se han
disuelto, debido a la influencia de la cultura de masas que impide la relacion de los
hombres que integran el publico. La publicidad realizada criticamente por la sociedad es,
para Habermas, un elemento clave para la politica en democracia, en ella es donde

adquieren fuerza comunicativa los discursos.
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