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1. Introduccion

El debate sobre la adopcion de una norma técnicademision de Television Digital
Terrestre (TDT) en Argentina, iniciado a fines dedBcada del '90 y aplazado en varias
oportunidades, se centré en las caracteristicdesdestandares internaciondlesientras
gue dejo en un plano secundario la importanciapotdncial que hay detras de la creacion
de contenidos digitales y aplicaciones interacti&ins embargo, la digitalizacion supone
mucho mas que un mero cambio tecnoldgico. Se peesEIMo una herramienta que
ampliaria los niveles de acceso y participaciofadBudadania debido a que permite, entre
otras ventajas, aumentar la cantidad de sefaldsleldsion que existe en el universo
analdgico y con ello, generar nuevas instancigga@uccion y consumo de contenidos.

En virtud de la eleccion de la variante brasileBha$standar japondategrated Services
Digital Broadcasting TelevisiolSDB-T), Argentina inicié el proceso de transicibacia

la TDT en agosto de 2009. Desde entonces, lasigaglitplblicas audiovisuales se

. Licenciada en Comunicacién Social (UNQ). Maestearen Industrias Culturales: politicas y gestidnlaen
Universidad Nacional de Quilmes (UNQ) y Becaria GORIT.

2 Licenciada en Comunicacion Social (UBA). Maedtiren Industrias Culturales: politicas y gestionlan
Universidad Nacional de Quilmes (UNQ).

8 Actualmente, existen cuatro normas: la norteazape Advanced Television Systems Committee (ATSC)
vinculada a la alta definicion de la imagen y sonid europea Digital Video Broadcasting (DVB-Tiilimada en Espafia
ligada a la multiprogramacion, la japonesa Integt&ervice Digital Broadcasting (ISDB-T) relacioaadla movilidad vy,

la china Digital Terrestrial Multimedia BroadcaBtTMB) con escasa repercusion internacional debitiboraagnitud del
mercado interno de ese pais.
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orientaron principalmente al desarrollo de la ieftauctura para la transmision del servicio
y a la distribucidon de aparatos decodificadoresetdop boXSTB) para la recepcion de las
nuevas sefales.

En Argentina, el aflo 2009 se caracterizé por umrdismo en materia de politicas de
comunicacion, puesto que ademas de la sancion kg lde Servicios de Comunicacion
Audiovisual 26.522 (LSCA), la discusién sobre el sistema de medio§ gn torno a la
implementacion de la TDT vy al disefio de medidaadas a la produccién de contenidos
para el modelo tecnologico emergente. Por ellodedge pensar que la promocion de
contenidos adquiere mayor trascendencia a partidate cuestiones. Por un lado, las
potencialidades del proceso de digitalizacion emhptir un uso mas eficiente del espectro
radioeléctrico- y por el otro, las cuotas de praifirt nacional que garantiza la LSCA
incluso para el universo analégico-. Ambos hechip®ien el fomento y la generacién de
nuevas propuestas televisivas.

En el trabajo se identifican las principales pcéisi ligadas a la produccion de contenidos
tendientes a:

a) La creacién de nueve polos audiovisuales tegiaué (PAT) de corte federal.

b) La transmision de sefiales para la TDT en lafdaha publica. En la misma participan
los canales administrados por el Estado (como ponmo Paka-Paka y Encuentro) y
aquellos financiados por grupos mediaticos quéidi@almente, distribuian sus sefales
por television de pago (como CN5 o CN23) y que ahademas, lo hacen por Television
Digital Abierta (TDAY, mas all& de no haber concursado por una licédigjal”.

c) Los concursos audiovisuales para la produca@devisiva propiciados por el Instituto

Nacional de Cinematografia y Artes AudiovisualedGRA). Sin embargo, la ponencia

4 La LSCA se sanciond el 10 de octubre de 2009, &lapandato presidencial de Cristina Fernandd<irdéner

(2007-2011).
5 El art. 65 expresa que los servicios de radisibifu televisiva abierta: deberdn emitir un mininab @0 por
ciento de produccion nacional, un 30 por cient@uccion propia que incluya informativos localf#salmente fija
topes a la produccién local independiente de acuardd cantidad de habitantes, la misma variare ehttO y el 30 por
ciento.
6 A los fines de este trabajo se utilizaran losntéos TDT y TDA como equivalentes debido al reaent
lanzamiento oficial (junio de 2011) por parte deptasidenta Cristina Fernandez del Sistema de levis®n Digital
Abierta (TDA) del pais (plan social del Estado adol en la tecnologia de la TDT y DTH).
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abordara de modo descriptivo y exploratorio el psocque originé el desarrollo de los
PAT.

2. Aproximaciones a un nuevo modo de ver y hacerléision

El pasaje a la television digital posibilita la &x@6n de un modelo de radiodifusion,
histéricamente caracterizado por una cantidad dolait de sefales y servicios
unidireccionales, hacia compuesto por una muligdid de sefiales, aplicaciones
personalizadas e interactividad. La transformad®ia informacion ebits optimiza el uso
del espectro radioeléctrico abmprimir las imagenes televisivas originales. Adsjmes
posible “multiplexarla”, es decir, transmitir mas dna misma sefial por el mismo canal.
Otra ventaja técnica de la digitalizaciéme refiere al desarrollo de la televisién en
movimiento y por Internet (IPTV), considerada levesion del futuro.

La transicion hacia la TDA es un proceso complejee qequiere de politicas de
implementacién. Uno de los aspectos primordialassiste en decidir si se aplicar4 una
mera sustitucion de tecnologias que otorgue, deeraaautomatica a cada licenciatario
existente en el mercado el mismo ancho de bandasgiactualmente en analdgico o, si se
redefinird la construccion de un nuevo escenartiozisual, que habilite la apertura a
nuevos operadores. Por esto, luego de la eleceidosdestandares tecnoldgicos aparece el
verdadero desafio de la TDT, dado por el cuestigeraim sobre los equilibrios necesarios
en el sistema televisivo, y por lo tanto, tambigrbaena medida del modelo de sociedad y
democracia que cada pais decida para su futurdgiBaste, 2008).

Asimismo, el desarrollo de esta nueva tecnologi@rsmiadra dentro de los propositos
planteados por la Sociedad de la Informacién (#l),que permitiria una rapida y
econdmica universalizacion del acceso a los bigrsesvicios digitales para el conjunto de
la poblacién (Urquiza Garcia, 2006).

La proliferacion de canales derivados del procesdliditalizacion permitiria mejorar la

diversidad por un lado, al promover la participadi@ actores que hasta el momento se han

7 La digitalizacion corresponde al proceso tecrniogentendido como la conversién de un conjunto de

informacién en un paquete de codigo binario quagsmitido a través de una red de transporteeétie, cable, satélite)
hacia un aparato recepteet top bo television digital integrado).
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mantenidos “ajenos” al escenario mediatico y patel lado, al propiciar la innovaciéon de
formatos y servicios. No obstante, las investigaesollevadas a cabo en distintos paises
europeos que ya han experimentado el apagon acalégncluyen que las programaciones
digitales funcionan como una réplica fiel de sugeesoras analdgicas (Prado, 2010). Esto
ratifica que la economia del audiovisual conducgi@ los operadores busquen maximizar
las audiencias, recurriendo a la repeticion de idasnde éxito ya probadas. Asi, se genera
una homogeneizacion de los contenidos que, a siseeeproducen en una mayor cantidad
de soportes digitales. Para Prado (2010) la logicatizadora y de liberalizacion de las
comunicaciones, conduce a una multiplicacion dealesnpero no a una diversidad de
contenidos, lo que determina que la capacidad @acmmes originales no crezca
paralelamente a la cantidad de sefiales que logdistn.

En lo que respecta estrictamente a la producciddiditalizacion pone en juego variables
politicas, econdmicas, tecnolégicas y culturales,las que el Estado cumple un rol
fundamental. Una de las cuestiones a definir seulancon la calidad de las emisiones, lo
gue significa preguntarse si se transmitira en ddficion, si se habilitara la gestion del
“multiplex” para la emision de varios canales efidea estandar o bien, si se optara por
transmitir en ambas modalidades. También sera aecedecidir si se aprovecharan al
maximo las virtudes de la tecnologia como la irtigralad y se implementaran politicas de
fomento para una industria destinada a crear cintitgle valor agregaftio

Uno de los principales desafios que enfrenta la $BToncentra en disefiar modelos de
financiamiento para los nuevos contenidos, puastoetjincremento del nUmero de sefiales
demanda mas produccion y al mismo tiempo, aumartarnpetencia entre los actores que
se disputan una torta publicitaria inelastica.

Por ultimo, la estrategia de los operadores deesestuna oferta “variada” y en algunos
casos los costos que representa producir en ditaciten, junto con el aumento de actores
en el mundo audiovisual, coloca en situacion degdeecondémico a operadores que pueden

ver afectada su rentabilidad, producto de una disandn de sus ingresos publicitarios y un

8 En este sentido, unas de las herramientas intaacjue mas trascendencia han tenido en paises Espafia

son las guias de programacion en pantalla (EPG)equaiestran al televidente la oferta de conteni&todos canales
disponibles.
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aumento en los costos de produccion. De esta marees menor preguntarse cuales seran
los modelos de negocio que se desarrollaran a pattdesembarco de la television digital,

puesto que es posible pensar que la publicidadd@ser la Unica fuente para sostenerla.

3. El camino hacia la produccion de contenidos digiles
Como se expreso en el decreto 1148/09, Argenticagés la norma nipona-brasilera
ISDB-Tb y cred el Sistema Argentino de Televisioigi@al Terrestre (SATVD-T) a cargo
del Ministerio de Planificacion Federal, Inversidablica y Servicios. Ademas, mediante la
resolucion ministerial 1785/09 se enunciaron lasvidades del Consejo Asesor del
Sistema Argentino de TV Digital Terrestre organissncargado de la implementacion de la
tecnologia digital. En experiencias internacionaéplazo estimado para el pasaje de la
tecnologia analdgica a la digital es de 10 afios.ePm, el apagdn analdgico esta previsto
para julio de 2019.
De este modo, la politica publica hacia la migracié basa en seis €fes
» Infraestructura para la transmision: Propone estapl un tendido de red que
maximice la cobertura geografica a partir de latalasion de 47 plantas
transmisoras, hasta el momento (julio de 2011hstlaron 18.
= Acceso universal (recepcidn): Busca acercar laolegia digital a los sectores con
mayor riesgo de exclusion a partir de la distribocgratuita de STB o aparatos
decodificadores.
= Produccion de contenidos: Pretende federalizar el@izacion de contenidos,
promoviendo programas culturales, deportivos, tavtis, educativos, infantilegn
este sentido, se llevo a cabo la creacion de npels audiovisuales tecnoldgicos
(PAT) en todo el territorio nacional y el Plan Ogtero de Promocién y Fomento de
Contenidos Audiovisuales digitales para la TV Qibibierta (TDA) impulsado por
el Consejo Asesor y el INCAA (junio de 2011).

o Fuente: Documento del Consejo Asesor SATVD-Tnifilzcion estratégica para la implementacion del

SATVD-T. Disponible en: http://www.tvdigitalargeng.gov.ar.
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* Produccion nacional y generacion de empleo: Impalggoduccion nacional de los
equipos requeridos para la transmision y recepdetas sefiales digitales, lo cual
implicaria la generacion de fuentes de empleo.

= Desarrollo cientifico y formacion de recursos huosarPromueve la formacion de
recursos humanos en aspectos técnicos y cientificos

= Normas y derecho digital: disefio de normativas fguerezcan la implementacion
de la TDT.

De acuerdo al eje del presente trabajo, centraddaegoroduccion de contenidos, es
necesario destacar que el desarrollo del sistemeeld®ision Digital Abierta (TDA) es
concurrente con la sancién de la LSCA, que gerem@dmocion e inversion de nuevas
producciones televisivas, aun para el escenaridgica actual.

No obstante, sera preciso tener en cuenta el eardlitjopolico de la television abierta
argentina y la amplia penetracion del sistema tevigddon de pago. De acuerdo a las
estadisticas, Argentina es el tercer pais de Améuego de Canada y Estados Unidos) con
mayor consumo de la television por cable, con wereacion promedio del 50 por ciento
en todo el territorio, cifra que alcanza el 60 pmnto en las grandes urbes (Becerra y
Mastrini, 2009 y Secretaria de Cultura de la Nagidgentina, 2008).

Historicamente, la produccion y distribucion de temidos en la television se centro en el
area metropolitana (AMBA). En esta direccion, “6l gor ciento de los contenidos de las
pantallas del pais provienen de los cinco canalegffios, fuera de éstos no se produce un
s6lo minuto de ficcion y soOlo se puede ver futbelndanera gratuita alli donde llega por
aire la sefial de Canal 7" (Bulla, 2089Mientras que el resto de las regiones retransmite
la programacion proveniente de la ciudad de Buémes, que dependiendo de la regidon
varia entre un 60 y un 70 por ciento. De las hoesansmitidas el 48 por ciento
corresponden a Telefé (Canal 11), el 36 a Canay p8rcentajes menores representan

América (Canal 2) y Canal 7, con el 7 y el 4 pentd respectivamente, en tanto que Canal

10 Bulla, G (2009) La TV portefia domina las pantallas Disponible en:

http://www.paginal2.com.ar/diario/laventana/26-1262009-05-20.html. Consultado el 20 de marzo dd.20
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9 no retransmitif. Segin el Informe de la Autoridad Federal de Sw@si de
Comunicacion Audiovisual (AFSCA) (2010), se reafirral centralismo del sistema y la
alta penetracion de los contenidos emitidos porcimsales de cabecera, propiedad del
Grupo Clarin (Canal 13) y Telefonica (Canal 11).

A la vez, se supone que la efectiva aplicacion ale 3CA al establecer minimos de
produccién propia, sumado a los limites para teamemision en red, permitiria una
descentralizacion en la realizacion televisiva.

En sintesis, si bien la digitalizacion resuelvpreblema de la escasez de las frecuencias, el
desafio consiste en pensar en el modo en el queissduirdn las nuevas sefales
disponibles, en el marco de un sistema televisimercial, concentrado y con una
television publica que tradicionalmente, se caragiepor su sesgo gubernamental. Una
vez mas, es preciso recurrir a la LSCA que establignites a la concentracion de la
propiedad y reserva un 33 por ciento del espedais arganizaciones sin fines de lucro.

4, ¢ Es una cuestion de contenidos?

La descentralizacion y federalizacién de los cddtesnhes un tema que ha estado en la
agenda politica desde 2009. Antes de la sancida O8CA mediante el decreto 943/09 se
autorizé al Sistema Nacional de Medios PublicosM®N'? a instalar, hacer funcionar y
operar un sistema de television satelital a nivational con un paquete de sefiales
educativas, culturales e informativas con el obgetgermitir el acceso a este servicio a las
regiones menos desarrolladas del pais. Tal comeesxg-uenzalida (2006), si el Estado
garantiza la conexion de modo gratuito o de mug bapsto a un paquete basico de 8 a 10
canales sobre todo en las zonas geogréaficas nertagipor los operadores comerciales,
implicaria una nueva forma de television de seovimiblico. Posteriormente, en el afio
2010 se impulsaron dos medidas que se ligaron &ntesarrollo de la TDT como a la
producciéon de contenidos: el decreto 364/10 paueal se declar6 de interés publico a la
Plataforma Nacional de TDT y el decreto 1010/10 giergé a Radio y Television

1 AFSCA (2010) Informe de Contenidos de TV. Disptn en:
http://www.comfer.gov.ar/web/Varios/informes/INFORMTV_ABIERTA_ANUAL10.pdf.

12 Actualmente, el organismo fue reemplazado poidadelevision Argentina Sociedad del Estado (FSTA.).
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Argentina (RTA) el permiso para la instalacion, diomamiento y operacion del Sistema
Experimental de Television Abierta Digital. Parav@ldo Nemirovsci, coordinador General
del Consejo Asesor, “la obligacién del Estado nagata en las politicas de infraestructura
para la transmision del servicio. La esencia délavision son los contenidos y en la
produccion de los mismos debe trabajar el Estado”

En este marco se pueden identificar distintos agerglacionados con la produccion de
contenidos: la television publica (Canal 7) y lagaes de caracter publico (INCAA TV,
Paka-Paka, Encuentro, entre otras), la televisitvagla y comercial (Canal 11, 13,9y 2 en
el ambito de la ciudad de Buenos Aires y el Grarerids Aires), las universidades
nacionales, los gobiernos provinciales y municipajelos sectores publicos o privados sin
fines de lucro.

Actualmente se encuentra una mixtura de sefialesaguedeben buscar un modelo de
negocio, que permita la sustentabilidad de las emssneniendo en cuenta que la torta
publicitaria tiene una tendencia a la inelasticidad

Sin embargo, la presidenta Cristina Fernandez dehKér anuncio en junio de 2011, que se
concederan un total de 220 licencias de canale$Dfe un 50 por ciento de ellas
destinadas a entidades privadas y el restante tpdes las provincias y universidades
publicas, ademas de organizaciones sin fines de.ldalio Bertolotti’, secretario de la
Red Nacional Audiovisual Universitaria (RENAU), ggegunta si es sustentable la
instalacion de esta cantidad canales, y si es [pogédyantizar la produccién de un 30 por
ciento de contenidos locales tal como lo promuav&é3CA, sobre todo si éstos deben
sostenerse a través de la publicidad, la subvengitvlica o0 de modo mixto, o sea,
mediante la combinacion de ambos factores.

Como se mencion6 anteriormente, se promovieronomjusto de sefales publicas para
enriquecer la oferta de la TDA, ademas de los doseestablecidos con los sectores

privados. No obstante, estas programaciones stinadas por los agentes que se vinculan

13 Exposicion realizada en la mesa de debate tautad Digital, desarrollo y mercado” llevada a cabwo el

Mercado de industrias culturales argentinas (MIGé)io de 2011.
14 Entrevista realizada a Julio Bertolotti, seciietale la RENAU, para la ponencia titulada “Polisigaiiblicas
para la produccién de contenidos en la TDT de Aigeh Fecha: 11/07/2011.
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con el universo televisivo analdgico, en este dentiesulta interesante abordar la
experiencia de los PAT, porque representa un prpaso hacia la inclusién de actores, que
hasta el momento se han mantenido ajenos al sis&evésivo nacional, ya sea por carecer
de la infraestructura o de la sustentabilidad ecwce necesaria para producir de forma
independiente. Ademas, la creacion de centros dexferde realizacion de contenidos
promueve romper con el fuerte centralismo y la eatracion en la produccion y
distribucion de contenidos. Por ello, a continua@bestudio se detendra en la creacion de
los polos audiovisuales para la produccién de cihds que coloca a las universidades

nacionales en el centro de la escena.

5. Los polos audiovisuales: una propuesta para lageracion de contenidos

Las primeras iniciativas comenzaron en julio de@®0fomento en que surgio un vinculo
estable entre el Ministerio de Planificacion Febelraversion Publica y Servicios, por
medio del Consejo Asesor para la TDT y el Conseferuiniversitario Nacional (CIN), a
través de la RENAU. Estos acercamientos se mareniah en una serie de acuerdpsn

los cuales los organismos se comprometieron a saplé implementacion de la TDT, la
produccién audiovisual y la consolidacion del PalwInvestigacion y Perfeccionamiento
de Tecnologias Audiovisuales Digitales.

De este modo, el Consejo Asesor definidé nueve palosovisuales tecnologicos (PAT) en
todo el territorio argentino articulados por lasversidades nacionales e integrados por
distintos actores locales del sector audiovisuatidotti explica que “las universidades ya
venian trabajando con el Consejo Asesor en el disade hardwarey softwarepara la
TDT, y que luego aparecio la posibilidad de elaboomtenidos. De las varias propuestas

una fue tomar a las universidades como ejes dejtran todo el pais para promover la

15 Entre los que se destacan: Anexo del Acto Plena$b/2010 (julio 2010) Carta de Intencién entrebas
instituciones. Acta Plenario 772/11 (abril 2011)establecié el Convenio de Cooperacion y asistetémnica. Acta
Plenario 773/2011 (abril 2011) Convenio de Coopérapara el desarrollo de proyectos de fomentogmpocion de
contenidos audiovisuales digitales. Acta Plenafi@Rb/11 Convenio Marco de Cooperacion entre el € Sindicato
Argentino de Televisién, Servicios Audiovisualaggractivos y de Datos (SATSAID).
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produccién de contenidos, la actualizacion tecriody la capacitacion de los actores con
el objetivo de mejorar la produccién en generasabdose en el despliegue de la THT”

A la vez se defini6 que cada polo tenga una cabeaepresentada por una o dos
universidades escogidas como sede administrativeggnizativa de cada unidad. Estas
cabeceras son las encargadas de mantener las cagianes con el Consejo Asesor y el
CIN. Finalmente, la integracién con los actoresileg’ se realiza mediante la creacién de
nodos, coordinados por las universidades naciones¢ablecidas por el Consejo Asé&or
El objetivo es, de acuerdo a lo expresado por Retito‘tomar a las universidades como
articuladoras de la sociedad en cada uno de lesdaglonde esta establecida, teniendo en
cuenta a los actores que tienen que ver con ebwsdal, tratando de incorporarlos a una
mesa para evaluar las necesidades de producca@npydpias en el desarrollo y el mercado
local”. En sintesis, se puede decir que las unidades se constituyen como nexos con la
sociedad y con las demas instituciones socialesxalisivamente para producir sino para
gue los actores interesados se acerquen a bringdaroginiones sobre qué tipos de
contenidos se deben producir y qué temas es necabardar.

Los polos audiovisuales estan agrupados por priagre integrados por un conjunto de
universidades.

Polos Audiovisuales

. Provincias Integrantes Cabeza de Polos
Tecnologicos

Cérdoba, San Luisy La

Centro Universidad de Villa Maria
Pampa

Cuyo gi)r;;uan, Mendozay La Universidad Nacional de Cuyp

Litoral Entre Rios y Santa Fe Universidad Nacional de Entrp

Rios

16 Entrevista realizada a Julio Bertolotti, seciietale la RENAU, para la ponencia titulada “Poliigaiiblicas

para la produccién de contenidos en la TDT de Aigeh Fecha: 11/07/2011.
1 Pueden ser: institutos educativos especializathmperativas de servicios y de trabajo del andniiovisual,
ONG’s afines al sectoPyMEsaudiovisuales, instituciones publicas.

18 No es preciso que todas las instituciones uriteei@s se constituyan como nodos, esto dependeré@asd
distancias geograficas entre las universidades psleasgos comunes que presenten. Actualmenie @el 2011) se
encuentran en funcionamiento cinco nodos, aungnérekro se incrementara paulatinamente.
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Instituto Nacional de las Artes
(IUNA) y Universidad de Tres
de Febrero

Misiones, Formosa, Chacq

Universidad Nacional de

NEA . .

y Corrientes Misiones

Jujuy, Salta, Tucuman, Universidad Nacional de Juju
NOA Santiago del Estero y y Universidad Nacional de

Catamarca

~

Tucuman

Patagonia Norte

Neuquén y Rio Negro

Universidad Nacional de Rio
Negro y Universidad Nacional
del Comahue

Patagonia Sur

Chubut, Santa Cruz y Tier
del Fuego

Universidad Nacional de la
Patagonia Austral y
Universidad Nacional
Patagonia San Juan Bosco

Provincia de Buenos Aires

Ciudades del interior de la

provincia de Buenos Aires

Universidad Nacional del
Centro

El desarrollo de los PAT se basa cuatro planesdeéraarticulados:

* Plan de investigacion y desarrollo: Incluye laigadion de un relevamiento de las

capacidades instaladas, de los recursos humargisrées y de las necesidades que

puedan identificarse. Ademas esta ligado a la eapion de nuevos formatos,

derechos de autor e interactividad.

* Plan de capacitacion: Esta vinculado a resolveeligicuestiones que se detecten

como deficiencias en el plan de investigacion yadesio.

* Plan técnico: Implica la actualizacion tecnoldgid@ara ello se realiz6 un

relevamiento del equipamiento disponible en todpadk. En este sentido, en el

Foro de Telecomunicaciones 2011 Argentina Conectdésarrollado en abril de
2011) se decidio invertir en Centros de Producgigdiovisuales (CEPAS). En total

se instalaran 16 -en las provincias, en las und&ides nacionales y en otras

organizaciones sociales-. El objetivo es dotar aeinfraestructura minima y

necesaria para la produccion de contenidos audiaieis de calidad y garantizar el

acceso a estos recursos a los distintos actoredesoc
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* Plan piloto: Se relaciona con la produccién de eoidbs, implica la concrecion de
horas de produccion especificas, a partir de ptogegenerados localmente, que
son elevados para su evaluacion a fin de decidirsgypuede producir.

Con respecto a este Ultimo eje en septiembre d@, 2@1firméd un convenio entre el CIN y
el Consejo Asesor para la TDT en la provincia det&&e. En aquella reunién plenaria
surgio la propuesta de crear un Plan Piloto de vg@dn de Contenidos. También se
acordo que los polos audiovisuales debian prodigcmanera conjunta un total de 90 horas
audiovisuales, en formato televisivo, de génenelilse exigidé que los contenidos no sean
cinematograficos, sino de tipo televisivos peritidis y atemporales. De manera
individual, cada polo audiovisual debe producirbdas y para llevar adelante el proyecto
se otorgé un presupuesto de un millén de pgésasis Vitullo, secretario ejecutivo del
Consejo Asesor, sostiene que con este emprendonientEstado busca “garantizar
contenidos televisivos que tengan calidad pero &ambue resulten atractivos y gratos a
todo el pUblico, para crear una nueva televisiémrmgtina a todos los ciudadarf@s”

Cada polo organizé6 el trabajo de manera autonor@mtras que el desafio consistia en la
produccion de contenidos audiovisuales en un lajesdgiempo (julio de 2011). Como
ejemplo, Jorge Nufiézexplica que el polo audiovisual del area metraané coording la
tarea de modo conjunto para producir las 10 hdPasa ello disefié tres series: una
vinculada a retratos/personajes (se trata de 8utapide 30 minutos); la otra relacionada
con la produccion propia que narra la experieneidatricas recuperadas (se trata de 4
capitulos de 30 minutos) y; finalmente un eje lmadn los movimientos sociales (se trata
de 8 capitulos de 30 minutos).

Finalmente se destaca que las producciones quebtemgan del programa seran de

titularidad del Estado nacional y formaran del BRan&udiovisual de Contenidos

19 Los proyectos se presentaron en noviembre de 2@&0aprobaron finalmente en febrero de 2011pereiso

presentar el plan de produccién para contar cpreslipuesto previsto para la ejecucion de los nismo
2 Se lanzo el Plan Piloto para producir 90 horag\ddigital. Disponible en: http://programapologgspot.com.
Consultado el: 30/07/2011.

2 Es docente de la Universidad Nacional de QuiltbiQ), representante de la UNQ en la RENAU. Enstavi
realizada para la ponencia titulada “Politicas jgékl para la produccion de contenidos en la TDArdentina”. Fecha:
22/06/2011.
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Universales Argentino (BACUA), para facilitar elceaso a contenidos audiovisuales que

aporten a la identidad local, provincial, nacionpatgional.

6. A modo de cierre

La digitalizaciéon de la television abierta aparéngmamente vinculada a un avance
tecnologico pero sin dudas, involucra, una seriéadres politicos, economicos, sociales
y culturales que convierte a la produccion de cudtes en uno de los ejes claves al
momento de disefiar politicas de comunicacion.

La LSCA es una herramienta que regula no solo dokreontenidos que se emiten por la
pantalla sino también sobre la produccion de Iasmos, [0 que representa una innovacion
legal con respecto a su norma antecesora, la I®ad®difusion 22.285/80. De este modo,
es una de las funciones del Estado promover pdadm, el desarrollo de la industria
televisiva a nivel nacional y por otro lado, la ge&tion de empleo y la capacitacion de
recursos humanos en el sector.

Por ello, la propuesta de los PAT genera un fllgocdntenidos producidos en distintos
lugares del territorio nacional. Independientemelaiedesarrollo de programas televisivos,
implica la realizacion de actividades en conjuetatre las universidades publicas; y entre
ellas y el resto de los actores sociales locales tignen interés en la produccidn
audiovisual. De este modo, se podrian detectaratass de vacancia en lo que a
programacion respecta, en cada una de las regidwEsnas permitiria relevar las
necesidades de infraestructura y equipamiento k&gico para dotar a las instituciones de
los insumos requeridos, garantizando de este meordinados estdndares de calidad.
Los PAT constituyen una de las medidas que fomeftdgangeneracion de contenidos
televisivos, también estan los concursos INCAA pardelevision, y el desarrollo de
sefiales publicas (Paka-Paka, Encuentro, INCAA TBAtas tendencias conducirian al
desarrollo de un sistema televisivo diverso, pl@ahclusivo. No obstante, quedan aun
algunas cuestiones por resolver que podrian litatapotencialidades del nuevo sistema y

que estan vinculados con la asignacion de los 6 Mhz
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Es importante mencionar dos cuestiones que excestentrabajo pero que, de alguna
manera, lo atraviesan. Por un lado, cuales seranmodos de financiamiento que
sostendran el sistema digital, a los efectos deergenrecursos suplementarios que
garanticen el desarrollo de una pluralidad de codés y, por otro, que si bien la television
digital permite brindar servicios de valor agregaldasta el momento no se vislumbran
politicas orientadas al desarrollo de aplicacidnesactivas. Por ultimo, se debera pensar
gué tipo de sinergia existira entre las produc@ahe contenidos argentinos y las que se
generen en los restantes paises de América Ldtmadopcion conjunta de la norma
ISDB-T en la regi6ff abre las puertas a un mercado de bienes simbdimwsin que
puede reforzar identidades culturales o hacerlhgrge En definitiva, que las ventajas de
television digital se conviertan en amenazas o ewladeras oportunidades dependera,

exclusivamente, del nuevo paradigma comunicacigmaldisefien las politicas publicas.
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