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RESUMEN:

El presente trabajo tiene el objetivo de reflexionar sobre la relacion de los
medios de comunicacion y la sociedad argentina entre mediados de los afios “30 y fines
de los 50, abordando particularmente la radio como medio de comunicacion para el
presente trabajo.

La investigacion abordard las representaciones sociales sobre la produccion
radial yendo desde lo desconocido hasta el mito entre los oyentes. Y abordando el
concepto de representaciones sociales como forma de comprension del mundo social, se
intentara dilucidar cuales son las posibilidades que brinda el medio desde la perspectiva
de los entrevistados en sus inicios hasta el surgimiento de la television y auge en los
“60, para permitir en los oyentes que mediante sonidos se estimule la imaginacion
siendo esto parte del entretenimiento que propone el medio.

El material tedrico elegido sera contrastado s6lo con entrevistas referidas al tema
abordado en el presente trabajo, de un compendio de 31 (treinta y un) entrevistas, como
material empirico, realizadas en forma colectiva entre los alumnos de la asignatura
Historia de los Medios y Sistemas de Comunicacion de la Licenciatura en
Comunicacion Social y de la Licenciatura en Historia, de la Universidad Nacional de
Quilmes entre los meses de abril y mayo del afio 2013.
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INTRODUCCION

Este trabajo intenta aportar un enfoque reflexivo sobre la correspondencia entre
la produccion técnica de la radio y las representaciones que ella generaba en la sociedad
argentina entre 1935 y 1959. Sin embargo, cabe destacar que el material teorico
abordado en el trabajo se contrasta’ con los testimonios de entrevistados entre abril y
mayo de 2013, mayores de 65 afios sin distincion de sexo pero siendo excluyente su
lugar de nacimiento y residencia en Argentina. De las 32 entrevistas recogidas sélo se
utilizaron las mas representativas para el tema de estudio elegido.

Abordar la radio como medio de comunicacién, en el periodo mencionado, y con
ella las representaciones sociales que se hacen presentes en las entrevistas realizadas
implica realizar interpretaciones historicas y fundamentalmente una toma de posicion
tedrica. Esto es lo que hace a la historia de los medios, la cual de esta forma se
constituye como un hibrido?. En la blsqueda del equilibrio entre la interpretacion
historica y la posicion teorica, las entrevistas no pueden encerrarse en la generalizacion
sino que se debe valorar el testimonio particular, son pequefias historias de vida que en
las entrevistas se encontraban atravesadas por su relacion con los medios de
comunicacion desde su infancia hasta la actualidad. Si se logra dicho proposito, podra
obtenerse como resultado la reflexion sociolégica® de la radio en la historia de los
medios. Cada historia es particular, y su vivencia no puede compararse con otras del
mismo compendio de entrevistas. Es por ello que cada entrevista utilizada en este
trabajo tendra un tratamiento singular. Las entrevistas forman parte de la historia oral, la

cual tiene como caracteristica principal decir menos sobre acontecimientos pero

! Se utiliza el término contrastar no para marcar la oposicion entre el material empirico, las entrevistas y
el material tedrico, sino para evidenciar las dos perspectivas mencionadas: la produccién técnica radial y
los testimonios de los entrevistados. Y demostrar a partir de alli, sus cruces y cuanto de lo mencionado en
el material tedrico que permitird abordar la produccion radial se vuelve evidente para los oyentes en las
emisiones radiales.

2 VARELA, Mirta (2004) “Medios de comunicacién e Historia: apuntes para una historiografia en
construccion”. Revista Tram(p)as de la Comunicacién, Afio 2, N°22, . La Plata. Pag. 3

® La reflexion socioldgica que se intentara complejizar no se detendré en lineas teéricas debido al riesgo
de ocasionar la desviacion del eje central del analisis perdiendo al objeto de estudio, aunque no por ello
deje de ser importante, no se realizara por lo menos en el presente trabajo sino en futuros trabajos que
extiendan este estudio.
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inversamente proporcional, decir mas sobre su significado. El Gnico problema que
puede surgir a partir de la consideracion de fuentes orales es su verificacidn, debido a
que por otra parte, el elemento singular de toda fuente oral es la subjetividad del
hablante*. No por ello dejan de ser creibles, sino que lo son con una credibilidad
diferente, aportan otra perspectiva sobre la relacion de las personas con la radio, desde
su funcién como oyentes®. Es importante destacar que el analisis se realizara desde el
presente en donde no se evidenciara la evolucion de la radio afio a afio porque no se
corresponde con el objetivo del presente estudio.

La radio tuvo su esplendor en los afios 30, particularmente, el afio 1935 fue la
época de oro de la radio pero su esplendor fue decayendo a lo largo de los afios y dejo
de ser el atractivo principal cuando los cambios tecnoldgicos volvieron a hacerse
evidentes, esta vez en la década del "50 con la aparicion de la television. En este
sentido, ““la historia-de larga duracidén-permite tomar cierta distancia de exaltacién
producida por la aceleracion de los cambios, pero al mismo tiempo permite percibir la

fractura cultural producida por las técnicas contemporéaneas™®.

* PORTELLLI, Alessandro (1991). “Lo que hace diferente a la historia oral”. En SCHWARZSTEIN, Dora
y otros. La historia oral. Buenos Aires: Centro Editor de América Latina.

> Se utilizara oyente en lugar de receptor debido a que este Gltimo connota, en primera instancia, al
aparato tecnolégico (la radio) que recepta sefiales eléctricas 0 una persona que en un acto de
comunicacion recibe el mensaje. La intencion sobre esta diferenciacion es destacar que en el acto
comunicativo un oyente (proveniente del verbo oir, siendo ésta la capacidad fisioldgica de todo individuo
para percibir cualquier sonido), puede recibir mensajes con la capacidad de reelaborarlos y generar
significaciones multiples. Entre los dos términos, es quizds mas apropiado la utilizacion del primero
debido a que también se corresponde con un nuevo tipo cultural creado en la sociedad argentina a partir
del surgimiento de la radio. Desde el aspecto semantico, puede consultarse: Real Academia Espafiola.
Diccionario de la lengua espafiola. "Receptor". http://lema.rae.es/drae/?val=oyente (26 de junio de 2013);
y Real Academia  Espafiola. Diccionario de la lengua  espafiola.  “Oyente”
http://lema.rae.es/drae/?val=receptor (26 de junio de 2013); y desde un abordaje comunicacional Antonio
Pasquali cuestiona el término receptor como correspondiente a un proceso donde s6lo se trasmite
informacion de forma unilineal en contraposicion a la comunicacion: PASQUALI, Antonio (1972).
Teoria de la Comunicacion: las implicaciones sociologicas de la informacién y la cultura de masas.
Definiciones. En “Comunicacion y cultura de masas”. Monte Avila, Caracas. Pag 41-91.

® VARELA, Mirta (2004). Op. Cit. 2. P4g. 12



http://lema.rae.es/drae/?val=oyente
http://lema.rae.es/drae/?val=receptor
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1. LA EPOCA DE ORO

Fue a partir de la inauguracion de Radio EI Mundo, en noviembre de 1935’
cuando el medio creci6 al compas de la modernizacion de la tecnologia aplicada a los
aparatos receptores. A partir de ese momento, la radio pasé a tener un lugar
preponderante en la vida de cada ciudadano en las familias y hogares. Era un medio que
se habia constituido como un medio de entretenimiento hacia el interior del hogar, pero
podia ser una actividad familiar o individual.

“[...]mi papa creo que tenia una Spika...pero teniamos una radio grande,
marrén me acuerdo que era...y yo tenia como doce afios... pero esa se cortaba la
correa y sonaba [se rompia]porque tenia la perilla y llevaba una correa pero como mi
hermano Alfredo se daba mafia si no se conseguia la inventaba...Pero era sagrada la
radio, la radio era sagrada. Mi mama tenia un mueble de cocina méas grande que este
[sefiala un mueble de su cocina] donde ponian las cosas y tenia un hueco como este y la
radio vivia ahi... no se tocaba. Mi papd no se acostaba la siesta...escuchaba la
radio...ahi...y se dormia [hace imitacion de apoyarse contra el mueble con la cabeza
sobre la mano], escuchaba la quiniela ahi...y nosotros nada” (Norma Ingribelli, 73
afios, abril/mayo -no especificado- 2013)

“Mi mama cuando hacia sus cosas escuchaba la radio, siempre estaba
prendida”(Oscar Schombroun, 69 afios, abril/mayo - no especificado- de 2013)

La radio se habia convertido en la “ordenadora” de la vida de cada hogar para
todos los que tenian acceso a ella, tenia un lugar destacado en la casa, tenia una
programacion con horarios fijados que la familia respetaba y a su vez los
complementaba con sus actividades cotidianas. Maria Elida Vezzulla de 86 afios, junto
con su hermana “Cuqui” de 84 afos, entrevistadas en mayo de 2013, distinguen entre
sus tareas diarias que cuando eran nifias cenaban a las siete de la tarde y luego

escuchaban el noticiero y finalmente las novelas. Si bien la radio constituia un elemento

’ Con el establecimiento de Radio ElI Mundo, los duefios se resistieron a una medida oficial obligatoria
gue consistia en la cesidn de dos horas diarias al Estado para permitirle enviar mensajes.
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central para el entretenimiento, en la familia se respetaban los horarios centrales de
reunion familiar (almuerzo y cena) y luego se escuchaba la radio.

Un aparato de grandes proporciones y delicado que a través de su insercion en
la vida cotidiana implico no s6lo un cambio a nivel cultural llegando a ser para algunos
especialistas como una “unificacion” de la cultura, sino que también cambio la forma en
como pensar las comunicaciones y la transformacidn en las percepciones de los oyentes

sobre otras realidades fuera de la propia.®

2. DESDE LAS REPRESENTACIONES SOCIALES, EL OYENTE

Pensar como las representaciones sociales sobre la radio, construidas a partir de
la produccion del medio, interactuaron con la sociedad de aquel entonces es una historia
que atraviesa los discursos de los oyentes que rescatan los imaginarios presentes en
aquella época. Son microhistorias, porque son historias de vida particulares de quienes
en su interaccion con el medio recibian los mensajes producidos en la radio y que de
alguna forma u otra incidieron en su vida cotidiana.

Si bien la radiofonia fue un instrumento de entretenimiento, un instrumento de
informacidn e instruccidn, un instrumento politico, se abordara el primer aspecto porque
fueron los oyentes quienes le dieron un lugar protagdnico. Las reuniones entre jovenes
(“asaltos”), en alguna casa donde pudieran reunirse para bailar, tenian a la radio como
principal actor porque era el que transmitia la musica; y los radioteatros, que de acuerdo
a su nivel de popularidad impulsaban el comentario general al dia siguiente en el
trabajo, en la escuela y en todo lugar de reunion.

Es importante subrayar que la posicion del oyente, considerando que representa
el consumo cultural, no es pasiva. El oyente de radio produce elecciones culturales entre
una variedad de opciones disponibles, desde emisoras, hasta contenidos, y le da un
sentido particular a aquello que escucha. Mientras pasa tiempo oyendo los diversos

programas constituye un lugar privilegiado en su experiencia diaria.

8 MATALLANA, Andrea (2006). “Locos por la radio”. Una historia social de la radiofonia en la
Argentina, 1923-1947. Buenos Aires: Prometeo. Pag. 24
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A partir de ese sentido particular que el oyente le da a lo que escucha es donde
encuentran lugar las representaciones sociales: son las imagenes inmediatas que se
rescatan del mundo presentes dentro de cualquier comunidad linglistica. Una
representacion es una imagen mental que cualquier individuo tiene sobre alguna cosa,
algun evento accion o proceso no mental que puede percibir de alguna forma. Y en la
medida en que dicha representacion es conservada llega a constituir una creencia,
siendo esta “la base del significado que adquiere cada nuevo estimulo relacionado con
esa cosa, evento, accion o proceso”.’ El proceso cognitivo que cada sujeto realiza,
puede devenir en social. Las imagenes existentes intervienen en el proceso de
construccion de representaciones, no dependiendo asi sélo de estimulos externos y
mecanismos cognitivos, sino que esto Ultimo sucede s6lo en un momento ideal. En esta
misma linea, es fundamental el rol que juegan las creencias previas en la construccion
de nuevas representaciones. Sucede también que el lenguaje es de gran importancia en
las representaciones: permite no sélo la transmisiébn e intercambio de las
representaciones entre individuos sino también permite la modificacién del mundo. A
través del lenguaje, las representaciones no se limitan a ser un reflejo del mundo sino
que pueden ser diferentes.

“Estaba en la primaria y me enloguecian los teleteatros, pero los que habia
eran algo siniestro, pensandolo hoy. Porque por ejemplo, habia un teleteatro que decia:
“Los hijos de nadie” y era terrible cuando preguntaba, ¢quiénes son estos?, “jahi van
los hijos de nadie!”. Todas las mujeres lloraban. Mis vecinas, porque ya se habia estado
poblando un poco mas, tenia una o dos vecinas que eran fanaticas y ponian la radio
con todo, y era una cosa, ¢viste? De llorar, en vez de disfrutar lloraban [...]. Entonces
mi mama no queria que escuchara esas cosas y a mi me encantaban [...]. Decia que no
era bueno para los chicos. Porque yo era chica y sufria y lloraba, me dejaba una fea

sensacion”. (Maria Carmen Arroyo, 66 afios, abril/mayo de 2013-no especificado)

® RAITER, Alejandro et al. (2001). Representaciones sociales. Buenos Aires: EUDEBA. Pag. 1.
Disponible en:
http://www.filo.uba.ar/contenidos/carreras/letras/catedras/sociolinguistica/sitio/sitio/docs/Nuevo%20repre
sentaciones%20sociales.pdf
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La connotacién que tenia por ese entonces la frase “los hijos de nadie” se
despliega en infinitas representaciones, de imagenes ya construidas sobre quiénes son
“los hijos de nadie” y a su vez alimentadas por la emisién de aquel radioteatro que
resignificaba aquellas creencias. Por otra parte, mencionar que se trataba de algo
“siniestro”, desde este analisis no sélo significa que se vinculaba a algo extrafio sino
ademaés que era malintencionado, tendiente a lo malo y capaz de producir dafio; y en el
testimonio se verifica “De llorar, en vez de disfrutar lloraban [...]. Entonces mi mamé
no queria gque escuchara esas cosas y a mi me encantaban [...]. Decia que no era bueno
para los chicos. Porque yo era chica y sufria y lloraba, me dejaba una fea sensacion™.

Las representaciones sociales se trazan sobre un contorno ideoldgico donde se le
““otorgan significado a los objetos mas especificos de la vida social sobre el trasfondo
de alguna concepcion del mundo™*°. Por ello, es importante las creencias previas ante
un nuevo estimulo, porque sobre aquella base se significara de una forma u otra el
nuevo estimulo. Los programas emitidos por la radio tendian a reproducir estereotipos
de la sociedad argentina de aquella época: ““el inmigrante, el empleado, el ama de casa,
el cadete de oficina, la familia, vale decir, los problemas y ambiciones y esperanzas de
la gente com(n.””**

He aqui una digresion, no es absurdo detenerse en la concepcion del radioteatro
como “teleteatro” para la entrevistada. Es preciso evidenciar la influencia que la
television tiene sobre la radio. En realidad, el teleteatro se corresponde con la television,
y es quizas la presencia de fuertes recuerdos sobre teleteatros que la llevan a
confundirlos o transponerlos con los radioteatros que por aquel momento se escuchaban
pero que no siguieron emitiéndose como consecuencia del inicio de la televisién en los

“50 y auge en los"60.

10 CASTORINA, José Antonio (Coord.).(2007). Construccién conceptual y representaciones sociales. El
conocimiento de la sociedad. Buenos Aires: Mifio y Davila. Pag. 218

11 GIRBAL-BLACHA, Noemi (2003). Mitos, paradojas y realidades en la Argentina peronista (1946-
1955). Una interpretacion histérica de sus decisiones politico-econémicas. Bernal, Buenos Aires:
Universidad Nacional de Quilmes. Pag. 230.
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2. 1. ESCUCHAR SIN VER"

La experiencia de conectarse con un hecho ocurrido en un lugar tan distante y
con realidades tan disimiles marcaria el interés de la gente por escuchar sin ver,
mediante la conexion con el moderno aparato tecnologico, la radio, permitia una
escucha invisible, y sumado a la distancia, exigiendo del oyente el despliegue de su
imaginacion.™

“Despues de las siete de la tarde, que era la hora de cenar en invierno,
empezaba el Glostora Tango Club y después aparecian los Pérez Garcia, una serie de
una familia que estaba todos los dias, de lunes a viernes, media hora. Contaba la vida
de la familia, desde que los chicos eran chicos hasta que crecieron [...]. Héctor Bates
era el que las escribia y las narraba, vos te tenias que hacer la cabeza porque no veias
nada, era radio, cada uno la veia a su forma, y tal es asi que se comenta que un actor
que hacia a un personaje malo, a la salida de un teatro lo quisieron fajar.” (Juan
Carlos Sambartolomeo, 78 afios, abril/mayo-no especificado- de 2013).

Mas alla del proceso cognitivo que se hace presente en la imaginacioén, las
representaciones sociales se originan y se modifican en los actos de comunicacion. Las
representaciones son algo para alguien orientando la conducta de los individuos en el
mundo social. Pero no son reflejo de la realidad, sélo su estructura significante,
convirtiéndose para los individuos en la realidad misma. Los radioteatros tenian un
componente tal de verosimilitud que provocaba en los oyentes el efecto de realidad,
como si realmente los personajes construidos para la ficcion no se deshicieran de su
personaje luego de la transmisidén convirtiéndose asi los actores en aquello que
representaban. Y aqui se destaca para Beatriz Sarlo “el caracter fantastico del medio

técnico”™. La autora afirma que la radio se habia convertido en la gran maravilla. Hacia

2 «En algunas casas particulares en los barcos del puerto y de la rada y en las estaciones
radiotelegraficas de toda la ciudad, en un gran espacio alrededor de Buenos Aires, puede asistirse en
estas noches a un espectaculo realmente maravilloso: un grupo de personas, en actitud atenta y
recogida, escuchan sin ver, la realizacion de los espectaculos liricos del Coliseo”.MATALLANA,
Andrea (2006). Op. Cit. 8. P4g.13

¥ MATALLANA, Andrea (2006). Op. Cit. 8. Pag. 191.

1 SARLO, Beatriz (1994). La imaginacion técnica. Buenos Aires: Nueva Visién (Capitulo “La radio, el
cine, la television: comunicacion a distancia™). Pag. 115.
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los afios “30 podia confundirse con una de las maravillas del mundo, en la radio residia
algo mistico, oculto, un potencial aun inexplorado. Este cardcter misterioso del medio
técnico plasmaba las hipdtesis hasta entonces construidas en torno a lo ficcional y
maravilloso.

El entrevistado Carlos Alberto Garcia Pereira de 75 afios comentd que entre los
programas que habia cuando era un nifio que habia una novela de Héctor Bates titulada,
no se acuerda bien: “El Lobizén”, “El hombre y el lobizén” o “El lobizén y el lobo™**; y
trataba sobre el mito del lobizén: ““el lobizén era el séptimo hijo varon de una familia,
ahi en el campo se convertia en lobizén y hacia dafio ahi, hacia estragos y bueno no lo
podian agarrar, y lo dirigia una vieja, una bruja al lobizén. Y cuando salia,
principalmente los viernes de luna llena, gritaba por los campos gritaba el lobizén, y al
otro dia se veia el desastre que hacia, y era un hombre que se convertia en lobizon. Y
esa era la comedia que se escuchaba, eso no se lo perdia nadie en el campo, los que
tenian radio. Lo daban como a las seis de la tarde™. El recuerdo sobre el argumento de
la obra hace rememorar al entrevistador el dia después de la emisién, el comentario
inevitable y lo que provocaba en los oyentes: “[...] y los varones eran mas fanaticos
gue las mujeres con eso, porque se trataba del campo y todas esas cosas. Entonces el
lobizén ese como salia de noche no perdonaba a nadie, mataba a lo que se le pusiera
adelante. Y la gente se asustaba, y se fijaba el almanaque cuando caia viernes y cuando
caia luna llena. Y cuando caia viernes y luna llena, bueno, todos preparados porque
podia salir en cualquier momento y cualquier lugar el lobizon, y no fallaba™. La

imaginacion se corresponde aqui con una realidad inmediata de la vida cotidiana del

> En realidad se refiere a la obra de Juan Carlos Chiappe y su obra “Nazareno Cruz y el Lobo”, llevada
posteriormente al cine por Leonardo Favio. Respecto a este radioteatro en particular, en Dias de radio de
Carlos Ulanovsky, Marta Merkin, Juan José Panno y Gabriela Tijman, en los afios “50 los gustos de los
oyentes se habian dividido: por un lado quienes preferian los personajes grotescos, dramones
sentimentales y los personajes extremadamente buenos o intolerablemente malos; y por otro la ficcién
urbana en sintonia con los tiempos que corrian y la condicién del hombre. La obra “Nazareno Cruz y el
Lobo”, emitida por Radio del Pueblo en 78 capitulos, se correspondia con la primera linea que en 1951
“probablemente sin saberlo, Chiappe desarrollé “desde una cultura arrabalera” una sabiduria de
multitudes que, segun algunos artistas del género, representaba a la nueva configuracion social
argentina”. ULANOVSKY, Carlos et al (2011). Dias de radio. Historia de los medios de comunicacién
en la Argentina (1920-1959) (3° ed.). Buenos Aires: Emecé. Pag. 213.
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oyente. Un oyente de este radioteatro que vivia en la ciudad no percibira de la misma
forma cada escena que aquel que vivia en el campo, en una zona rural, donde circulan
los mitos y leyendas relacionadas mas con este tipo de argumentos, en donde la
profundidad de la noche en un lugar desolado da lugar a lo extrafio y misterioso.

La radio, en suma, trasciende la materialidad corporal de los sentidos “algo que
en la imaginacion colectiva se vinculaba a lo para-normal y no meramente a lo
cientifico-técnico”.*®Lo ficcional y lo maravilloso encuentran resguardo en la conducta
de los oyentes, modificandola por un proceso de familiarizacion que permite incorporar
la extrafieza que proviene de los procesos sociales. A partir del contacto con el objeto -
mediante el sonido, ondas invisibles tanto para quien las emite como para quien las
recibe - se toman aspectos conceptuales de un saber y se convierten en “reales” para un
grupo de personas, para naturalizarlo; este proceso es llamado objetivacion.*’

El oyente, de esta forma, lograba apropiarse del espacio, debido a que recreaba
el mundo en el que vivia y le otorgaba significados a aquello que percibia.

Pero, también fue fundamental cdmo el medio radial dedic6 sus primeros afios a
educar al oyente, desde los inicios se tuvo en claro que el oyente debia ser construido,
desde el manejo del nuevo aparato tecnoldgico al que podia tener acceso cualquier
persona, hasta la creacion de una audiencia creada desde el aspecto cultural; porque
mediante la escucha se aborda un proceso de desciframiento de signos que son captados
por los oidos. Signos que se definen en términos culturales y cualitativos.*®

El oyente radiofénico tiene una particular postura frente a los mensajes que
recibe, ante la escucha y ante la decodificacion posterior del discurso mediante el
proceso de objetivacion mencionado anteriormente y donde operan las representaciones
sociales. Los autores Ortiz y Marchamalo, en Lenguajes de la radio, aseveran que *“...el
sonido[esta] asociado a imagenes o situaciones conocidas. (...) La interpretacion del
lenguaje sonoro se basa en una serie de elementos de tipo cultural-codigos

convencionales- que permiten al oyente identificar el sonido y asociarlo con un objeto,

1® SARLO, Beatriz (1994). Op. Cit. 14 . P4g. 115.
7 CASTORINA, José Antonio (Coord.).(2007). Op cit. 10. P4g. 219.
8 MATALLANA, Andrea (2006). Op. Cit. 8. Pag. 61-62
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19 | as posibilidades que brindaba el

imagen o situacion previamente registrados
medio era la de generar emociones que estaban intimamente relacionadas con la
sociedad, con las acciones sociales.

Aqui, resulta importante sefialar, a pesar de que se trate en las siguientes lineas
al medio no como entretenimiento sino como la posibilidad de brindar informacion®, es
importante realizar este desvio debido a que se vincula con lo sugerido anteriormente y
abarca diez afios del periodo seleccionado. El peronismo, hacia 1946, desde unos meses
antes de la asuncién de Juan Domingo Peron como presidente, ya habia generado
posiciones radicalmente polarizadas, los amigos y enemigos se enfrentaban en una puja
ideoldgica que era trasladada tanto al espacio publico como al privado. Es contundente
la impronta que Peron dejo sobre la radio. Siendo uno de los mejores oradores que la
historia argentina conocio, no podria desvincularse de tal cualidad en un medio que
estaba en permanente contacto con la sociedad. Peron durante su gobierno tomo severas
medidas reguladoras sobre la radio, pero lo que aqui interesa son las exaltaciones que en
los oyentes producian sus extensos discursos, cadenas que dependiendo del tema a
comunicar se extendia por dias: ““Para explicar el Plan Quinquenal Peron utilizo la
cadena durante cinco dias consecutivos?. A continuacién, una entrevistada da cuenta
de la polarizacién que ocasionaba el peronismo y su incidencia en la radio,
transformando la conducta de los oyentes:

“Justamente con la época de Perdn que...yo antes era antiperonista, porque
papa con el negocio fue preso. [...]ElI hermano de mamé era peronista. Yo no discuto,

porque vos podés tener una idea, el otro puede tener la otra. Pero nos separd.” A

9 BARCELLINI, Laura; PUIG, Gonzalo y VILLELLA, Matias (2010). “La oralidad y la radio”. En
COHEN, Daniel y PEREYRA, Marta (Comp.) Lenguajes de la radio. Colecciéon Vocacion de radio,
dirigida por Susana Sanguineti. Cérdoba, Argentina: Editorial Brujas. Pag. 146.

20| a distincion entre el uso de la radio como medio de entretenimiento y de informacién se destaca en
algunas entrevistas, donde ciertas noticias que impactaron en su vida les llegaron a través de la radio. Sin
embargo, el medio funcionaba principalmente como forma de entretenimiento debido a la recurrente
informacion que los entrevistados brindaron sobre programas de radio, cantantes y actores, sobre el uso
de la radio para pasar musica en los “asaltos”(reuniones de jovenes en las casas donde se bailaba, comia y
bebia).

2l ULANOVSKY, Carlos et al (2011). Dias de radio. Historia de los medios de comunicacion en la
Argentina (1920-1959) (3° ed.). Op. Cit. 15. Pag. 188.
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continuacion describe una escena donde su tio se enfurece y termina agrediendo a su
familia y prosigue, “[...]y él, a los discursos de Perdn, se ponia al lado de la radio y no
se paraba hasta que no terminaba Peron. Y bueno, yo lo puedo escuchar, o leer después
en un resumen de todo lo que dijo Per6n, pero no ponerme furiosa.”(Maria Elida
Vezzulla, 86 afios, mayo de 2013)

El medio radial, en un nivel informativo, transmitia las novedades sobre cambios
politicos y movimientos sociales. Y de esta forma la Revista Dislocada llevo al
comentario entre los oyentes, a partir de los rumores que se sucedieron con el Golpe
Militar ocurrido en 1955 y que provocé la caida y el posterior exilio de Perén.

““Cuando cayo Peron, que es una época muy nitida en mi cabeza, no sé por qué,
pero cuando cayé Peron en la Revista Dislocada se habia leido la famosa frase, porque
decia que no se podia nombrar a Peron, habia una ley que no se podia decir "Perdn”
porque si no te llevaban preso. Y con los chicos deciamos "Perdn, Perdn, Perdn, y no
me llevan preso”. Y bueno, después en la Revista Dislocada habian sacado un coso
como que perseguian a todo el mundo y decian “deben ser los gorilas, deben ser”. Y
bueno, de ahi todos los domingos a partir de septiembre del "55, todos los domingos
jodian con eso “deben ser los gorilas, deben ser”, o con el avién negro que lo traia de
vuelta a Perdn.”(Nélida Beatriz Blanco, 65 afios, abril/mayo- no especificado-de 2013).

Estas dos entrevistas dan cuenta de un periodo de la radio donde la produccion
en la radio era a gran escala y su difusion se habia vuelto masiva. Una época que le
sucedio al desarrollo de la comunicacion de masas a través de la radio, donde se hizo un
considerable uso en la Segunda Guerra Mundial por regimenes nacionalistas. Donde
ademas, se evidencia el uso de la radio por diversos actores sociales que se dieron
cuenta de la importancia que habia cobrado la radio en la vida de los ciudadanos.

Pero ademas, es importante dejar constancia de la interpretacion que los medios
hacian (y aun hoy hacen) de la realidad y que esto es reenviado a los oyentes, en el caso
de la radio incorporando nuevos elementos en el lenguaje, palabras con complejas
connotaciones, como la utilizacion de la palabra “gorilas” de la Revista Dislocada, en

referencia a los militares.
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3. HACER RADIO

A partir de la introduccion de efectos sonoros se creaba un efecto de realidad en
los oyentes que les permitia imaginarse aquella escena representada. En la produccion
de la radio, la mayoria de los sonidos eran artesanales aunque a veces se recurria a
discos de pasta, que debian esperarse a que llegaran de Estados Unidos, para poder
introducir sonidos en las obras que un estudio de grabacion estaba limitado en producir.
Respecto a los efectos especiales, Ernesto Catalan, experto en el area y quien atraveso
gran parte de la historia de la radio, admitia que: ““siempre es mejor la representacion
de un sonido que el sonido exacto. Uno puede figurar el sonido de una taza que se
apoya con otros elementos y ese ruido es, artisticamente, superior al de la verdadera
taza apoyandose”.?

También son fundamentales las practicas sociales para las representaciones
sociales. La incorporacion de parlantes amplié la experiencia maravillosa de escuchar la
radio, porque ya no se cefiia a un uso privado sino que era posible la relacion de
sociabilidad con otros oyentes que se encontraban en el mismo espacio donde se hallaba
una radio. Dicha sociabilidad se registra en los “asaltos” de jovenes antes mencionados
0 para la escucha compartida en la familia.

“En mi casa nosotros teniamos un acordeonista en el grupo, entonces
baildbamos con el acorde6n de este muchacho pero si usdbamos de la radio los
bailables, en la radio estaban los bailables de “Radio EI Mundo™, los bailables de
“Radio Belgrano” (Ana Nora Rocchi, 80 afios, mayo de 2013).

De esta forma, debido al uso compartido de la radio en un ambiente donde se
escuchaba musica y a su vez se bailaba se traspol6 esta concepcion al ambiente de la

produccion de la radio, donde se producia la musica.

22 ULANOVSKY, Carlos et al (2011). Dias de radio. Historia de los medios de comunicacion en la
Argentina (1920-1959) (3° ed.). Op. Cit. 15. Pag. 220.
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Y es que los conjuntos que concurrian a la radio tocaban mdsica en vivo, y en
los clubes, un espacio de socializacion donde se bailaba, también iban los conjuntos
musicales y tocaban en vivo. Esto pudo ocasionar la confusion sobre la produccién
radial. Y es que la musica se transmitia en vivo porgue no existian las cintas grabadas
que pudiesen reproducir las canciones.

La entrevistada, Ana Nora Rocchi estaba convencida de que en los estudios de
radio también se bailaba: “Empezaban tipo ocho de la noche, m&s o menos a
tocar...tanto que yo crei en su momento que en la radio se bailaba...porque se
escuchaba como que aplaudian, ¢no? En la radio habia conjuntos en vivo. Yo cuando
vine a Buenos Aires lo primero que quise hacer fue ir a ver los bailables de Radio El
Mundo y estaba Carrizo...pero yo creia que se bailaba, vos te sentabas y tocaba la
orquesta, habia aplaudidores pero no se bailaba y nosotros alld creiamos que
si....bueno, se ponia la radio en los bailables y bailabamos toda la musica hasta las tres
de la mafiana cuando estabamos en casa de familia™.

Esta representacion sobre la produccién del medio era compartida, si las bandas
tocaban en vivo en los clubes y alli se bailaba, podria suceder lo mismo en la radio.

“Cuando tenia 14 afios fui con mi hermana a Radio EI Mundo que ahora es
Radio Nacional, y fui a ver dos programas...estaba Virginia Luque...que cantaba,
siempre fue cantante y actriz...después fui un sabado con compafieras y vimos Pantalla

Gigante que era un programa de...como si fuera “Intrusos”*

ahora pero un poco mas
serio...y lo que me llamé la atencién que la conductora estaba vestida de largo,
maquillada, peinada...y era una radio...también estaba Nicolds Mancera y Jackobson,
también de gala”. (Marta Romero, 71 afios, mayo de 2013)

En la radio los programas eran shows donde la gente podia concurrir y donde
podia encontrarse todo el despliegue musical: orquestas de moda, orquestas de jazz,
animadores y recitadores. Segun Ben Molar, quien trabajaba en una editorial de musica

““sabia lo importante que era que un intérprete trabajara en confiterias o hiciera bailes,

2% Se refiere a “Intrusos en el espectaculo”, programa de television conducido actualmente por Jorge Rial
y emitido por Canal América 2.
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pero también sabia que sin la radio era imposible imponer un éxito. So6lo eran
contratados en los clubes los que actuaban en la radio™

Thompson reflexiona sobre la recepcién en este medio, (utiliza el termino
receptores) afirmando que los receptores estdn abandonados a su libre albedrio,
pudiendo hacer de un mensaje mas o menos lo que ellos quieran, y ubicandose en una
relacion asimétrica, donde existe una desigualdad de condiciones respecto al proceso
comunicativo. Pero distingue que esto no quiere decir que esta posicion desigual ubique
a los oyentes en testigos pasivos y no puedan tener control sobre un espectaculo.?

En esta desigualdad de condiciones, el oyente encontraba una profunda
incertidumbre sobre el detras de la radio. Ciertas cosas no se sabian sobre el medio y
otras se suponian.

“Estaban las audiciones deportivas de automovilismo donde se transmitia el
gran premio que recorria a veces...yo recuerdo el que se fue a Caracas, donde se mata
el acompafiante de Fangio, el que recorria toda la Republica Argentina y en el
momento en que podiamos, estabamos todos pegados a la radio y con relatos a veces en
serio y otras veces te los contaban porque ellos tampoco los tenian [...]. Después esas
cosas se fueron blanqueando. Cuando decian, por ejemplo, que Sojit?® iba a transmitir
boxeo desde Estados Unidos y ellos lo retransmitian porque lo escuchaban en otro
lado. Ni en el estadio estaban. En los partidos de ftbol, como no se veia nada, también
te hacian una historia que era mas...”.(Ricardo Carnevale, 74 afios, abril/mayo-no
especificado-de 2013)

Con el paso del tiempo, el oyente fue enterandose sobre algunas técnicas
utilizadas en la produccion. Fue encontrando las respuestas al gran misterio y en ciertos
casos con cierto desencanto por el descubrimiento de que en los relatos de los locutores
la realidad y la ficcion formaban parte de la misma emision. Ricardo Carnevale, cuando

es entrevistado admite que:

* ULANOVSKY, Carlos et al (2011). Dias de radio. Historia de los medios de comunicacion en la
Argentina (1920-1959) (3° ed.). Op. Cit. 15. Pag. 195.

2 THOMPSON, John (1998). Los media y el desarrollo de las sociedades modernas. En: Los mediay la
modernidad. Barcelona: Paidds. Pag 27-67

%8 Luis Elfas Sojit, locutor de radio argentino.
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“[...] La hacian mas romantica. Tenian buen lenguaje, pero después vos te
dabas cuenta...nos dimos cuenta después. [...] Se vivia con esa pasién, con esa
inocencia”.

Era parte de la ilusion que creaba el medio y que el oyente a su vez consensuaba
aquella dosis de irrealidad que era la cualidad esencial para hacer de la radio un
instrumento de entretenimiento. La radio era un espacio privilegiado en este sentido, en
la época donde no tenia competencias con otros aparatos técnicos. La radio se
desenvolvia sin ningdn cuestionamiento, sélo se escuchaba fuerte y se disfrutaba de las
transmisiones. Y sin embargo el esplendor de la radio iria dejando lugar a otro tipo de
entretenimiento vinculado con un nuevo invento que vendria a desplazarla del trono que

ocupaba en la vida cotidiana

“AH, PERO EN LA RADIO LA PANTALLA ES MUCHO MAS
AMPLIA”?

Los finales de la década del “50 traerian aparejados grandes cambios. De a poco
los radioteatros se iban extinguiendo, asi como también los elencos estables y las
orquestas que tocaban sélo en las emisoras de radio. Pero este cambio en la radio era
originado por la llegada de la television, en donde fueron a exiliarse grandes artistas de
la radio. El tiempo que marcaba la radio seria reemplazado por el que disponia la
television, robandole ademas sus artistas y su materia esencial: los oyentes, quienes se
convertirian con el correr de los afios "50, a partir de la inauguracion de la television en
la Argentina en 1951, en telespectadores; y volviéndose la nueva excusa para las
reuniones entre amigos y familia.

“El primer televisor acd en Temperley lo tuvo mi papa, venia mucha gente a

verlo[...] y lo compro, arranco el televisor no me voy a olvidar que en blanco y negro,

27 . . .
Cuando un amigo alababa las cualidades de la televisién, Orson Welles, el autor de la Guerra de los
Mundos coment6: jAh, pero en la radio la pantalla es mucho méas amplia!
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por supuesto, y venian a ver el partido a casa, todos en el suelo [...] tenia seis, siete, en
el "54”’(Anibal Salomon, 65 afios, mayo de 2013)

Pero la nostalgia de algunos radioescuchas ain permanece latente. La
entrevistada Nélida Beatriz Blanco destaca que:

“Ese momento fue como que vino la television y se habia acabado todo, se habia
acabado el cine, la radio, la television habia opacado todo, toda la diversion giraba en
torno a la television y al principio no habia television en todas las casas, entonces los
chicos invitaban a ver television a la casa del que tenia[...] Fue un cambio
impresionante, otra cosa la diversion, el entretenimiento y la relacion entre las
personas. [...] Estabas mucho més concentrado en la television, en todo lo que fuera el
programa de television[...]. Ya radio practicamente no se escuchd por muchos afios,
después la radio volvié con fuerza, pero por muchos afios como que se habia
muerto[...]".

Aqui se destacan las desventajas del medio, un nuevo aparato que absorbia la
atencion de quien pasara delante de él.

“Vos si tenias que hacer cosas ponias la radio de fondo, digamos que te
entretuviera el oido. Con la tele no podés, tenés que sentarte a mirar la pantalla™.
(Rubén Honig, 75 afios, mayo de 2013)

La radio conservara siempre aquellos “sonidos parecidos a los suefios”? en
donde los sentidos confluyen en una experiencia extraordinaria recreando sentidos
ilimitados.

“Igual a mi siempre me gusté escuchar musica en la radio, y todavia lo sigo
haciendo”(José, 70 afios, abril/mayo-no especificado- de 2013).

La radio siempre sera un sinénimo de libertad, que permitira siempre que la
imaginacion permanezca en pie y que no nos olvidemos de la capacidad de reflexion

gue poseemos los individuos, quienes estamos insertos en una sociedad y con la cual

% ULANOVSKY, Carlos. “Grandes capitulos de la radio en la Argentina”. En Revista Caras y Caretas,
Afio 49, N° 2.249.P4g. 10
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dialogamos permanentemente en un infinito ir y venir de simbolos que provienen de
experiencias ya consolidadas en nuestro mapa mental y que con la radio se vuelven a

nutrir de significado.

REFLEXIONES FINALES

A partir del material empirico, es importante considerar algunas cuestiones para
una ampliacion del presente estudio. Quizas deberia ampliarse la investigacion haciendo
preguntas concretas sobre como era esperar un programa de radio, qué creian que
pasaba en los estudios de produccion, si alguna vez habian ido a presenciar una emision;
considero que deberia hacerse mas hincapié en estos aspectos.

Se hace mencion a temas que podrian vincularse de forma directa con las
representaciones sociales pero no se profundiza. Algunos testimonios expresados en las
entrevistas son poco considerados desde la perspectiva socioldgica. Y esto nos remite a
reconstruir el proceso por el cual se llevaron a cabo las entrevistas. Si bien se habian
pautado -hacia el interior de la asignatura entre los docentes y los alumnos (quienes
serian los entrevistadores)-, para que el entrevistado pudiera contar su experiencia de
vida y en el momento en que se mencionase un medio de comunicacién, comenzar a
indagar en profundidad, los temas de estudio para los trabajos finales no estaban ain
elaborados sino que se realizarian a partir del material empirico, las entrevistas (mas
precisamente, el compendio de las 31 entrevistas reunidas colaborativamente entre los
alumnos de la materia Historia de los Medios y Sistemas de Comunicacion). Este puede
Ilegar a ser un punto de tension debido a que luego de leer el compendio de entrevistas y
recortar el objeto de estudio, el material que sirve al trabajo puede llegar a ser en cierta
forma superficial y carecer de un analisis mayor que complejiza las significaciones que
operan: es escaso el impacto del medio que se llega a percibir, las técnicas de
produccion del lenguaje radial que influyen en la recepcion del mensaje por parte del
oyente creando una representacion, reafirmandola y a partir de ella construir mas

representaciones.
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Por ultimo, parte de estas consideraciones estan atravesadas por la cantidad de
encuentros realizados con cada uno de los entrevistados: solo se realiz6 un encuentro de
no mas de una hora y media. A veces es mejor dos encuentros que una en donde se debe
entrar en empatia con el entrevistado y pretender que nos cuente sobre su vida con la
profundidad de sélo una hora, y en algunos casos menos. Rescato la mencidn que sobre
este tema realiza Ronald Fraser en La formacion del entrevistador: “‘Resultan més
productivas dos entrevistas de dos horas cada una que cuatro de un tiron; esta primera
alternativa permite algo que, en mi opinion, deberia ser un procedimiento ya
establecido. La primera entrevista (0 entrevistas, si se dispone de tiempo) deberia ir
dedicada a la narracion libre y no dirigida del informante, la segunda sesion (o
subsiguientes) dedicada al interrogatorio directo acerca de lo que se ha dicho o
(aparentemente) dejado de decir.””?°

Pero el estudio realizado puede continuar elaborandose, para profundizar en las
representaciones sociales de los oyentes, a partir de un analisis ain mas exhaustivo
sobre las entrevistas: las realidades particulares del medio social donde vivian los

entrevistados en aquel entonces, las expresiones, lo omitido y los silencios.

» FRASER, Ronald (1991). “La formacion del entrevistador”. En SCHWARZSTEIN, Dora y otros. La
historia oral. Buenos Aires:Centro Editor de América Latina. Pag 70.
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