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Resumen:

Este articulo se desprende del trabajo final de la asignatura Comunicacién Masiva y
Matrices Culturales correspondiente a la Licenciatura en Comunicacion de la
Universidad Nacional de General Sarmiento durante 2012. El mismo presenta los
resultados de dicho estudio y tiene por objetivo comprender el sentido que tiene para los
integrantes Los Cuervos de Lemos la participacion en el Club San Lorenzo de Almagro.
La metodologia empleada en este estudio es cualitativa y las técnicas fueron las
entrevistas en profundidad con miembros y ex miembros de la pefia y la observacion
participante de sus practicas sociales. La relevancia del trabajo se justifica dados los
pocos estudios de caso sobre las pefias y sus contribuciones para con el club al cual

pertenecen.

Palabras Claves: Identidad — Futbol — Practicas sociales

“LLOS CUERVOS DE LEMOS”: UNA MIRADA DIFERENTE SOBRE EL
FUTBOL

METODOLOGIA
En el marco del disefio metodolégico, la investigacion se plantea como una
aproximacion cualitativa de tipo exploratorio. Se define como unidad de andlisis a los

sujetos miembros de la pefia “Los Cuervos de Lemos” de San Miguel del Club Atlético
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San Lorenzo de Almagro. Estos miembros residen en la zona de San Miguel y José C.

Paz y Malvinas Argentinas, son hinchas de San Lorenzo y participan o participaron de
manera activa en la pefia, es decir, son personas que asisten a la cancha en los micros de
la pefia o bien miembros de la comisién directiva de la misma; mientras que aquellos
que participaron activamente viajan con la pefia s6lo en los viajes largos; en tanto que, a
los partidos que se disputan en la provincia de Buenos Aires asisten por sus propios
medios y siguen en contacto con algunos miembros de la comision directiva. El rango
etario de los entrevistados oscila entre 17 y 53 afios.

Se intenta identificar las principales caracteristicas de las practicas sociales que
se relacionan con la pefia y determinar los sentidos y significaciones que le imprimen a
las mismas. Para ello se realizaron 14 entrevistas individuales en profundidad que se
concertaron durante noviembre y diciembre de 2012, las cuales se realizaron en los
lugares de encuentro de los integrantes de la pefia.

Las técnicas que se emplearon son la observacion no participante de las
actividades de la pefia “Los Cuervos de Lemos” y las ya mencionadas entrevistas. Las
observaciones permitieron determinar como se relacionan los diferentes integrantes de
la pefia con su entorno los dias que se retinen y realizar una primera aproximacion a la

construccion de la identidad en estos espacios.

FUTBOL COMO DEPORTE, ESPECTACULO, IDENTIDAD E
IDENTIFICACION

Se puede afirmar que la distincién del ftitbol como deporte, como espectaculo y
como identificacion no sale a la luz, de manera directa a lo largo de las diferentes
entrevistas realizadas. Por el contrario, los entrevistados ven al futbol como un todo
unido, sin introducir las diferentes categorias que se mencionan.

Algunos de los entrevistados hacen referencia en sus relatos a la poca
importancia que tiene el resultado del partido, ya que lo que importa es pasar un buen
momento; otro de los entrevistados hace referencia a que los hinchas van a la cancha por
diferentes razones, y agrega que hay gente que no se va de vacaciones para ir a la

cancha.
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Ramirez Gallego (en ALABARCES (Comp.) 2003) afirma que el fitbol y el

deporte en general se dan en un ambito de la vida donde los individuos intentan escapar
a las presiones y obligaciones de la vida cotidiana. El fitbol es entendido como una
forma de descargar tensiones. Al ser entendido de esta manera, para muchos
entrevistados el resultado del partido que van a presenciar a la cancha carece de
importancia. Lo relevante es compartir un buen momento.

“...estan los que sienten que ir a la cancha es su forma de liberarse ;no?

entonces se falopean y se ponen re en pedo y bueno cada uno disfruta a su manera

()"

“Y asado, baile, y después a la nochecita, porque San Lorenzo jugaba a la

noche, ir a la cancha, creo que ese dia ganamos y después de vuelta a Buenos Aires.

(...) era reirse desde que llegdbamos hasta que nos ibamos.?

Sosteniendo lo anteriormente planteado, Elias y Dunning (1992) explican que un
partido de fitbol es una actividad relativamente organizada, los autores la muestran
como una actividad recreativa y por lo tanto la misma implica un cierto distanciamiento

de la rutina.

“...algunos toman ir a la cancha para descargarse, otros para montones de
motivos, (...) van a la cancha por montones de cosas a insultar, a alentar, a llorar, a
compartir un asado, un momento, a descargar tensiones... Hay gente que no se va de

vacaciones simplemente van a ver a San Lorenzo. Y bueno es asi.”

En algunas entrevistas lo que prevalece es la llegada a la cancha temprano para
poder ver “la previa” o la reserva, asi como también, para poder encontrar una “buena
ubicacion” para poder ver bien el partido tranquilo y sin ser molestado por otros
hinchas. Gonzalez Requena (1999) plantea la interaccién entre la actividad ofrecida, en
nuestro caso, el partido de fttbol y el sujeto espectador, en este caso los hinchas de San

Lorenzo, que asisten a la cancha para ver el partido como meros espectadores.

“...me gusta ir dos horas, tres horas antes a la cancha, me gusta ver toda esa previa

! Entrevistado: Javier. Edad: 21 afios.
2 Entrevistado: Carlos. Edad: 52 afios.
3 Entrevistado: Pedro. Edad: 39 afios.
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(...) me gusta estar antes, me gusta ir a ver el club, caminar, voy a la confiteria, voy a la

parte donde estdn los que venden toda la indumentaria de San Lorenzo, mds de una vez he
ido a la capilla, bueno tengo algunas promesas hechas, asi que cada dos por tres me doy
una vuelta, me gusta ir a ver las canchas como estdn, no sé para mi es algo muy lindo, muy

importante.”*

Incluso en esta cita del entrevistado, también podemos confirmar aquello que
afirma Mato (2007): todas las industrias son culturales y el espectaculo deportivo no
escapa a ello. Por lo tanto la industria del espectaculo deportivo fabrica productos que
generan sentidos en aquellos que consumen dichas mercancias, en la cita se puede ver
como el entrevistado prefiere llegar temprano a la cancha para poder visitar la tienda
donde venden indumentaria de San Lorenzo. Este producto cultural es comprado por
muchos hinchas de club, porque genera un sentido de pertenencia a la institucion.
También permite ser reconocido por otros de los que han comprado la indumentaria y a
su vez por aquellos hinchas de otros clubes que compran o no indumentaria. Con lo cual
se genera una identificacion con otros hinchas del mismo club y una diferenciacién
respecto de otros.

Si bien en ninguna de las entrevistas se menciona la indumentaria propia de la
pefia “Los Cuervos de Lemos”, muchos de los entrevistados concurren a los lugares de
reunion con la indumentaria caracteristica de la pefia. De esta forma se corrobora
aquello que dicen Adorno y Horkheimer (1997)° sobre la industria cultural, que aquellos
productos que los sujetos producen durante su horario laboral son consumidos por ellos
mismos en su horario de ocio en diferentes formas. En este caso estamos hablando de un
buzo que los identifica como miembros integrantes de una pefia de San Lorenzo y no de
otra, también consumen las diferentes camisetas que San Lorenzo tiene en el mercado,
junto con otro tipo de indumentaria y productos varios como llaveros, relojes, billeteras
entre otros. La industria cultural funciona como un sistema en el que cada una de las
mercancias mencionadas forma parte y es funcional al mismo. Y por lo tanto el sujeto se

encuentra dentro de un circulo vicioso del que no se puede salir.

4

Id. 2
> Estos autores pertenecen a la Escuela Critica que se encuentra dentro de un paradigma diferente de los demés
autores que se citan a lo largo de toda la investigacién
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El fatbol también puede ser entendido como un espectaculo y a su vez como
identidad. Antezana (en ALABARCES, 2003) dice que es espectaculo porque se trata de
actos escénicos dentro de la cancha, pero a su vez son actos verbales. Y lo desarrolla
explicando que si bien no todos son jugadores de fitbol, ni todos viven observandolo
directamente desde las tribunas asistiendo a las canchas; muchos si viven el futbol
hablando del mismo. Afirma ademas, que son actos verbales aquellos que se generan en

torno al fatbol.

“(...) una tarde entre amigos, comer algo, tomar algo, charlar sobre fiitbol, de
montones de cosas. (...) Entones si tengo que describir la pefia en tres palabras te diria
que la pefia es un lugar para encontrarme y compartir momentos con amigos de

verdad.”®

Esta cita grafica lo que plantea Antezana (en ALABARCES, 2003) diciendo que
los integrantes de la pefia se juntan a charlar sobre fitbol y sobre demas temas

relevantes para sus vidas y que fortalece atin mas la relacién que existe entre ellos.

Carrion (2006) plantea que el fatbol como identificacion se da en sentido
multiple y colectivo. Multiple porque en este lugar se une la diversidad social. Colectivo
porque es una practica donde se encuentran varios conjuntos sociales que se identifican
entre si y, a su vez, se diferencian de otros. Es decir, es un espacio materializado en los
estadios; representando, a individuos diferentes que son integrados a través de los

diferentes equipos.

“...te terminas haciendo hincha de San Lorenzo porque se respira un aire distinto,
(...) porque te empezds a juntar a comer asados. (...) Te terminas haciendo hincha de San
Lorenzo y te sentis parte también de la pefia”’

“(...) Por légica de local es como sentirte en la casa de uno, en cambio de
visitante pareciera como que te sentis el peor porque te humilla la policia, te humillan

con los lugares que te dan, no hay bafios, no hay nada, pero bueno uno con tal de estar

®1d. 3,5 8y 13.
1d. 3
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cerca de San Lorenzo, uno hace el esfuerzo que sea necesario. (...)

Por su parte, Ruffino (1999) plantea que el futbol como identificaciéon es un
lugar de encuentro y coincidencias. En este ambiente los sujetos encuentran un lugar
significativo para poder compartir objetos, actos y experiencias. Estos elementos hacen
que los individuos se identifiquen generando una comunidad, compartiendo un espacio

fisico, costumbres, valores y actitudes comunes.

“...en la cancha ahi nos encontramos todos y es lo mejor que hay. (...) Pasarla
bien, estar en la popular con amigos, conocer muchisima gente con la que compartis la
pasioén que vos tenes desde chico por San Lorenzo. (...) Conocer tanta gente de San
Lorenzo, tanta gente buena para mi fue lo mdximo. Encontrar gente que comparte el
mismo sentimiento por San Lorenzo y que nos juntdbamos e ibamos todos cantando

juntos, haciendo bromas, unidos y llegar a la cancha todos juntos fue una experiencia

muy linda.”®

En esta entrevista, se muestra el planteo de Ruffino (1999), donde el individuo
se siente parte de un conjunto, de un colectivo, en este caso la pefia, y los mismos
integrantes que son gente de la zona, individuos que el entrevistado se puede llegar a
encontrar en la calle o yendo a su trabajo, entonces se da la identidad por la pertenencia
a un grupo. Ademas, los integrantes de la pefia se identifican al generar una comunidad,
compartiendo el espacio fisico, en este caso la parrilla de las canchas de fuitbol ubicadas
en Ruta 8 y Belgrano (las canchas se llaman “Lemos FC”) que incluso es su punto de

reunion los dias de partido.

HERENCIA GENERACIONAL

Frydenberg (2011) afirma que el honor se entendia como un bien global a
comienzos del S. XX y éste era la condicién necesaria para que los jovenes se
relacionen entre ellos.

Los jovenes resignificaron los aprendizajes y practicas que sus padres les

inculcaron, mas alld de la historia aprendida en las instituciones oficiales, como la

8 Entrevistado: Manuel. Edad: 53 afios.
¥ Entrevistado: Ariel. Edad: 37 afios.
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escuela. Por lo tanto, los participes del fiitbol sentian que debian ser representantes,

defensores de su club, de su vecindario, en consecuencia se identificaban con otros
jévenes que compartian el club, el vecindario o ambas cosas, es decir, el mismo espacio,
diferenciandose de otros.

El autor plantea que se da un estilo de cultura generacional, siendo un conjunto
de elecciones y combinaciones de bienes y simbolos culturales articulados que

utilizaron como mecanismo e identificacion hacia adentro y hacia afuera, a la vez.

“(... son todos buena gente... gente de familia, trabajadora, la idea es juntarnos
con las familias compartir lindos momentos, (...) compartimos a San Lorenzo y también
otras cosas por ejemplo el ser todos laburantes. (...) Bueno hay algunos con los que uno
tiene mds dfinidad y gente con la que tenes menos dfinidad. (...) De visitante (...), la
gente es como que se quiere mds, se ayuda mds, participa mds, comparte mds cosas que

de local.”"®

Lo que se quiere demostrar con esta cita es que, incluso dentro de la pefia, los
entrevistados no tienen problemas con los demas integrantes, prefieren juntarse dentro
de la misma con aquéllos que comparten no s6lo San Lorenzo sino otro tipo de
elementos como puede ser la cultura del trabajo, o el estudio. Otro elemento que destaca
el entrevistado es una mayor fraternizacion entre la gente cuando va a la cancha de
visitante, ya sea dentro de la misma pefia o con otras. Por lo tanto, existe una
identificacion hacia adentro, con sus pares de la pefia, y también un mecanismo de
identificacion con miembros de otras pefias.

La cultura generacional que propone Frydenberg (2011) se puede enriquecer con
el postulado de Freud (1969) segtin el cual el nifio posee un interés e identificacion con
su padre, haciendo de éste un ideal, un ejemplo a seguir y a imitar. De esta manera,
afirma que la forma mas temprana de demostracién de la existencia de un lazo afectivo
se da a través de la identificacion del nifio con su padre. Es decir, los nifios sienten la
necesidad de identificarse con sus padres, especificamente con la figura masculina que
cumple el rol, la funcién e imagen de padre. Por este motivo, los nifios adoptan el club
de fatbol del padre, una herencia generacional mds. Esto fue mencionado de manera

directa.

101d.3y5.
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“Me hice de San Lorenzo por mi abuelo, que era y es mi idolo, el viejo era un

capo, me ensefid de todo en esta vida. También me ensefié a ser hincha de San Lorenzo,

mi abuelo fue un capo, un idolo.”!

“Y mi viejo es de San Lorenzo, mi abuelo también era hincha de San Lorenzo ellos
lo vieron en el Viejo Gasémetro, y yo no podia ser de River o de Boca, tenia que ser

hincha de San Lorenzo, todos somos de San Lorenzo en mi familia, no podia desviarme,

sino me desheredan (risas).”*?

Kuper (2001) entiende que la nocion de cultura estd asociada con la nocién de
familia y que, de manera general, cultura se asocia con las identidades colectivas. De
hecho, la mayoria de los entrevistados asocian a la pefia con una gran familia, o un lugar

de encuentro donde se respira un ambiente muy familiar.

“¢A la pefia? Que (piensa y duda) es mi vida, que la verdad estoy muy agradecido

con los pibes y que la verdad los quiero a todos y que la verdad que son mi familia y nada

mds, eso (...)”"

“(...) Es lindo porque es algo muy familiar, muy tranqui, o sea hay muy buena

onda. (...) Es lindo que se integren las mujeres también, porque es como demostrar que...

es mds familiar (...).”"

En la primera de las citas podemos observar que el entrevistado se encuentra
muy agradecido con la pefia y sus integrantes y los considera “su” familia.

El segundo entrevistado, alude a la familiaridad dentro de la pefia focalizando la
presencia femenina. La mujer garantiza que la familia estd completa y que las

actividades se desarrollen en un ambiente tranquilo y distendido.

LA SOCIALIZACION EN EL FUTBOL
Freud (1969) asegura que la masa opera como una influencia directa sobre el
individuo y éste deja su singularidad de lado para estar de acuerdo con los demas. Los

individuos deben tener un interés comun para formar una masa y por supuesto deben

! Entrevistado: Ignacio. Edad: 24 afios.

12 Entrevistado: Fabién. Apodo: Fabian. Edad: 37 afios.
3 Entrevistado: Joaquin. Edad: 32 afios.

“1d. 6



12/13 /14

."-"
SEPTIEMBRE / 2013 ;J."'E .
EPEMSARY: Universidad Nacional de General Sarmiento

EE?&E'&";:‘;’ 5 | Licenciatura en Comunicacion (IDH) ﬁi :ﬁu?gggq1i\seépl'
@1%2?«25:3% Provincia de Buenos Aires COMUNICACION

JORNADAS oo

NACIONALES ™= UN
DE INVESTIGADORES G S
EN COMUNICACION hitp:/iwww.redcomunicacion.org/

ISSN 1852-0308

poseer la capacidad suficiente para influenciarse de manera mutua. Comportandose

como iguales, tolerando a los otros, sin sentir rechazo.

“Ariel, mi amigo de toda la vida, con él hice el primario, la secundaria todo, y
bueno un dia el me coment? si no queria ir a la cancha con él le dije que si y ahi empecé

a ir a la cancha de San Lorenzo y la gente te va contagiando, después empezamos a ir

con la pefia y te contagias, te gusta el ambiente ™%

“Te van contagiando, por eso soy de San Lorenzo, te contagias por el ambiente

aparte a mi me llevaron de chiquito a la cancha del Ciclén, no puedo salir hincha de

BOC(J 216

Como afirman estos testimonios, ambos entrevistados se vieron influenciados
por los demas para seguir yendo a la cancha en los micros en el primer caso y en el
segundo caso para ser de San Lorenzo ya que él fue a la cancha desde pequefio tal como
cuenta en el fragmento citado.

El grupo de hinchas viaja a la cancha cantando, tomando alcohol, demostrando,
desde otro lugar, que el ambiente y la masa influyen sobre los individuos,
comportandose de igual manera, logrando la tolerancia mutua sin sentir repulsiéon por
los otros.

Simmel (2003) afirma que la socializacién es una forma de relacionarse con el
otro. Y que esta relacién puede generarse por diversos motivos que son la necesidad, el
enfrentamiento o incluso el afecto. Los individuos, en esta interaccién, mantienen entre
si un trato igualitario debido a que, los intereses materiales que poseen horadan el
desarrollo de este vinculo. Con lo cual se puede decir que la sociabilidad es una manera
de crear un entorno de interaccion que no se desequilibra facilmente por intereses

materiales personales, ni diferencias de cada uno de los integrantes de un grupo posean.

“Me llevo con todos, no es que tengo un grupo definido sino que me junto con

todos.”"”

La mayoria de los entrevistados plantea que no tienen un grupo definido, que se

11d.3,5y8
16 Entrevistado: Fernando. Edad: 23 afios.
17 Entrevistado: Mario. Edad: 17 afios.
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llevan bien con los demas integrantes de la pefia. Aquéllos entrevistados que hablan de

las diferentes separaciones por las que ha pasado la pefia son los que se encuentran mas
distanciados de las actividades actuales de la misma. Y algunos se atreven a esbozar que
las separaciones se dieron por diferentes intereses personales que tenian algunos
exintegrantes de la pefia.

“(...) Si, un tiempito si, cuando recién se formo la Toto Garcia, si saliamos todos
juntos, hasta que empezaron a chapear cada uno con sus mentiras y sus intereses
personales y se dividié todo. Hubo dos divisiones primero nos separamos de Sergio, que
no sé qué problema tenia conmigo, y después nos empezamos a dar cuenta que el gordo
Fino se comia mucha guita de las entradas y siempre faltaba plata entonces discutimos
feo y decidimos separarnos porque las cosas asi no caminaban. Y ahi fue donde nos
fuimos para Lemos. Al principio de todo nos juntdbamos en Farias y salian los micros de
la Plaza de San Miguel y después salian micros de la plaza y de Farias y después

empezamos a sacar los micros desde Lemos cuando nos separamos de Fino, pero hubo

un momento donde salieron micros de los tres lugares juntos.”*

VIOLENCIA'Y BARRABRAVAS

En esta investigacion se ha hecho una distincion entre “hinchas” y “barrabravas”
y eso se muestra a su vez en los diferentes testimonios de los entrevistados.

Aquellos entrevistados que efectuaron esta distincion entre la barrabrava y la
gente integrante de la pefia, expresaron principalmente que dentro de la pefia se
desenvuelven con codigos. Otro factor es que la barrabrava vive del club, a diferencia
de los integrantes de la pefia que solo intentan colaborar con el club a través de los
medios que tienen a su alcance, como ser pagar la cuota, pintar alguna instalacion del
club si fuera necesario, entre otros. Por dltimo, una entrevistada aclara que la barrabrava

tiene un aguante diferente del sentido que posee para la pefia.

“(...)aguante que lo sigue a San Lorenzo a donde vaya porque con la Agrupacion

fui a todos lados yo (...) no el aguante de la pelea como la barra.”*

Garriga Zucal (en CLARIN.COM, 2007) afirma que lo que conforma a la

B1d. 7
19 Entrevistado: Marcela. Edad: 25 afios.
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barrabrava como grupo es el “aguante”. El mismo tiene que ver con la violencia. Llegar

a un enfrentamiento con otra barrabrava, pelearse es tener “aguante” es la exacerbacion
del machismo y de la masculinidad. El autor afirma que estos grupos poseen un lugar de
encuentro, manteniendo de esta forma una vinculacién con el territorio.

Sin embargo, en la cita, la entrevistada plantea que el aguante para los
integrantes de la pefia tiene que ver con ir a la cancha, mas precisamente a todas las

canchas.

“(...) los barrabravas no trabajan, los barrabravas no hacen nada. Solo le piden

al club. Nosotros lo tinico que hacemos es darle al club. Colaborar, pagando la cuota,

ayudando en lo que sea, limpiando cualquier cosa, pintando lo que sea.”®

“(...) Uno puede tomar de mds, puede (gesto de drogarse), pero siempre el respeto

vale mucho, porque acd es una pefa, es una familia. No somos barrabravas. Si sos

barrabrava es una cosa, pero acd somos todos familia. Somos todos trabajadores. '

Si bien a lo largo de este trabajo he decidido no abarcar a la barrabrava como
objeto de estudio podemos encontrar por lo menos un punto de contacto con la pefia
“Los Cuervos de Lemos”. A saber, la pefia tiene un lugar de encuentro que son las
canchas de futbol que se encuentran en Ruta 8 y Belgrano, partido de San Miguel. Y a
su vez poseen banderas que los identifican como pefia y también una bandera que llevan

a todos los partidos para demostrar “el aguante”, que mencionaba la entrevistada.

“...si como te dije soy el encargado de llevar la bandera de San Miguel a todos

lados y que la bandera se vea, salga en la tele, que se sepa quela pefia de San Miguel

estuvo (...).”%

El entrevistado a cargo de la bandera de “San Miguel”, me pidié que no develara
su identidad. Segin me explico, fuera de la entrevista, la bandera funciona como un
bien material y simbolico muy importante no solo hacia adentro de la pefia y del club
sino para los demas clubes. El entrevistado considera un riesgo darse a conocer de

manera directa, ya que las banderas se consideran “trofeos”. Es decir que es muy

2 1d. 10.
21d. 11.
22 Entrevistado: Dario. Edad: 23 afios.
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valioso obtener las banderas que pertenecen a un mismo territorio, pero de otro club, por

cualquier medio.

Moreira (en ALABARCES, 2006) afirma que hay una presion social sobre los
hinchas para resguardar sus bienes personales y colectivos, incluso con su vida.
“Cuando un hincha pierde su bandera en el marco de un partido o incluso durante un
recital de rock, la humillaciéon contra su honor implica una devaluacion del honor
social.”(85:2006)

Frydenberg, plantea que ya en los afios ’20, “la aparicién de las banderas era
cada vez mds frecuente. Las banderas, que ostentaban los colores e inscripciones de los
clubes, no sélo eran emblema de fidelidad sino también trofeos a conquistar por los
hinchas contrarios.” (220: 2011)

En suma, coincidimos con Moreira (en ALABARCES, 2006) calificando a los
hinchas que no pertenecen a la barrabrava, pero que van a la cancha en grupo como
“grupos de autogestion”. La autora denomina de esta forma a aquellos grupos de
hinchas que financian los viajes, las entradas y la indumentaria para ir a la cancha por
sus propios medios. Se trata de hinchas que no dependen de la barrabrava, pero asisten a

la cancha de manera incondicional para seguir a su equipo.

GRUPOS, AGRUPACIONES Y PENAS

Respecto de la conformacion de la pefia, hay algunas consideraciones tedricas
que podemos tomar de diferentes autores.

Wallace (en NEUFELD, et al. Comp., 1998) afirma que las movilizaciones son
sujetos que actian en determinada realidad social, delimitando el espacio en el que se
conforman. De esta manera, las nuevas organizaciones fundan una nueva identidad

compartida, mas alla de las caracteristicas individuales de sus integrantes.
“Y una jungla espectacular. Porque conoci de todo, conoci gente mala, gente que
si te podia cagar te cagaba, pero también conoci muchisima gente buena que son amigos
hoy en dia. (...) Para mi fue un 90% altamente beneficioso. Una jungla bdrbara, conoci

gente muy buena, muy buena.”*

B1d.7y16
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El entrevistado intenta destacar que mas alla de las diferencias que existen entre
los distintos integrantes de la pefia, ésta resulto ser una experiencia provechosa para él.
Lo que se intenta demostrar aqui es que esa nueva identidad fundada en esta
organizacion sigue actuando y funcionando por mas que el individuo ya no se encuentre
lo suficientemente inserto en la cotidianeidad de la pefia.

Borja (1975) plantea que los movimientos urbanos poseen un cierto sentido de
espontaneidad. Estos mecanismos de reivindicacién constituidos por la accién en
conjunto de un grupo social, actian sobre una base territorial especifica. Este tipo de
acciones colectivas pueden desarrollarse en tres barrios diferentes; el que nos interesa
aqui son los barrios populares. Estos barrios son el lugar de residencia de los
trabajadores, se encuentran ubicados en los suburbios de la capital y los define como
populares por la relacion que sus residentes tiene con el consumo y con la produccion.

Como se mencion6 anteriormente, la pefia se encuentra en la localidad de San
Miguel, que es un partido que pertenece al segundo cordon del area metropolitana de
Buenos Aires. Cuadrando de esta forma con la caracterizacion que realiza el autor. Por
otra parte, en la mayoria de las entrevistas surge de manera directa la importancia de la
zona de incidencia y, por lo tanto, del lugar de encuentro que poseen los integrantes de
la pefia, tanto para juntarse previo al viaje hacia la cancha, como para jugar a la pelota,

hacer las reuniones de la comision directiva, asados, entre otras.

“el domingo pasado hicimos la fiesta de fin de afio, que se nos complicé un poco
por la lluvia pero igual la sacamos adelante. Sali6 muy linda, hicimos unas bondiolitas
en Lemos todos juntos. (...) Ahora por ejemplo estamos en la Plaza de San Miguel
asociando gente (...)es una movida que se hace desde el club con ayuda de las pefias de
San Miguel y la de José C. Paz. Y esto nos sirve porque es nuestra zona, es San

Miguel.”*

Coincidiendo con Dodaro (en Alabarces, 2006), mas alld de que en su
investigacion se trabaja sobre la hinchada de Colegiales, podemos decir que para los

integrantes de la pefia “Los Cuervos de Lemos” el barrio tiene el mismo significado que

*1d. 6y 12.
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para los hinchas de Colegiales tiene Munro. San Miguel es concebido como propiedad

exclusiva del grupo. Los entrevistados dan cuenta de la importancia que tiene el barrio
en la conformacion de su identidad. Conciben el ser hincha de San Lorenzo y pertenecer

a San Miguel como partes integrantes de su identidad.

Garcia Delgado y Silva (en: JELIN, 1989) afirman que a las asociaciones de
fomento se ingresa por propia voluntad del sujeto, sin embargo se persiguen objetivos
colectivos. Estas organizaciones crean lideres a través de mecanismos de representacion
para que la organizacion siga su curso y logre sus objetivos. Estas asociaciones tienen
criterios amplios de reclutamiento, dado que la tinica restriccion que poseen es la que se

rige en el principio de su identidad.

“Llegué a la pefia por una radio que escuchaba de San Lorenzo y ahi decian que

habia unos Cuervos de San Miguel (...).”*

Este entrevistado lleg6 a la pefia por voluntad propia, ya que escuché un mensaje
que se habia leido en una radio. Sin embargo, la mayoria de los entrevistados reconoce
que se acerco a la pefia por intermedio de algiin conocido, vecino o amigo.

Otro de los items notorios en todas las entrevistas es el reconocimiento, por

todos los entrevistados, de “Manuel” como el lider, a quien todos respetan.

“Manuel siempre estd, ahora creo que es sélo vocal, pero él siempre estd. Es la
cabeza visible en la agrupacién ahora y siempre porque es uno de los que estd desde el

principio.”?

Aquellos entrevistados que se encuentran mas alejados de las actividades de la
pefia expresan que uno de los motivos de su alejamiento se debe a diferencias en cuanto

los objetivos y el progreso que pretendian para la pefia.

“la idea de la Agrupacion no era hacer plata para el bolsillo de cada uno, era
juntarse para ir a la cancha, darle la posibilidad a otras personas que no pueden ir a la
cancha, que se puedan asociar, y todas esas cosas y ahi comenzaron los problemas. (...)

En un principio la idea era buscar un lugar, alquilar un local para juntarnos, para que

% Entrevistado: Juan. Edad: 22 afios.
%71d.10y 19.
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los que no puedan ir a la cancha puedan tener un lugar donde juntarse, tomar algo, ver

el partido.””

Se intenta mostrar que, dentro de la pefia existian planes a futuro; tanto para
darle un lugar fisico propio a la gente de la zona que no puede ir a la cancha como
también relevar la cantidad de socios activos de San Lorenzo para lograr, junto con otras
pefias, conformar un bloque de importancia al momento de las elecciones en el Club.

Asi como lo mencionan Garcia Delgado y Silva (en: JELIN, 1989) este tipo de
organizaciones poseen un criterio amplio de reclutamiento de adherentes. El criterio
preponderante en la pefia es ser hincha de San Lorenzo, o ser invitado a participar por
alguno de los miembros de la pefia.

No obstante, es interesante destacar que casi la totalidad de los entrevistados
asegura que no existe ningun tipo de condicion para pertenecer a la pefia e
inmediatamente después agregan ser de San Lorenzo y se rien, como diciendo algo
obvio. Se puede deducir de esta actitud que los entrevistados tienen naturalizada su
condicién de hinchas de San Lorenzo y actian como si fuese poco comtun ser hincha de

otro club.

“Yo entré por el comentario del paciente de mi viejo que era un conocido (...), en

su momento cuando yo ingresé no habia ninguna condicién, ser hincha de San Lorenzo y

nada mds.”*

Los autores plantean que toda situacion de cambio genera desafios involucrando
la capacidad de redefinirse de manera continua de acuerdo a las tareas que se proponen
para la siguiente etapa. Estos desafios se encuentran relacionados con la identidad de las
organizaciones, hacia adentro como también hacia afuera, oponiéndose.

La pefia se cred en el 2007, luego de la obtencién del campeonato de San
Lorenzo. Este fue un momento de crisis, entendido como cambio, lo que impuls6 a los
diferentes individuos a agruparse y constituir una pefia, para seguir la campafia de San

Lorenzo.

71d. 10,19 y 25
% 1d. 18.
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“Yo habia llamado a una radio en su momento para armar una pefia un afio antes

y no tuve suerte y ahi conoci a un amigo, Manuel, que un afio después cuando la hicieron
me convoco en el 2007, cuando San Lorenzo salié campeén. El campeonato después de

que San Lorenzo salié campedn se armé la pefia.”?

La mayoria de los entrevistados suele llegar a la pefia por algin amigo,
conocido, que pertenece o sabe que existe una pefia de San Lorenzo en San Miguel.

Algunos entrevistados confirman que la pefia les ha brindado las posibilidades
para asociarse sin tener que pagar los 3 meses por adelantado, que exige el Club, porque

pertenecian a la pefia.

“(...) en la agrupacion me dijeron que si yo me asociaba por ellos que no
necesitaba pagar los tres meses por adelantado, que solo tenia que pagar el mes que
estaba y el carnet nada mds entonces como éramos mi viejo y yo los que nos queriamos
asociar nos salia mds barato sino eran 6 meses que habia que pagar todo de una y era

mucha guita. (...).”*

Toda situacién que implique un cambio genera una redefiniciéon de la identidad

del grupo. (GARCIA DELGADO y SILVA, en: JELIN, 1989)

“(...) hay otra pefia. Que en un principio éramos todos una sola pefia y después
hubo una division una pelea y cada uno agarré por su lado y cada persona eligié dénde
ir, yo elegi con estos chicos que son la Agrupacion de Lemos porque la mayoria son mis
amigos; (...) La primera pefia se llamaba Pefia de San Miguel Toto Garcia que era una
pefia oficial que duré varios afios con ese nombre, la segunda division no fue oficial ni
tenia nombre. No teniamos nombre, duré poco esa division por eso no tuvimos tiempo de
buscar un nombre (risas) ahh si le pusimos el nombre de un ex jugador la Agrupacion
Esteban Gonzdlez, asi se llamaba no era oficial, ah no ese era el nombre después que nos
dividimos la segunda vez. Y los otros le pusieron los Forzosos del Oeste, algo asi no me
acuerdo. Esos eran los dos nombres de la segunda divisién. La otra pefia que eran los
Forzosos del Oeste o de Bella Vista, la dirigia Fino con la mujer y la nuestra estaban

Ariel y Manuel el presidente y el vice.”™

®1d. 7,16,y 22.
014, 1.
31d. 10, 19, 25 y 26.
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En el estatuto de pefias de San Lorenzo de Almagro, se pide a las pefias oficiales

y a las agrupaciones que cumplan con algunos requisitos como mantener la imagen del
club en alto en la zona de referencia, lograr que el club incremente su capacidad
societaria con la ayuda de la pefia, nuclear la mayor cantidad de socios y simpatizantes
dentro de la zona de influencia, facilitar los tramites en San Lorenzo que necesiten
realizar los simpatizantes, fomentar la concurrencia a la cancha, aportar informacion al
club sobre eventos deportivos en la zona para detectar nuevos valores deportivos,
fomentar actividades deportivas y eventos que nuclee a los integrantes de la pefia, y por
ultimo difundir en la zona las actividades de San Lorenzo.

Todos los entrevistados conocen las actividades que realiza la pefia y las
mencionan, sin saber que eso es lo que pide el estatuto a la asociacién para que se
oficialice como una pefia de San Lorenzo. Los que si saben lo que pide el estatuto son

aquellos que pertenecen a la comision directiva de la pefia.

. cuando estaba en la comision hicimos un relevamiento de las personas que
tenian posibilidades de votar (en el Club). La Agrupacién se encarga, junta la plata y
todos los meses les paga la cuota o les consigue las entradas. (...) hicimos varias cosas,
campeonatos de futbol interpefias. (...) Antes de los viajes nosotros juntdbamos alimentos
para llevar a un jardin de infantes, lo hicimos varias veces eso, ibamos acumulando
todos los fines de semana y después los llevdbamos a un jardin, después en otro hicimos
un viaje a Tucumdn y también hicimos asado para recaudar plata para juntar remeras,
pelotas de fiitbol para llevar a un club humilde alld en Tucumdn. Después uno de los
eventos mds grandes que hicimos fue para un dia del nifio, que juntamos también hicimos
asados, juntamos plata, juguetes, sorpresas no me acuerdo remeras que nos consiguieron
del club hicimos una chocolatada y compramos alfajores y caramelos y repartiamos en la
Plaza de San Miguel, esa fue grande, se junto muchisima gente. Y después (...) siempre

estamos en contacto con las otras pefias.”*

La mayoria de los entrevistados concuerda con algunos eventos que para el
imaginario colectivo de la pefia han quedado en sus recuerdos. El primero de los que
aparece es un festejo por el dia del nifio en la plaza de San Miguel donde se reparti6

chocolatada para todos los chiquitos que se acercaran sin hacer distincion de camiseta.

31d. 10, 19, 25, 26 y 31.
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Otra de las anécdotas que prevalece en los recuerdos de los entrevistados es la

fiesta de fin de afio que se hizo en el Club El Porvenir de José C. Paz, en la mayoria de
las entrevistas se menciona la cantidad de gente que hubo en la fiesta, que particip6 de

la misma la murga del barrio de Boedo, barrio caracteristico de San Lorenzo.

“Una fiesta de fin de afio en el Club El Provenir en José C. Paz, que ahi hubo casi
300 personas fue impresionante. (...) En la fiesta de fin de afio se compraba un bono en
la semana y después ibas a la fiesta de fin de afio hubo pizza y después aparte comprabas

la bebida. Estuvieron Los Chiflados de Boedo y también hubo una bandita de rock pero

no se le entendia nada (risas). Y nada cantdbamos, banderas bombo y nada tranqui.”*

Por tltimo, otro de los eventos mas mencionados fue un campeonato interpefias
que se realizo en la ciudad deportiva del Club, donde los equipos de las 4 pefias
semifinalistas jugaron su partido en el estadio principal de San Lorenzo. Se realizé
durante todo el campeonato de primera division. El equipo de futbol de la pefia “Los
Cuervos de Lemos” fue uno de los 4 semifinalistas sobre una totalidad de 20 pefias

anotadas.

“Si, participé, por ejemplo de campeonatos de fiitbol ahi en el Nuevo Gasémetro

que se hizo de interpeiias, que llegamos a ser uno de los 4 semifinalistas y llegamos a

jugar en el estadio.”**

Para finalizar podemos decir que la mayoria de los entrevistados no pueden
hacer una distincion entre la institucion, Club Atlético San Lorenzo de Almagro, y la
pefia Sanlorencista “Los Cuervos de Lemos”, se crea una asimilacién de la pefia con el
club, como si fuera todo una misma cosa.

Otro de los puntos confusos para todos los entrevistados es que cuando se les
pregunta por los roles de los integrantes de la pefia confunden rol con actividad, es

decir, plantean que no hay roles definidos y que todos hacen todo.

“Yo oficialmente soy el tesorero de la pefia, pero desempefiamos mds o menos el

mismo rol todos, o sea en cuanto a la organizacién de la salida de los micros hacia la

¥1d. 18y 27.
31d. 28.
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cancha o cuando viajamos al interior, soy el que organiza los viajes afuera.

Aquellos entrevistados que se encuentran mas alejados de la pefia, son los que,
ademas de hablar de las divisiones que hubo, afiaden que una de las razones para
distanciarse es la diferencia entre el antes y el ahora de la pefia. Las grandes diferencias
a las que aluden los entrevistados son la mayor visibilidad de la droga y del alcohol

dentro de la pefia.

“Y antes estaba mds linda, antes era mds grupal, mds familiar ahora se desvirtué
todo, ahora corres el riesgo de que por uno o dos boludos podes ir en cana, no me gusta,
se hacen los barrabravas y no tiene que ser asi, yo voy a ver a San Lorenzo no voy a ser

barrabrava de nadie. Ademds como que ahora, si bien antes estaban los que se

drogaban, escaviaban de mds y todo no eran tantos, ahora es como que se notan mds.”*

CONSIDERACIONES FINALES

En esta investigacion se abord6 el sentido que para los integrantes de la pefia
“Los Cuervos de Lemos” posee pertenecer a la misma y cudl es su participacion en el
Club Atlético San Lorenzo de Almagro.

Los integrantes de la pefia “Los Cuervos de Lemos” se retinen de manera oficial
para juntar alimentos no perecederos y donarlos a instituciones necesitadas como un
merendero, o algin club carenciado del interior de la Republica Argentina; jugar
campeonatos interpefias; participar de fiestas de despedida de afio de su pefia como
también de otras y por supuesto ir a la cancha. Y también se retinen de manera “extra
oficial” para comer asados, festejar cumpleafios, entre otras actividades.

Por otro lado, la pefia “Los Cuervos de Lemos”, es un grupo de hinchas
“autogestionados” ya que costean por sus propios medios todo lo concerniente a su
fanatismo por San Lorenzo. En suma, la pefia tiene una identidad definida basada en un
fuerte afianzamiento territorial en Lemos manifestandolo, en primer lugar, en el nombre
de la pefia. Y también por las canchas de fitbol que se encuentran en esa zona de San

Miguel adoptandolo como lugar propio, mas alla de que sea un local comercial que es

B1do.
% 1d. 24.
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utilizado por diversos individuos que no necesariamente pertenecen a la pefia. Por otra

parte, las diferentes divisiones que sufrié la pefia han conseguido afianzar mas el
vinculo entre los integrantes de la misma.

La pefia interactiia con diversos actores de su realidad social que son otras pefias
de San Lorenzo con las cuales tiene una relacion cordial y agradable, casi de amistad;
asi como también mantiene una relacion de cordialidad y en paz con la barrabrava. Sin
embargo, se distancia de la barrabrava desde sus practicas hasta sus valores; dejando de
lado la violencia y los actos delictivos. Dentro de la pefia se consideran el valor, el
respeto, los codigos y las personas, asi como también el seguir a San Lorenzo a todos
los lugares donde el club se presente.

Ademas, podemos afirmar que La pefia “Los Cuervos de Lemos” es considerada
una gran familia, un ambiente muy familiar, un grupo de amigos con los que se quiere
compartir un momento, ademas de los viajes a la cancha. Los recuerdos de los
entrevistados remiten a momentos felices, con gente agradable que comparte la misma
pasion por San Lorenzo. Asi como también algunos anhelan poder volver a juntarse

todos, haciendo referencia a las pefias anteriores, y lograr ir a la cancha todos juntos.
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