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RESUMEN

Esta ponencia consiste en la presentacion de la investigacion que comencé a llevar a cabo
como becaria de la Universidad Nacional de General Sarmiento (UNGS) avanzado el afio
2013. El proyecto se denomina Andlisis del funcionamiento de las nuevas radios
universitarias, a partir de la sancion de la Ley 26.522 de Servicios de Comunicacion
Audiovisual: Radio Universidad Nacional del Sur (UNS), de Bahia Blanca, y Radio
Universidad Nacional de Villa Maria, Cérdoba (UNVM).

La investigacion posee un caracter exploratorio y se inscribe en una estrategia descriptiva.
Su objetivo principal es analizar la propuesta comunicacional de ambas emisoras y
producir informacion util para el tratamiento de propuestas similares, haciendo hincapié en
la indagacion de sus estructuras, staff y programacion. Asimismo, resulta relevante analizar
el papel que desempefia la Asociacion de Radios de Universidades Nacionales Argentinas

(ARUNA), como facilitador de la puesta en marcha de estos nuevos emprendimientos.

Si bien no existe una voluminosa bibliografia que tome como objeto de estudio el
desarrollo de las radios universitarias, este proyecto intentara contener otro de los aportes
que se vienen realizando en la materia. Para ello se realizaran entrevistas en profundidad

tanto a las autoridades de las radios en estudio, como a las autoridades de ARUNA.


mailto:lsolivera@hotmail.com

En esta ponencia se presentaran los principales aspectos que dieron forma a la investigacién

y las principales inquietudes que movilizaran su desarrollo.

PRESENTACION DEL ANALISIS DE DOS RADIOS UNIVERSITARIAS DE
RECIENTE CREACION

Esta ponencia se propone presentar aspectos relevantes que hasta el momento hemos
investigado, referidos al funcionamiento de dos emisoras universitarias seleccionadas por
ser recientemente creadas en el marco de la Ley 26.522 de Servicios de Comunicacion
Audiovisual. Se trata de Radio UNS y de Radio UNVM, que al igual que la emisora de

nuestra casa de estudios, han sido creadas en esta segunda década del siglo.

La Ley 26.522 promulgada y sancionada en octubre de 2009 y reglamentada en septiembre
de 2010, establece que las Universidades Nacionales tienen la posibilidad de ser titulares de
autorizaciones para la instalacién y explotacion de servicios de radiodifusion, debiendo
dedicar espacios relevantes de su programacion a la divulgacion del conocimiento
cientifico, a la extension universitaria y a la creacion y experimentacién artistica y cultural,

incluyendo un minimo del sesenta por ciento (60%) de produccion propia.

Con respecto al parrafo anterior, el articulo 89 de la mencionada ley referido a las reservas

en la administracién del espectro radiofénico, sostiene que:

En oportunidad de elaborar el Plan Técnico de Frecuencias, la
Autoridad Federal de Servicios de Comunicacion Audiovisual (AFSCA)
deberd realizar las siguientes reservas de frecuencias, sin perjuicio de la
posibilidad de ampliar las reservas de frecuencia en virtud de la
incorporacion de nuevas tecnologias que permitan un mayor

aprovechamiento del espectro radioeléctrico:

d) En cada localizacion donde esté la sede central de una universidad
nacional, una (1) frecuencia de television abierta, y una (1) frecuencia

para emisoras de radiodifusion sonora’.

1 Articulo 89 de la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual, disponible en
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Asimismo, la ley afirma que los servicios de radiodifusién universitaria constituyen un

sistema publico de gestion auténoma, lo que nos lleva a definir a estas emisoras como
radios publicas en oposicion a las radios privadas (por propiedad) y comerciales (por
financiamiento). Esta particularidad implica asumir amplias responsabilidades sociales y

culturales no exigibles a las radios de otro tipo.

Comenzaremos por mencionar que lo que convierte en ptblica a una emisora son
principalmente sus contenidos cuando estos se orientan verdaderamente a la construccién
de ciudadanias. Su finalidad serd, por tanto, brindar toda la informacion suficiente y

apropiada para que los individuos puedan procesarla con base en su contexto sociocultural.

La radio publica atendera a los aspectos de interés social que la radio comercial desatiende,
porque no resultan rentables o ideol6gicamente estratégicos. Esta radio, ademas, permanece
ajena a la lucha por la conservaciéon de las audiencias, en la medida en que si ese fuera el
principal objetivo, estaria tentada a apostar por contenidos que la alejarian de su auténtico

fin social.

Por eso es posible que una emisora pertenezca al Estado y no cumpla la finalidad propia de
las emisoras publicas si sirve a los intereses de un grupo particular. También es posible que
una emisora pueda financiarse con publicidad y no tener animo de lucro, sino un marcado

fin social y ser ese fin lo que la convierte en radio publica.

En Argentina existen 42 radios consideradas publicas dependientes de universidades
nacionales y en muchas localidades constituyen la tinica propuesta de radiodifusién publica.
Cabe aclarar que el hecho de que sean radios dependientes de universidades nacionales no
les quita autonomia. Al respecto, Sergio Barberis y Juan Carlos Dido afirman que esta

relacion

Implica que la radio asume y comparte la mision y los objetivos de la

http://www.afsca.gob.ar/web/ley26522.pdf



institucion a la que pertenece, que trascienden lo académico para
abarcar dreas culturales y sociales. La investigacion y la extension,
actividades especificamente asignadas a la universidad junto con lo
académico, se involucran en los contenidos de la emisora como un
componente fundamental que no puede ser disociado del papel de medio
de comunicacién. Se puede definir esta particularidad como proyeccion
o0 accion proyectiva de la radio universitaria. Su labor, por tanto, serd
autonoma pero no independiente. El Rectorado, el Consejo Superior y el
Area de Extension intervienen con responsabilidades bdsicas en su

funcionamiento®.

Como afirman los ya citados Juan Carlos Dido y Sergio Barberis, el desarrollo de las radios
universitarias no ha sido acompafado por la aparicion de una bibliografia que lo incluyera
como tema de investigacion o estudio especial en el ambito de los medios de comunicacion.
Sin embargo, existen redes que las incluyen para compartir contenidos y propiciarles un
correcto funcionamiento. Es el caso de la Asociacion de Radios de Universidades

Nacionales Argentinas (ARUNA).

ARUNA se crea en julio de 1998 en el marco de las IV Jornadas Nacionales de Radios
Universitarias, convocadas por la Secretaria de Extension Universitaria de la Universidad
Tecnologica Nacional. Esta Asociacion conforma una entidad sin fines de lucro que

establece en su estatuto los siguientes propositos:

a) afianzar los principios y derechos que garanticen la existencia de una radiodifusion de
origen universitario, libre y estable al servicio del pais, que defienda los ideales
democraticos y normas constitucionales que regulan la vida de la Nacion y que estimule la

cultura nacional y regional en todas sus expresiones.

b) Agrupar a las distintas Universidades Nacionales, Institutos Universitarios Nacionales y
Universidades Provinciales reconocidas que estén dentro del Consejo Interuniversitario
Nacional, que tengan emisoras de radiodifusion sonoras y/o televisivas bajo cualquier

forma de emisién que expresen la voluntad de pertenecer a la Asociacion de Radiodifusoras

2 Barberis, Sergio y Dido, Juan Carlos (2006): Radios Universitarias. Principios, funciones,
objetivos. Universidad Nacional de La Matanza, pag. 13.
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Universitarias Nacionales Argentinas, para colaborar en el ejercicio de sus actividades y en

defensa de sus intereses; auspiciar la difusiéon de sus trabajos en otras zonas o paises,
sugerir, plantear, motivar e impulsar sistemas compatibles de informacién que favorezcan

su desarrollo y fortalecimiento.

c) Fomentar, apoyar y desarrollar programas de capacitacion de recursos humanos en el
sector, para el perfeccionamiento de los sistemas de comunicacién universitarios,

estimulando su modernizacion técnica y administrativa.
d) Determinar y proponer soluciones conjuntas a los problemas comunes.

e) Propender a mejorar la legislacion general que atafie a la radiodifusion universitaria,
colaborando con los poderes publicos nacionales, provinciales y municipales mediante

estudios, peticiones, proyectos de leyes o de cualquier otra medida tendiente a ese fin.

f) Vincular a esta Asociacién con las similares nacionales o extranjeras para el intercambio
de iniciativas tendientes al progreso de los servicios de radiodifusion y su aplicacion al
ambito universitario, pudiendo con tal fin celebrar convenios, organizar encuentros,

congresos.

Cabe destacar que las redes como ARUNA se encuentran contempladas por la ley 26.522
en su articulo 147 titulado Redes de emisoras universitarias. Este articulo sostiene: Las
emisoras pertenecientes a universidades nacionales podrdn constituir redes permanentes
de programacion entre si o con emisoras de gestion estatal al efecto de cumplir

adecuadamente con sus objetivos>.

Hoy, esta Asociacion congrega alrededor de 40 emisoras radiales universitarias, muchas de
las cuales poseen también emision on line. Dentro de ese espectro se encuentran las tres

emisoras de mas reciente creacion desde la reglamentacion de la Ley 26.522: Radio UNGS,

3 Articulo 147 de la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual, disponible en
http://www.afsca.gob.ar/web/ley26522.pdf



Radio UNS y Radio UNVM. Las dos tltimas son objeto de estudio de esta ponencia y de

la investigacion a la que representa.

RADIO UNIVERSIDAD NACIONAL DEL SUR

La UNS obtuvo la frecuencia de 1240 khz de amplitud modulada en el afio 1958 como
parte de un plan del presidente Aramburu, cuyo objetivo era dotar de emisoras de radio a
las universidades nacionales. Sin embargo, solo se le otorgo el lugar en el dial, ya que
continud gerenciada por una sociedad privada como LU 7 Radio General San Martin. En
1994 se ratifico la autorizacion mediante un decreto de la Presidencia de la Nacién, el cual

habilitaba a transmitir con una potencia de 1 kilowatt y se le otorgaba la sigla LRI 218.

A fines del afio 2011 y a la luz de la reglamentaciéon de la Ley 26.522, se envia a la
Autoridad Federal de Servicios de Comunicacion Audiovisual la carpeta técnica y un
pedido de aumento de potencia a 10 kilowatts, que fue resuelto favorablemente. El proyecto
fue realizado por representantes de todos los sectores y carreras de la UNS (cabe destacar

que esta universidad no cuenta con carrera de comunicacion).

La Radio de la UNS tuvo su primera transmision oficial el 28 de agosto de 2012, un dia
después de cumplirse el aniversario de la creacion de la radio. Esta emisora, perteneciente a
la ciudad de Bahia Blanca, provincia de Buenos Aires, se encuentra atin ubicada en la
frecuencia AM 1240, como lo hacia en 1958, y posee una cobertura de antena de 200 km.

efectivos.

En su mensaje inaugural, el rector de la UNS Dr. Guillermo Crapiste, expreso lo que para él

significa la radio:

nuestro interés es que la radio sea vehiculo de expresion de las
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propuestas, inquietudes y problemdticas de todos los miembros de la

comunidad universitaria, de sus organizaciones representativas (centros
de estudiantes, asociaciones gremiales) y de las distintas dependencias
que constituyen la UNS. La radio también estara al servicio de la
produccion cultural local y regional, y dard espacio para su expresion a
los artistas de todas las especialidades, como asi también a instituciones

culturales y comunitarias®.

La direccion general de la Radio se encuentra a cargo del Secretario General de Cultura y
Extension Universitaria, doctor Claudio Carucci, y la direccion ejecutiva recae en la

Direccion de Prensa y Ceremonial de la universidad.

OBJETIVOS DE LA EMISORA
Segun el Consejo Superior de la UNS, los objetivos de la emisora son:

* Ser un servicio piblico esencialmente cultural, informativo y formativo, que tienda

a la preservacion de los valores democraticos de libertad, verdad y solidaridad.

* Ser un medio eficaz para la extension universitaria, entendida como divulgacién de

la produccién cientifico-tecnolégica e intelectual de la UNS.

* Ser receptora de las problematicas sociales, econémicas, culturales y educativas de
la ciudad y la zona, y ofrecer su ambito para la discusion de las mismas,

garantizando la pluralidad ideolégica y el respeto a la libertad de expresion.

» Difundir la produccion cultural local y regional, y dar espacio para su expresion a

los artistas de todas las especialidades, como asi también a instituciones culturales y

4 Nota disponible en la pag. web de ARUNA: http://www.aruna.org.ar/noticias/interior.php?id=61



comunitarias.

* Cubrir espacios de vacancia de las radios comerciales relativos a informacion y
difusion cientifico-cultural, con especial énfasis en el ambito local, regional,
nacional y latinoamericano, que tiendan a la formacion integral y a la educacién

permanente de la poblacion en general.

* Ser centro de realizacion de trabajos practicos de los alumnos de carreras
relacionadas con su actividad que funcionen en la UNS (y otras instituciones

educativas locales), como espacio de formacion y de experimentacién radiofénica.

Vinculada a este ultimo objetivo, se destaca la propuesta de la convocatoria a docentes, no
docentes y alumnos interesados en realizar programas en la Radio UNS. Esta convocatoria
es realmente interesante, pues invita a los diversos sectores de esta casa de estudios a que
puedan tener un programa de radio que refleje sus intereses, inquietudes y actividades,
tanto destinados al publico universitario como a la comunidad en general. Se observa
entonces una gran participacion de las distintas carreras de la universidad, asi como

también de la comunidad universitaria.

Cabe destacar que esta convocatoria no exige experiencia previa en radio, ya que los grupos
—que deben tener al menos tres integrantes- son asistidos y orientados en ello por la

Direccion de Prensa y Ceremonial.

Las propuestas son evaluadas por un Consejo de Programacion integrado por representantes
de las listas con actuaciéon en el Consejo Superior Universitario, mas representantes de los
Departamentos Académicos, quienes son los que deciden cudl se emite finalmente. El
programa seleccionado tendra una duracién de dos semestres con posibilidad de extenderlo

un ailo mas.

PROGRAMACION DE LA EMISORA

En sus comienzos, la emisora contaba con un servicio informativo a cada hora de 7 a 19 hs.,

con tres resimenes de 30 minutos de 7 a 7:30, de 12:30 a 13 y de 19 a 19:30. Asimismo, se
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emitian alrededor de treinta programas y micros realizados por la comunidad universitaria y

por otras radios universitarias, varios de ellos facilitados por ARUNA. Asociacién que
colabor6 ampliamente en el asesoramiento técnico / legal y en aspectos relacionados con la
organizacion de la programacion, la seleccion del personal y demas cuestiones que

posibilitan un funcionamiento armonioso y prolijo de la emisora.

Actualmente, la radio cuenta con un variado espectro musical que se intercala en la parrilla
de programacion durante todo el dia. Asimismo, cuenta con segmentos musicales

especificos durante la noche / madrugada (de 21 a 5 hs.) de lunes a domingo.

En la grilla, ubicada en el anexo de esta ponencia, se observan 6 programas cuya
produccién pertenece a otras casa de altos estudios e instituciones educativas de alto
prestigio nacional: Tecnologia para todos (Instituto Nacional de Tecnologia Industrial),
Vamos las Radios (ARUNA y Radio Universidad de La Plata), Clase Publica (Universidad
Nacional de Rosario), Encuentro en el Estudio (con Lalo Mir a través del canal Encuentro
del Ministerio de Educacion de La Nacion), Los locos de la Azotea (con Eduardo Aliverti a
través del canal Encuentro del Ministerio de Educacion de La Nacion ) y Aulas Argentinas

(Universidad Nacional de La Matanza).

El resto de la programacion es de produccién propia de la radio UNS, con una marcada
tendencia hacia lo informativo — periodistico vinculado con noticias de la comunidad
universitaria y de la region, sin dejar de emitir propuestas de tipo cultural, de bienestar y
deporte. Pues como sostienen Juan Carlos Dido y Sergio Barberis: la agenda de las radios
universitarias no la arman los despachos oficiales, las oficinas de prensa, las agencias
periodisticas ni los centros de poder. Se confeccionan con la comunidad. Para las radios

universitarias, con el llamado de cada oyente nace un compromiso’.

5 idem 2, pag. 18.



STAFF DE LA EMISORA

Radio UNS cuenta con un staff fijo de 5 personas: 2 periodistas, 2 operadores y un
productor. Todos ellos de planta permanente, accedieron por concurso mediante el

procedimiento de seleccién de personal no docente propio de las universidades nacionales.

Asimismo, existen dos puestos pasantes que rotan cada seis meses pertenecientes a la

carrera de Técnico Universitario en Emprendimientos Audiovisuales de la UNS.

Los sueldos de este equipo de trabajo se financian con parte del presupuesto universitario.
Ademas, anualmente se otorga a la emisora un presupuesto para gastos de funcionamiento.

Una parte de este monto se destina al pago de las pasantias mencionadas.

No existe en la Radio UNS la figura de trabajador ad honorem. Simplemente se cuenta con
un staff rotante de alumnos, docentes y no docentes que emiten programas radiales como
una actividad de extension universitaria, luego de una rigurosa seleccion como se sefialo

con anterioridad.

RADIO UNIVERSIDAD NACIONAL DE VILLA MARIA

El lanzamiento oficial de Radio UNVM tuvo lugar el dia 6 de diciembre de 2011 mediante
un acto desarrollado en la universidad. La emisora, perteneciente a la ciudad de Villa

Maria, provincia de Cérdoba, se encuentra ubicada en la frecuencia FM 106.9.

Luego de mas de un afio de presencia en internet, el equipo de la Radio Villa Maria tuvo su
debut oficial en el dial. La salida al aire corond el trabajo que viene desarrollando la
Secretaria de Comunicacion Institucional de la UNVM desde hace cuatro afios en pos de

generar una apertura comunicacional entre universidad y sociedad.

Actualmente, segun se plantea en su pagina web, la emisora se conforma como un medio
cultural, con fines educativos, sin animo de lucro, con una vision social y comprometida

con el prestigio y buen nombre de la universidad de la que depende, fortaleciendo campos
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de la investigacion y avances tecnologicos. Esta caracteristica no comercial es propia de las

radios publicas. Segun Lopez Veneroni: el no depender de anunciantes y consorcios
mercantiles les permite romper con el cerco ideoldgico y economico ligado a los criterios
comerciales y, por tanto, elaborar una serie de contenidos y un discurso critico,

representativos de intereses genuinamente sociales y comprometidos con la realidad® .

El equipamiento que posee Radio UNVM alcanza a los nuevos recursos que incluyen la
incorporacién a internet y la utilizacién de satélites de comunicaciones. De esta forma, la
emisora transmite para un espacio abierto (comunidad radiofénica local) y un publico
masivo (internet). En cuanto a espacio fisico, la radio cuenta con: un estudio principal; para
el desarrollo de programas en vivo; un estudio de grabacion, para las producciones que
necesitaran procesos de postproduccién; una sala de operadores, desde donde se operan
tanto los programas en vivo como las grabaciones; oficinas de produccién, con espacios
para la investigacion y desarrollo del contenido de toda la programacion; y oficinas de
postproduccion, destinadas a la edicidn, musicalizacion y distribucion de los contenidos

producidos.

OBJETIVOS DE LA EMISORA
Segun los responsables de Radio UNVM, los objetivos de la emisora son:

* Concebir la creacion de la Radio Universidad Nacional de Villa Maria como un
medio de gran potencial educativo para lograr asi la difusién del conocimiento

universitario.

* Establecer una maxima relacion entre la Universidad y la comunidad en su conjunto

para articular con ésta los resultados del conocimiento, la investigacién y extension.

6 Lopez Veneroni, Felipe (1997): Forma y sentido de la radio publica, en Revista electrénica “El
Hilo de Ariadna”, México.
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Aplicar el producto de esta vinculacion volcandolo a las aulas y a los proyectos

cientificos y tecnolégicos.

Producir contenidos educativos formales y no formales para ser transmitidos a

nuestra y a otras comunidades educativas.

Crear y fortalecer programas permanentes de integraciéon y articulacién de las
funciones de ensefianza, investigacion y extension con proyeccion a la comunidad,

desde una perspectiva interdisciplinaria.

Celebrar convenios de cooperacion, intercambio y apoyo reciproco con entidades

publicas o privadas, nacionales e internacionales.

Ofrecer acceso, de manera global, mediante la participacion de los grupos sociales
significativos, como fuentes y portadores de informacion y opinion, en el conjunto

de la programacion.
Promover el conocimiento del patrimonio nacional cultural y natural.

Disponer un sistema de comunicacion y difusion para atender los requerimientos de

la comunidad universitaria que provienen de su dinamica interna.

Favorecer a la democratizacion de la comunicacién en la Universidad Nacional de

Villa Maria atendiendo las diversas identidades culturales.

Asegurar que por medio de las distintas producciones radiales se logre la valoracion
y el reconocimiento del patrimonio cultural nacional preservando el idioma nacional

asi como también las pautas culturales de los pueblos indigenas.

Establecer vinculos con otros radiodifusores universitarios e integrando las
organizaciones regionales, nacionales e internacionales que se consideren

compatibles con nuestros objetivos.

Promover y participar en eventos nacionales e internacionales que tengan como

centro el desarrollo de medios democraticos y educativos.
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» Participar y ayudar en el estudio de los problemas de interés general.

* Defender los valores morales y los principios de justicia, libertad, bienestar social,

los derechos de la persona humana y la forma democratica de gobierno.

* Comenzar la creacion de un espacio que traspase las fronteras de la comunicacién
radiofonica y que estimule la realizacion de eventos culturales abiertos al entorno
mas inmediato de la emisora y al resto de la Universidad a fin de promover las

manifestaciones e iniciativas culturales artisticas de origen nacional.

Como puede observarse, una gran parte de los objetivos propuestos por esta emisora se
corresponden con la propia definicién de lo que es una radio universitaria: una herramienta
de extensién que liga la actividad de su universidad con las comunidades a las que se
encuentra vinculada. En este marco, como afirman Juan Carlos Dido y Sergio Barberis, se
entiende que la divulgacion cientifica y académica tiene que ser eje de la difusion de este
tipo de emisoras como complemento de la tarea educativa de la universidad a la que

representan y de la que forman parte’.

PROGRAMACION DE LA EMISORA

Radio UNVM ofrece una variada seleccién musical que destaca la musica nacional como
principal elemento y el folklore latinoamericano que la acompafia. Asimismo, la emisora
promueve las composiciones de los estudiantes que cursan la Licenciatura en Composicién

Musical con orientacion en musica popular y las de otros tantos compositores locales.

En la grilla de programacion de la Radio UNVM, ubicada en el anexo de esta ponencia, se
puede observar una fuerte presencia de lo deportivo por sobre lo informativo (existen 5

programas dedicados al deporte zonal, regional, nacional, internacional y amateur). Por otro

7 idem 2, pag. 42.
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lado, existe un variado abanico de programas representados por el rock nacional y la cultura

local durante la tarde — noche.

Existe un tinico programa cuya produccion pertenece a otra emisora: El vagabundo de las
estrellas, producido por Radio Nacional Cérdoba. El programa se emite de lunes a viernes

de 23 a 01 hs. y posee tintes culturales, pues retine poesia con musica.

STAFF

Entre los integrantes del proyecto de Radio UNVM se encuentran profesionales de la
radiofonia local y regional, actores sociales, docentes, estudiantes y egresados de las
carreras de comunicacion de la universidad, quienes estan comprometidos en aportar sus

saberes y experiencias en las distintas tareas que involucra la labor radiofénica.

En este sentido, la directora de la Radio UNVM Magister Alejandra Heredia, destaco la
riqueza que identifica a un staff tan diverso: desde lo suyo, cada uno va aportando sus
experiencias y aprendizajes; conviven personas que nunca estuvieron relacionadas al
mundo radial con integrantes que aman profundamente este medio, por lo que
conformamos un equipo interdisciplinario donde logramos complementar conocimientos

desde el punto de vista técnico y también desde los contenidos®.

Actualmente, el satff de la emisora cuenta con 39 trabajadores: 7 productores, 18
conductores, 3 operadores, 2 encargados de la postproduccion y 9 responsables de la
emision deportiva. Todos ellos permiten que Radio UNVM salga al aire

ininterrumpidamente durante todo el afio.

REFLEXIONES FINALES

Estas dos radios universitarias conforman distintos ejemplos de la diversidad de emisoras

existentes en nuestro pais. Radios que, reglamentadas desde la nueva Ley de Servicios de

8 Nota perteneciente a El Diario del Centro del Pais, disponible en
http://www.eldiariocba.com.ar/noticias/nota.asp?nid=27323.
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Comunicaciéon Audiovisual, pueden definirse sintéticamente como aquéllas que atienden a

los diferentes aspectos socioculturales de su zona de influencia, proponiendo desde su
programacién, proyectos que responden a servicios de extension universitaria como forma

de devolver a la sociedad el esfuerzo que realiza para sostenerla.

En el caso de Radio UNS, su programacién se caracteriza por poseer tintes informativos
por sobre el resto de los géneros radiales. Por su parte, Radio UNVM privilegia contenidos
deportivos por sobre el resto de los formatos. Esto indicaria que cada una de las emisoras
responde a los intereses que posee su zona de influencia, sin dejar de responder a los

criterios y objetivos de la institucion a la que pertenecen.

Destinadas a una comunidad radiofénica conformada no solamente por quienes se
encuentran vinculados a la universidad (alumnos, graduados, docentes y no docentes), sino
a las familias de éstos y al entorno geografico de la emisora, estas dos radios son claros
ejemplos de lo que se define como una radio universitaria. Pues, son publicas en su
fundamento y responsabilidad, generalistas en su variedad de contenidos, pluralistas en su
vision de la realidad, comprometidas con su comunidad y asociadas con los proyectos de
la universidad®. Asimismo, no tienen intencion de lucro y estdn concebidas como un canal

de comunicacion al servicio de la universidad y de la sociedad que las rodea.

9 idem 2, pag. 23.
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PROGRAMACION RADIO UNS

Misica Domingos de Folkone Damingos de Foklion:
‘Walicias e [ regien
Angenting Investia Tecnokugia para iodos
Misia [Repesicidn) {Repeticicn)
10:00 Infonmative
Misica AUl Argentngs [UNLAM) Clase Publica [UNR)
Infonmative
| Agenda cutural
Misica
12:00
nolicias ion del fiempo
Depons v bignestar De es0 no 5& habla (musica |
Tecnotogia pars 000 | Vamos las ragios (ARLUNAY Claze Plblica (UNR) uniersitano cutura)
1200 Hom locl [2andas | gripos Fora kocal [bangas y grupes
16:00
Misica
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|Pregon Urniversiano.
¥ cientifica) e Foldone
2000 [Pregon L
‘AgEnas Cutural
Ercuenie en el estudio (con | Los locos de [ Azotea [oon Encusnio en &l estudio
Lako Miry Eduando Alivert) Ciase Prilica (Radio UNF) ACsticos en @ Uni [repeticion)
| Cuando érames todos hippies| Qe wueivan los leics.
(Musica nacional @ (Misicalenadelos 'S0 ala | La previa del fnde (Rock

Romance latin Al that jazz intemacional 02 los 60y 70 ContspOTanas) {QUE VUBlvan 103 I B chisico ol dominga

Musica variada

Segmentos musicales especificos

Producciones de la UNS

Producciones de otras radios universitarias e instituciones educativas

PROGRAMACION RADIO UNVM

DE LUNES A VIERNES

07 a 09 horas
Despertando Gallos: Informacion, entrevistas, humor. Conduccién: Daniel Bacci y
Fernando Lanfranco.

09 a 12 horas
Parte del remedio: La universidad junto a la comunidad. Musica, entrevistas, cultura,
realidad universitaria. Conduccién: Enrique Cal, Agustin Druetta y Débora Gravaglia.

12 a 13 horas
Panorama Informativo: Toda la informacion local, provincial, nacional e internacional.
Conduccién: Fernando Lanfranco y Débora Gravaglia.

13 a 14 horas

La Deportiva Universitaria: Todo el deporte profesional con un enfoque universitario.
Conduccién: Matias Masino. Colaboradores: José Luis Luque, Marcos Figueredo y Nacho
Arce.

14 a 16 horas
Amigos del rock: Rock del nuestro y del mundo. Conduccion: Fabian Lynch y "Pack Face".
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16 a 18 horas
Hora Libre: Cultura, musica, entrevistas. Conduccion: Enrique Cal y Carina Bonoris.

18 a 19 horas
Puerta D: El seguimiento del deporte amateur de la ciudad y del mundo. Conduccién:
Daniel Sotto. Colaboradores: Diego Garofani.

19 a 20 horas

El show deportivo: Programa diario deportivo con toda la realidad local, regional, nacional
e internacional. Conducciéon: Matias Masino. Colaboradores: Rodolfo Larose y Juan
Manuel Villagra.

20 a 21 horas
Ruido de motores: Lun, Mié, Vie, Sa. Deporte motor. Conduccion: José Luis Martino.
Colaboradores: Gustavo Beccaria y Walter Barrera.

20 a 21 horas
El universo tecnolégico: Mar y Jue. La realidad universitaria de la UTN local. Conduccion:
Fernando de Goycoechea

21 a 22 horas
Tango cada 2 x 4: martes. Conduccién: Emiliano Kandico.

21 a 22 horas
Aventura semanal: jueves. Conduccion: Alexis Salera. Sol Valeriani, Facundo Salas y
Federico Magrin Torres.

22 a 23 horas
Historia y algo mas: jueves. Conduccion: Rubén Jaime, Santiago Carletti, Maribel Ferro y
José Canavesse.

21 a 22 horas

Golpe de Suerte: viernes. Debate, actualidad, humor, noticias, musica. Conduccion: Andrés
Castro, Santiago Castro, Marcos Castro y Ciro mohamadi nejad
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23 a 01 horas
El vagabundo de las estrellas: Producido por Radio Nacional Cérdoba retne poesia con
musica. Conduccion: Jorge Marzetti

FINES DE SEMANA

SABADO
08 a 13 horas
Café en linea. Conduccion: Walter Stauble

DOMINGO

15 a 19 horas

Radio UNVM esta “de liga”: cuatro horas de transmision, comentarios y noticias de los
partidos de ftitbol de la Liga Villamariense de Ftitbol y del Torneo Argentino A de Fitbol
con moviles en todas las canchas donde se realizan los cotejos.
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