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RESUMEN

Los medios masivos de comunicacion se presentan en la actualidad como un campo
estratégico, una arena de lucha, en el que se disputa el sentido de problematicas
estructurales de nuestra sociedad, como las desigualdades de género.

Partiendo de la idea de que ser varén o mujer constituye un hecho sociocultural e
historico, las relaciones de género pueden ser definidas como los modos en que las
culturas asignan funciones y responsabilidades a la mujer y al varon. Estas relaciones
determinan tanto los modos de acceder a los recursos materiales y simbolicos, como a la
informacion.

Desde la década del 60, en que la television hizo irrupcidn en la escena hogarefia, se
instalé en la vida cotidiana como una integrante mas. A través de este dispositivo
mediatico, y especialmente de sus noticieros como voceros editorialistas de los canales
de television, se construyen realidades y una interpretacion de los hechos que oculta en
general las cuestiones de poder y conflicto que atraviesan nuestra sociedad.

En este escenario, considero de suma importancia poner en escena estos discursos
hegemonicos y refundar los posicionamientos de genero y las desigualdades que se

tejen sobre ellos.
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INTRODUCCION

“El dominio masculino esta suficientemente bien asegurado como para no requerir justificacion: puede
limitarse a ser y a manifestarse en costumbres y discursos que enuncian el ser conforme a la evidencia,
contribuyendo asi a ajustar los dichos con los hechos”.

Pierre Bourdieu. La dominacion masculina

La comunicacion, en tanto fendmeno social, interviene en cada uno de los procesos en
los que hombres y mujeres se ven involucrados, poniendo en juego sentidos, tensiones,
poderes, saberes y sentimientos.

Los medios masivos de comunicacion se presentan como un campo estratégico en la
puesta en escena publica de diversas luchas donde se disputa el sentido de
problematicas estructurales de nuestra sociedad, como las desigualdades de género. Sin
embargo, estas tematicas son relegadas o abordadas de manera sesgada por sus
discursos. A través de sus dispositivos mediaticos, construyen realidades a partir de una
interpretacion de los hechos que oculta en general las cuestiones de poder y conflicto
que atraviesan las problematicas sociales. Gozan de legitimidad y credibilidad, y en este
sentido su eficacia radica en el alcance de la naturalizacion de los discursos que
difunden.

Partiendo de que la idea de que ser var6n o mujer constituye un hecho sociocultural e
historico, las relaciones de género pueden ser definidas como los modos en que las
culturas asignan funciones y responsabilidades a la mujer y al vardn. Estas relaciones
determinan tanto los modos de acceder a los recursos materiales como a los simbolicos,
estructuras que repercuten en la vida cotidiana.

Es en este sentido que entendemos la potencialidad de los discursos mediaticos como
productores de sentido social y con gran influencia en la tension igualdad- desigualdad.
En este articulo se presentard un recorrido de la TV de nuestro pais, haciendo mayor
énfasis en dos de los noticieros mas importantes de la Ciudad Autonoma de Buenos
Aires. El objetivo es conocer como los mismos construyen, a través de sus discursos, las
identidades de género.

En este articulo me propongo describir las distintas estrategias y etapas por las que

atravesd y atraviesa mi investigacion acerca de las construcciones de género que se
2
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manifiestan en los discursos de los noticieros centrales de Canal 13 y Canal 7 de la

Ciudad Auténoma de Buenos Aires: Telenoche y Vision 7 Central.
Los criterios que guiaron la seleccién de los noticieros fueron:

- En el caso de Telenoche: por ser el de mayor audiencia en la Ciudad y

representar a uno de los grupos de multimedios mas grande del pais.
- En el caso de Vision 7 Central: por ser la television publica, es decir, el Canal
del Estado.

Con esto, intento poner en discusion dos modelos de comunicacién que, desde el
discurso, son opuestos. Esto estd anclado en la realidad argentina actual, de plena
discusion de la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual (LSCA) N° 26.522
(aprobada, sancionada y en ejercicio) y que puso, desde el punto de vista mediético, a la
sociedad dividida en dos: aquella que esta a favor del gobierno y, por lo tanto, se
informa con medios “del gobierno”, como seria el caso de Canal 7; y aquella que est4 en
contra del gobierno y que se informa con el multimedio mas importante del pais
(opositor al gobierno y defensor de intereses y poderes econémicos) encarnado en
Telenoche y sus conductores y columnistas que son los representantes del discurso
hegemanico opositor (y de derecha).
Sin embargo, la pregunta que surge a partir de esta realidad, es si desde el punto de vista
de la perspectiva de género y el lenguaje no sexista son realmente opuestos o siguen una
misma linea o no se plantean esta discusion como importante (la perspectiva de género
es lo que me compete en este trabajo, pero podriamos aplicar la misma pregunta a otros
temas de interés social)
Como muestra representativa se tomaron los noticieros emitidos entre los meses de julio
y agosto de 2010.
Los objetivos especificos que guiaron cada una de las instancias de este proceso de
investigacion, fueron los siguientes:

- Conocer cuél es la estructura de género de los noticieros elegidos.

- Describir la estructura de género de los noticieros.

- Sistematizar las noticias en que las mujeres aparecen como protagonistas.

- Relevar los discursos acerca de las noticias que tienen a las mujeres como

protagonistas.
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- Analizar cuéles son los discursos que construyen los noticieros acerca de las

mujeres.

Por otro lado, la eleccion del horario nocturno, tuvo que ver con que es el horario en que
la mayoria de los integrantes de las familias estdn en sus hogares y, por lo tanto, se
logran los picos de mayor audiencia: estos noticieros estan en el prime time televisivo:
Telenoche comienza a las 20 hs y termina 21:30 y Vision 7 Central se emite de 20 a 21
hs.

Se trabajo con los noticieros de los dos canales por el lapso de dos meses de emision:
julio y agosto de 2010. En este caso la seleccidn fue azarosa, ya que no sigue ningun

criterio en particular.

ETAPAS DEL PROCESO

Como primer acercamiento se realiz6 un visionado de cada uno de los noticieros para
poder clasificar el material y reconocer cuales son las noticias y tematicas que, segin
cada canal, interesan a las mujeres o las tienen como protagonistas.

A partir de aqui, se determinaron tres niveles de analisis: el primero, corresponde a una
etapa mas descriptiva y tuvo como eje la estructura y organizacién de los noticieros. Las
preguntas que guiaron este punto son: ¢tienen las mujeres tareas especificas? ¢Cudles
son? ¢Qué tipos de noticias tienen a su cargo? De esta manera, podemos ver cuéles son
los cargos ocupados por mujeres en los noticieros, que secciones ocupan y las
responsabilidades que se le asignan.

El segundo nivel se centra en qué se dice de las mujeres, como son presentadas y en qué
noticias. Es decir, un andlisis del discurso y un posicionamiento desde la perspectiva de
género. Para esto, las preguntas que nos guiaran seran las siguientes: ¢En qué tipo de
noticias aparecen? ;COmo son mencionadas? ¢Por quién son presentadas las noticias
que tienen a las mujeres como protagonistas? ¢Cuales son las noticias que tienen a las
mujeres como protagonistas? ¢Cuales son las probleméticas fundamentales de las
mujeres, segun cada noticiero? ;Con que noticias estan vinculadas aquellas que tienen
como protagonistas a las mujeres? ¢En qué secciones aparecen? ¢Existen especialistas
en piso para este tipo de noticias? ¢Cual es la imagen que acompafia estas noticias? ;A

quién se entrevista? ;Quién aparece como voz autorizada?
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Para esta etapa se elabor6 una grilla con indicadores, de manera de ordenar el material

audiovisual y asi poder ver con mayor claridad las diferentes posiciones y recursos de
cada uno de los noticieros. Se ordend de la siguiente manera'’:
- Datos del medio: fecha de la noticia, dia de la semana y nombre del medio.
- Marco de ubicacion de la unidad de analisis: titulo de la noticia, seccion (si es
que la tiene), su contexto (entre que noticias aparece)
- Enunciacion: quien enuncia la noticia
- Unidad de anélisis (enunciado): fragmento textual (de presentacion de la
noticia), enunciado referido (a que se refiere —directo o indirecto-)
- Posiciones: fuentes identificadas (entrevistas: a quien; como se las presenta/
nombra; ¢especialistas?), representaciones (fragmento textual)
- Imagen: descripcion.
- Especialistas en piso: género, que dice (fragmento textual)
Con el material ordenado, es posible un analisis por cada uno de los medios, ademas de
poder hacerlo comparativamente, al observar por dia cuales son las noticias relevantes
para cada noticiero y el lugar/ espacio que le otorgan.
Como ultima instancia, se realiz6 un entrecruzamiento entre los datos obtenidos y la
bibliografia que compone el marco tedrico seleccionado.
Si bien han pasado algunos afios desde el inicio de esta investigacion, es poco lo que ha
cambiado, desde el visionado inicial a lo que podemos ver hoy en los mismos
noticieros. Es mas, espacios que en ese momento estaban ocupados por mujeres, hoy los
detentan varones. Asimismo, algunos usos del lenguaje siguen instalados desde la
perspectiva androcéntrica y el lenguaje no sexista sigue estando lejos del discurso de los
noticieros.
Por otro lado y tal como sugiere por su experiencia Paulo Freire, por lapsos de tiempo
determinados, decidi “cajonear” el trabajo (sobre todo cuando sentia que no tenia hacia
donde ir) y, al reencontrarme con él, en cada oportunidad, siempre iban surgiendo cosas

nuevas y el panorama se iba “aclarando™" (Freire, 1992: 81)

LOS CANALES 13 Y 7, UN BREVE RECORRIDO HISTORICO.
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Los dos canales con los que trabajé tienen una larga trayectoria en la historia televisiva

de nuestro pais: “la primera transmision publica de canal 7 de Buenos Aires (...) se
realiza el 17 de octubre de 1951, con motivo del acto del Dia de la Lealtad”. De esta
manera, la television “es presentada como el medio mas objetivo, aquel que sin
mediaciones ‘deja hablar los hechos por si mismos™ (Varela; 2005:30).
El responsable de la introduccion de la television en nuestro pais fue Jaime
Yankelevich™ quien estaba a cargo de Radio Belgrano. Como consecuencia de esto,
Canal 7 a pesar de ser estatal, estaba dirigido por un empresario de la radio que organizé
el medio segun el modelo comercial de la television estadounidense. Todos los equipos
necesarios para la transmision de las primeras imagenes fueron comprados por él mismo
en Estados Unidos. Lo mismo sucedi6 con los primeros receptores de TV, introducidos
en el mercado como un electrodoméstico mas. Sergio Arriba sostiene que Yankelevich
trajo al pais aproximadamente 2.500 televisores Standard Electric y Capehart y, segun el
Censo de poblacion de 1947, nuestro pais tenia en esos afios 15.897.000 habitantes lo
que daria aproximadamente un receptor de television por cada 65.000 habitantes.
Gustavo Bulla agrega que ya en 1964, la cantidad de hogares en Capital Federal y Gran
Buenos Aires con televisor era del 60% y para 1968 se habia elevado al 72%.
Asimismo, hacia 1973, el 99% de los hogares de nivel alto poseian televisores, en
relacion a un 97% de los de nivel medio y el 91% de los de nivel bajo (Mastrini; 2009:
90, 125)
Dice al respecto Gustavo Bulla
Si la penetracion de la television habia sido més bien escasa durante la década del "50,
especialmente por la lenta adquisicion de receptores por parte de la poblacién. A partir de un
crecimiento significativo de la oferta televisiva en los 60, y amparada por cierto florecimiento
econémico del pais con un visible aumento del consumo por parte de los sectores populares en

base a una situacion practicamente de pleno empleo, cada vez fue mas habitual encontrarse con

grandes aparatos receptores en los livings de los argentinos (Mastrini; 2009:125)

En definitiva, el televisor irrumpe en la vida cotidiana de las familias argentinas y
modifica la forma de relacionarse con los medios de comunicacion de masas: asi como
la escucha de la radio se asocia a la realizacién simultanea de otro tipo de actividades,
“la television requiere otra distribucion espacial: todos sentados frente a una pantalla

que exige completa atencion” (Varela: 2005)
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Como se dijo antes, si bien las emisiones televisivas estdn presentes desde 1951, el

momento del gran cambio es a partir de la década del “60 en que comienza la instalacion
de los canales privados. Varela sostiene que estas empresas “se presentaran como la
punta de lanza de la modernizacion mediatica” con la introduccion de inversiones
extranjeras, una modalidad que estara vigente durante décadas en nuestro pais. En este
sentido,

La introduccién de capitales norteamericanos en las empresas televisivas y la imposicion de
criterios totalmente novedosos para su funcionamiento econémico suponen una fuerte ruptura
respecto de los modos de administracion y produccién en la industria cultural hasta ese momento
en el pais [y, como consecuencia] los resultados de Canal 13 seran arrasadores: se inicia con una
inversion inicial mayor y en ninglin momento los demas canales podran competir por resultados
similares (Varela: 2005)
Quien fuera responsable de esta nueva politica de funcionamiento mediatica es Goar
Mestre", inversionista cubano, que cred un discurso de modernizacion total como
identidad de Canal 13, que logra construir la imagen de planificacién integral, desde la
forma de produccién hasta la programacion y los criterios artisticos puestos en juego.

ACERCA DE LOS NOTICIEROS

Diferentes autores que han trabajado acerca de los noticieros de television, destacan
algunas de sus marcas identitarias y que lo diferencian de otros géneros televisivos. Su
caracteristica principal reside en que nos muestra, por medio de la imagen y el sonido,
como “suceden o sucedieron los hechos (...) nos hace ser testigos de los sucesos como
si hubiésemos estado en el mismo sitio y en el mismo momento de los acontecimientos”
(Martinchuk; Mietta, 2002: 22) Asimismo, “la circulacion del noticiero televisivo es
culturalmente cerrada: su produccion y su reconocimiento se efectian en un mismo

contexto, el de una nacion” (Veron, 1983)

Otras dimensiones que postula Eliseo Veron tienen que ver con 1) la confianza como el
fundamento mismo de la relacion entre el enunciador y el enunciatario y que esta a
cargo del contacto, que a través del eje de la mirada, se instaura entre ellos. Los 0jos en
los ojos, o el eje O-O, se convierte en una de las marcas del género, en el pivote
alrededor del cual se organiza el noticiero televisivo; 2) la construccion de lo “real” que

se nos muestra a través de un “mayor numero de reportajes”, son “los hechos en si
7
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mismos”. La palabra ocupa una posicion metadiscursiva que se piensa como secundaria;

3) la utilizaciéon del “nosotros inclusivo” ya que el discurso informativo se caracteriza
precisamente por la posibilidad de tener un “acceso facil” al colectivo mas amplio; 4) la
aparicion del presentador—ventrilocuo: el cuerpo del presentador esta alli, pero la
dimension del contacto se encuentra reducida a la mirada. Es quien introduce la
totalidad de los acontecimientos importantes, toma a su cargo las transiciones, cierra la
presentacion de las informaciones con una reflexion final. Es el dador de la palabra.

El presentador
ha captado mi mirada en la suya y el dispositivo esta en funcionamiento para que yo termine por
tomar su mirada por la mia, por tomarlo a él como a un otro yo: frente a la pantalla, lugar de
manifestacién de los hechos, presa de las mismas dificultades y de las mismas preocupaciones que
la actualidad (grave) del mundo provoca. Todo esta, en suma, listo para que la identificacion se
produzca. (Veron, 1983)

Volviendo a nuestro pais, los primeros noticieros consistian “en una lectura de noticias
semejante a la radio; a partir de 1956 se crea una nueva estructura con presencia de
pUblico en estudios” (Varela; 2005:116) Ademas, si la técnica no acompafiaba y, por
ejemplo, no habia imé&genes que permitieran ilustrar los hechos que se relataban, se
usaban peliculas o titeres y el estado del tiempo era ilustrado en un pizarrén, con un sol

contento o triste segun el clima.

A lo largo de la década del 50 se fueron consolidando las caracteristicas del noticiero, como ser la
locucidn desde el estudio, imagenes de sucesos con una narracion verbal sobrepuesta, entrevistas,
relatos de reporteros desde el lugar de los hechos, sonidos ambientes, identificadores y rétulos de

personajes y escenarios (Casazza; Marsico y Pelitti: 2005)

TELENOCHE Y VISION 7, DOS NOTICIEROS CON HISTORIA

Mientras esas primeras emisiones precarias se podian ver en la pantalla de canal 7, en la
linea de modernizacion con la que irrumpe en escena Canal 13, Goar Mestre declara en
septiembre de 1960 que “concebimos el noticioso de una forma diferente y hasta que no
estemos en condiciones de hacerlo, preferimos prescindir de éI”¥ hasta que dio forma al
aun hoy existente Telenoche.

Mientras que Canal 7 amplio la carga horaria de sus noticieros emitiendo tres ediciones
de “Redaccion 77 e incorporando flashes informativos a su programacion, en la década

del 90 resurgid “Telenoche”. Pese a sus dos décadas de existencia y el auge de los

8
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canales de cable dedicados a cubrir la actualidad, el noticiero conducido por Monica

Cahen D Anvers y César Mascetti paso a ser una “poderosa maquinaria” informativa.
Posteriormente, Maria Laura Santillan y Santo Biasatti continuaron esa la linea editorial
(Pelitti; Marsico y Casazza: 2008).

En la misma linea Hermida y Satas (1999: 61) sostienen que “para un canal que no tiene
programas politicos propios, como es canal 13, Telenoche es casi su editorial”

Otro punto a tener en cuenta es que este informativo pertenece no sélo al canal sino a un
multimedio econémico. La formacion de estos conglomerados mediaticos, constituidos
durante la década del 90 y en constante transformacion hasta la actualidad, generé redes
de informacion. Retomando a José Maria Pasquini Duran “a la mafiana, la radio
comenta y amplia los diarios. Al mediodia, la TV comenta y amplia la radio. Los
vespertinos comentan y amplian a la radio y a la TV, y vuelta a empezar: la TV comenta
a los vespertinos y a la radio y los matutinos comentan y amplian la TV de la noche. Al

dia siguiente se reanuda la rueda” (Miceli; 1999:24)

LA CATEGORIA DE GENERO COMO PERSPECTIVA DE ANALISIS

La categoria de género es una definicion de caracter historico y social acerca de los
roles, identidades y valores que son atribuidos a varones y mujeres e internalizados
mediante los procesos de socializacion. Esto significa que cada sociedad define
diferentes modos de ser vardn y mujer que comienzan a configurarse desde las primeras
etapas de la vida.

Joan Scott (1986) propone el género como categoria de andlisis. Diferencia su
proposicion en dos dimensiones claves. En primera instancia postula que es un elemento
constitutivo de las relaciones sociales basadas en las diferencias que distinguen los
sexos y que comprende cuatro elementos interrelacionados: los simbolos culturalmente
disponibles que evocan representaciones multiples (y a menudo contradictorias); los
conceptos normativos que manifiestan las interpretaciones de los significados de los
simbolos como ser las doctrinas religiosas, educativas, cientificas, legales y politicas,

que afirman categorica y univocamente el significado de varon y mujer, masculinas y
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femeninas; la necesidad de incluir en este tipo de analisis nociones politicas y

referencias a las instituciones y organizaciones sociales y por ultimo, la identidad
subjetiva"’. Agrega que ninguno de estos cuatro elementos puede operar sin la existencia
de los demas.

Por otro lado, sostiene que el género es una forma primaria de relaciones significantes
de poder, un campo primario dentro del cual o por medio del cual se articula el poder.
Establecidos como conjunto objetivo de referencias, los conceptos de género estructuran
la percepcidn y la organizacidn, concreta y simbolica, de toda la vida social.

Asimismo, en cuanto a la perspectiva de género, Marta Lamas decia en 1999,

AUln cuando ya en 1949 aparece como explicacion en El segundo Sexo de Simone de Beauvoir, el
término género solo comienza a circular en las ciencias sociales y en el discurso feminista con un
significado propio y como una acepcion especifica, a partir de los afios setenta. No obstante, sélo a
fines de los ochenta y comienzos de los noventa el concepto adquiere consistencia y comienza a
tener impacto en América Latina. Entonces las intelectuales feministas logran instalar en la

academia y las politicas publicas la denominada “perspectiva de género” (Lamas; 1999)

En este sentido, adoptar la perspectiva de género implica: a) reconocer las relaciones de
poder que se dan entre los géneros, en general favorables a los varones, como grupo
social, y discriminatorias para las mujeres; b) que dichas relaciones han sido
constituidas social e histéricamente y son constitutivas de las personas; ¢) que las
mismas atraviesan todo el entramado social y se articulan con otras relaciones sociales,
como las de clase, etnia, edad, preferencia sexual y religion (Gamba: 2008)

Ademas, las relaciones de desigualdad entre los géneros tienen sus efectos en la
produccion y reproduccion de la discriminacién, adquiriendo expresiones concretas en
todos los ambitos de la vida: el trabajo, la familia, la politica, las organizaciones, el arte,
las empresas, la salud, la ciencia, la sexualidad, la historia. La mirada de género es una
cuestion de concepcién del mundo y de la vida.

En nuestra sociedad existe naturalizado que cuando nos referimos al hombre o a los
hombres o utilizamos términos asociados al género masculino, estamos incluyendo

también a las mujeres, al respecto Amparo Moreno (1986:11) dice que
Corresponde, no a cualquier ser humano, mujer u hombre de cualquier condicion, ni siquiera a
cualquier hombre, sino a lo que defini como el arquetipo viril: un modelo humano imaginario,
fraguado en algin momento de nuestro pasado y perpetuado en sus rasgos basicos hasta nuestros

dias, atribuido a un ser humano de sexo masculino, adulto y cuya voluntad de expansion territorial
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y, por tanto, de dominio sobre otras y otros mujeres y hombres le conduce a privilegiar un sistema

de valores...”

En la misma linea, se han elaborado, en diferentes partes del mundo, manuales de
buenas précticas periodisticas o de comunicacion no sexista. En el caso de Argentina, la
vii

Asociacién Civil Artemisa Comunicacion

“Las 10 P del Periodismo de Género™"™"

propone trabajar en esto teniendo presentes

Por otro lado, existen hoy diversos observatorios de medios que emiten informes acerca
de como son abordadas estas tematicas tanto en radio como en television, como es el

caso del Proyecto de Monitoreo Mundial de Medios™

EL MARCO NORMATIVO

En octubre del afio 2009, el Congreso de la Nacion argentino sancioné la Ley N° 26.522
de Servicios de Comunicacion Audiovisual. Afuera, en la Plaza de los Dos Congresos,
cientos de personas festejaron la nueva norma que vino a reemplazar el Decreto- Ley N°
22.285 de Radiodifusion, sancionada en 1980 durante la Gltima dictadura militar.

En esta nueva normativa, se define la actividad realizada por los servicios de
comunicacion audiovisual como de “interés publico, de caracter fundamental para el
desarrollo sociocultural de la poblacion por el que se exterioriza el derecho humano

inalienable de expresar, recibir, difundir e investigar informaciones, ideas y opiniones”.

En el mismo afio, se sanciond la Ley N° 26.485 de “Proteccion integral para prevenir,
sancionar y erradicar la violencia contra las mujeres en los ambitos en los que
desarrollen sus relaciones interpersonales”. Especificamente nos interesan para este

documento los articulos 4°, en que define la violencia contra las mujeres como

toda conducta, acciéon u omisién que de manera directa o indirecta, tanto en el ambito publico
como en el privado, basada en una relacidn desigual de poder, afecte su vida, libertad, dignidad,
integridad fisica, psicoldgica, sexual, econémica o patrimonial, asi como también su seguridad
personal. Esta definicidn alcanza a aquellas conductas o acciones "perpetradas desde el Estado o

por sus agentes";

el 5° en el que se estipulan la violencia fisica, psicoldgica, sexual, econdémica y

simbolica, como los tipos de violencia contra las mujeres; y el 6°, en el que aparece la
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violencia mediatica como una de las modalidades de violencia contra las mujeres. En lo

que respecta a este Ultimo punto sostiene que es violencia mediatica:

la difusién de mensajes e imagenes estereotipados a través de cualquier medio masivo de
comunicacion, que de manera directa o indirecta promuevan la explotacion de mujeres o sus

imagenes, injurie, difame, discrimine, deshonre, humille o atente contra la dignidad de las mujeres.

UN ANALISIS POSIBLE...
En los Gltimos afios hemos logrado en nuestro pais dos leyes fundamentales que aportan
a la democratizacion y la superacion de desigualdades sociales, como las de género. Sin

embargo en lo que respecta a los discursos de los medios, ain queda mucho por hacer

Si queremos avanzar en el camino de la efectiva equidad entre varones y mujeres debemos
combatir también la discriminacion en el lenguaje. Las mujeres han sido invisibilizadas de la
historia, asi también han sido invisibilizadas de los medios. Si la lengua es un instrumento
fundamental de la comunicaciéon humana, quien desea hacer un periodismo no sexista necesita
entrar en un nuevo contacto con las palabras, un contacto analitico y cuidadoso que busque

nombrar la realidad sin discriminar a las mujeres ni reforzar los estereotipos de género*

Debemos tener en cuenta, que ademas de informar, entretener y eventualmente educar,
los medios de comunicacion, y puntualmente los noticieros, contribuyen a la
construccion de la opinidn puablica, influyen en la agenda politica y, por lo tanto en el
disefio de eventuales politicas publicas. Sin embargo, en muchas oportunidades- sobre
todo por los esquemas de socializacion que poseen los y las trabajadoras de los medios,
su escasa formacion en la tematica y, por sobre todas las cosas, por no darle la
importancia necesaria al discurso no sexista- en lugar de promover la construccion de
nuevas formas de lenguaje que superen los estereotipos, reproduce desigualdades,
atentando contra la base misma de nuestra sociedad.
En lo que respecta al analisis puntual que aqui nos convoca, podemos decir que es cada
vez mayor el nimero de mujeres que forma parte de la estructura de los medios, pero
son pocas las que ocupan cargos de jerarquia®. Por otro lado, en lo que se puede ver
durante las emisiones de ambos noticieros es que la conduccion estd en manos de una
dupla: en el caso de Vision 7 compuesta por Cecilia Laratro y Juan Miceli y, en el caso
de Telenoche, por Santo Biasatti y Maria Laura Santillan. En el caso de las secciones,
por lo general las mujeres tienen a su cargo las de salud, educacion y temas sociales,
mientras que a los hombres les toca analizar temas de politica y economia.

12
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Al analizar los contenidos, nos encontramos con diversidad de fuentes. Cuando las

tematicas son consideradas como “de mujeres” las entrevistadas son mujeres, pero
cuando se trata de temas politicos, judiciales o economicos, la mayoria de los
entrevistados son varones. En nuestras sociedades patriarcales, esto es reflejo de una
division de tareas, roles, capacidades y oportunidades historicamente asignadas y que
tiene que ver con una division de la vida social entre lo publico y lo privado:
El primero seria el ambito de la masculinidad, lo publico, entendido como el mundo productivo,
reconocido, de interés general, universal, politico. El segundo seria el de la femineidad, lo privado
entendido como el mundo reproductivo, familiar, cerrado, sin espacio ni interés en las agendas
politicas porque pertenece a la esfera de lo que es intimo. A pesar de esta division, los hombres

también ejercen el poder dentro de la familia y en el ambito doméstico (Asociacion Civil Trama,

Cuadernillos Serie “Pico de Lora™)

CONCLUSIONES

Eva Giberti relata que en cierta oportunidad una madre le contd a su hija que antes a las mujeres no se
las dejaba votar, que se las consideraba menos inteligentes, a lo que la nena respondio con firmeza “Qué
ridiculo”. Pero esa misma nifia, de la mano de su abuela, se paro en una jugueteria donde habia dos
vidrieras. En una: robots, computadoras, camiones, armas, aviones, tableros de ajedrez, y en otra:
cunitas, bebés, teléfonos, mufiecas, carteritas con elementos de maquillaje y algin libro de cuentos.
Entonces la misma nifia, que se habia reido de la discriminacion para votar, eligio la vidriera de los
bebés y las cunitas porque considero que ésa era la “de mujeres”. Quedo al descubierto como se inculca
la discriminacion de una manera solapada. Fuente: Diario Clarin, 6/03/96 (Asociacion Civil Trama,

Serie “Pico de Lora”)

A lo largo de este articulo se intentdé demostrar la importancia que tienen los noticieros
de TV para la construccion de imaginarios e identidades y como sus discursos
atraviesan el entramado social, dejando sus huellas. La seleccion del “como se dice” no
es inocente y llega a la teleaudiencia en forma de verdad. Muchas veces se banalizan
ciertas cuestiones y como consecuencia se naturalizan la formas de relacion entre
varones y mujeres: que el futbol y el deporte son cosas de varones, que cuando
hablamos de belleza y cuidado del cuerpo estamos dirigiéndonos a las mujeres,
desconociendo que detras de esto existen relaciones de poder naturalizadas socialmente.
Se da aqui una mirada naturalista sobre hechos que son claramente culturales e
historicos.

13
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Desde que nacemos nos ensefian y nos convencen de que las mujeres somos sensibles, maternales,

cuidadoras, lloronas, charlatanas, lindas, dulces y dependientes. Mientras que los hombres somos
fuertes, valientes, inquietos, independientes, inteligentes y poderosos (Asociacién Civil Trama,

Serie “Pico de Lora”™)

Podemos decir que son extensos los logros que se han dado a lo largo de nuestros
ultimos 50 afios de historia con respecto a estos temas. Sin embargo, esto no hubiera
sido posible sin la lucha y perseverancia de grandes mujeres y organizaciones feministas
que tuvieron la valentia y la voluntad de militar por los derechos de todas, pero también
tenemos claro que aun queda mucho camino por andar.

Con el convencimiento de gue ese camino no puede darse sin un cambio radical en las
formas en que los medios abordan las teméticas que atraviesan a las mujeres, sin un
cambio potente en esos discursos, la superacion de estereotipos, no puede ser posible.
La television tiene una potencialidad unica en la transformacion de nuestra base cultural
y sin ella, no podremos avanzar como sociedad en busca de mayor igualdad entre

varones y mujeres.
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Notas

' Esta serie de indicadores ha sido realizado en base a lo que propone Eliseo Verdn. Dice al
respecto “En un soporte de prensa, como en cualquier discurso, todo contenido eS
necesariamente tomado a cargo por una o mdltiples estructuras enunciativas. EI conjunto de
estas estructuras enunciativas constituye el contrato de lectura que el soporte propone a su
lector. (...) El estudio del contrato de lectura implica, en consecuencia, todos los aspectos de la
construccién de un soporte de prensa, en la medida en que ellos construyen el nexo con el
lector: coberturas, relaciones texto/imagen, modo de clasificacion del material redactado,
dispositivos de “apelacion” (titulos, subtitulo, copetes, etc.), modalidades de construccion de las
imagenes, tipos de recorridos propuestos al lector (por ejemplo: cobertura—indice de temas—
articulo, etc.) y las variaciones que se produzcan, modalidades de compaginacién y todas las
otras dimensiones que puedan contribuir a definir de modo especifico los modos en que el
soporte constituye el nexo con su lector” (Veron:1985)

" “Una tarde en que no tenia tareas oficiales la pasamos juntos, conversando libremente en uno
de los bonitos parques de Santiago, Josué, Almino Affonso y yo. Hablando sobre lo que estaba
escribiendo, de repente nos dijo: "Les sugiero un buen habito para los que escriben. Terminado
el libro, el ensayo, métanlo en 'cuarentena’ por tres o cuatro meses en un cajon. Después, en una
noche determinada, saquenlo y reléanlo. Uno siempre cambia ‘algo™, concluyd Josué, con la
mano en el hombro de uno de nosotros” cuenta Paulo Freire (1992: 81)

" Jaime Yankelevich naci6 en Bulgaria en 1896 y lleg6 a la Argentina a los tres afios con sus
padres, instalandose en la Provincia de Entre Rios durante 15 afios. Llegaron a la capital
dedicandose a la electricidad. Jaime ingresa como operador a cines y teatros consiguiendo un
pequefio capital para instalar un negocio de electricidad. Posteriormente se inicia en la
radiotelefonia y comienza a fabricar los implementos de radio que resultaban muy costosos en
su adquisicion para los aficionados ya que todos llegaban del extranjero. Fue pionero en la
radiotelefonia y especificamente en la radiotelefonia comercial. Desde 1924 puso en el aire LR3
Radio Belgrano. En 1930 funda la Primera Cadena Argentina de Broadcastings que contaria con
10 estaciones de onda larga y 7 de onda corta ubicadas en diferentes puntos del pais. En 1947 el
gobierno del general Perdn interviene y luego adquiere Radio Belgrano y su cadena con casi
todas las emisoras del pais. Jaime Yankelevich, de todos modos, queda al frente de la emisora
como su director general. En 1951 y como un “anexo” de Radio Belgrano aparece en el pais la
television. La primera transmision se realizd desde el Palais de Glace, donde tenia instaladas
sus oficinas de Radio Belgrano, el 23 de septiembre de 1951 y aparece la placa identificatoria
LR3 Radio Belgrano Canal 7. La primera transmisién en exteriores se realiz6 el 17 de octubre
de ese afio con equipos y camaras colocados en los balcones del Banco Nacién, en Plaza de
Mayo. Muere en el Sanatorio Podestda el 25 de febrero de 1952.
(http://www.democraciargentina.com.ar/home.php?sec=historiadelahistoria&id=60)

"V Goar Mestre Espinosa (Santiago de Cuba 1912-Buenos Aires 1993). Fue un empresario
cubano, pionero de la television en Cuba y en otros paises de la regién. Con la Revolucion
Cubana en 1959 se vieron “amenazados” sus intereses comerciales y se radicd en Buenos Aires,
donde se convirtié en socio y director del Canal 13, dando el puntapié inicial a la television
privada argentina.

¥ Mirta Varela cita las palabras de Goar Mestre en “Un nuevo canal. En octubre comienza sus
programas Rio de La Plata”, Clarin, 22 de septiembre de 1960

! “Estoy de acuerdo con la formulacion de la antropologa Gayle Rubin que el psicoanalisis
ofrece una teoria importante sobre la reproduccién del género, una descripcion de la
"transformacion de la sexualidad bioldgica de los individuos a medida que son aculturados™
(Joan Scott; 1986)
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Y La Asociacion Civil Artemisa Comunicacion es una organizacion sin fines de lucro que
fomenta la igualdad entre mujeres y varones desde la comunicacion. Nuestra misién principal es
brindar informacion con perspectiva de género a fin de promover la equidad entre varones y
mujeres. http://www.artemisanoticias.com.ar/site/quienes_somos.asp

v Para ampliar esta informacion se puede consultar en:
http://www.artemisanoticias.com.ar/images/FotosNotas/10%20P%20del%20Periodismo%20de
%20G%C3%A9nero8-9.pdf

™ ¢Quién figura en las noticias? Proyecto de Monitoreo Mundial de Medios. Septiembre de
2010. Se puede ver el informe completo en
http://espacinsular.org/IMG/pdf/gmmp_global_report_es.pdf

* Federacion de Mujeres Progresistas Dime como hablas... y te diré como piensas. Guia para un
lenguaje no sexista en la comunicacion., Madrid, 2000.

* Esto sucede en la estructura de Canal 7, en que si bien la cantidad de trabajadoras y
trabajadores de los noticieros es equitativa, la Gerencia esta, en la actualidad, en manos de un
varén: Carlos Figueroa. Sin embargo esto no fue siempre asi, ya que hasta el afio 2011, este
lugar de jerarquia era compartida entre un varén y una mujer, Raul de la Torre y Paloma Garcia
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