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Resumen: 

La Revista Anfibia nació siendo alternativa. Es una publicación periódica digital con 

actualizaciones irregulares en su temporalidad, que la distinguen de otras publicaciones 

de la prensa digital. Sus periodistas, todos “anfibios” trascienden las fronteras de lo 

previsible. La publicación no se enmarca dentro de los tópicos del discurso periodístico 

de la objetividad: Propone una mirada particular y diferenciadora. ¿Diferente a qué? A 

todo lo que pueda esperarse de un medio de comunicación convencional. Temáticas, 

miradas y  profundizaciones.  

En un primer avance de mi trabajo final para obtener el grado de licenciado en 

comunicación social, indagaremos la revista anfibia desde la semiótica. Nos interesan 

sus espacios discursivos, la mirada subjetiva de sus narradores, la agenda temática, y las 

nociones de verdad y verosimilitud.  En esta primera aproximación,  realizaremos  un 

análisis taxonómico y topográfico de la publicación digital. De acuerdo a la propuesta 

de Eliseo Verón, lo topográfico hace referencia a la “presentación, fragmentación y 

relacionamiento de los espacios”, mientras que lo “taxonómico se refiere a los sistemas 

de clasificación utilizados por cada medio”. 

 

Desde allí partimos para estudiar una publicación que no sabemos si marcará 

definitivamente lo que entendemos por “realidad”, pero de los que si estamos seguros es 
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de que nos hará entender que hay tantas realidades como modos de narrarla. Sabemos, 

como plantea Todorov, que cada discurso se encuentra regido por las propias leyes de 

cada género, y que discursos construyen mundos posibles narrativos, en términos de 

Escudero Chavel.  

 

 

En un primer avance de mi trabajo final para obtener el grado de Licenciado en 

Comunicación Social, realizaremos una primera aproximación a la Revista Anfibia, 

desde la semiótica. Nos interesan sus espacios discursivos, la mirada subjetiva de sus 

narradores, la agenda temática y las nociones de verdad y verosimilitud. La Revista 

nació siendo alternativa. Es una publicación periódica digital que  no responde a los 

criterios de noticiabilidad y actualidad de la prensa diaria, tampoco a los principios de 

actualización de los periódicos de carácter semanal, mensual o bimensual. Nos interesa 

la exploración del caso Anfibia porque en ella se visualizan rasgos distintivos del Nuevo 

Periodismo como un proyecto narrativo diferente en su vinculación con la realidad y el 

lenguaje periodístico tradicional. 

Sus redactores, todos anfibios trascienden las fronteras de lo previsible. La publicación 

no se enmarca dentro de los tópicos del discurso periodístico de la objetividad, y 

proponen una mirada particular y diferenciadora.  

¿Diferente a qué? A todo lo que pueda esperarse de un medio de comunicación 

tradicional: Temáticas, miradas y  profundizaciones.  Desde allí partimos para hacer un 

análisis taxonómico y topográfico de una publicación digital que no sabemos si marcará 

definitivamente lo que entendemos por “realidad”, pero sí posiblemente nos hará 

entender que hay tantas realidades como modos de narrarla, algo que la prensa 

tradicional no evidencia mostrar hace ya un largo tiempo. 
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A) EL DECIR ANFIBIO. LA REALIDAD PERIODÍSTICA DESDE UNA 

PERSPECTIVA NUEVO PERIODISMO 

 

 

DE RELATOS, AGENDAS Y ACTORES EMERGENTES EN EL NUEVO 

PERIODISMO. EL CASO  ANFIBIA 

 

Análisis Topográfico y taxonómico de la publicación digital 

 

"Para ejercer el periodismo, ante todo, hay que ser buenos seres humanos. Las malas 

personas no pueden ser buenos periodistas. Si se es una buena persona se puede 

intentar comprender a los demás, sus intenciones, su fe, sus intereses, sus 

dificultades, sus tragedias" 

Ryszard  Kapuscinski 

 

La Revista Anfibia nació siendo alternativa. No se enmarca dentro de los tópicos del 

discurso periodístico tradicional y escapa a varias estandarizaciones de ese tipo de 

ejercicio profesional.  Analizaremos aquí, en términos de Verón, la organización 

topográfica de la revista, entendiendo que la misma se refiere a “la presentación, 

fragmentación, y relacionamiento de los espacios”1 

                                                            
1 Eliseo Verón, Construir el Acontecimiento, Gedisa, Bs As, 1983, pág. 94 y stes. 
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La Revista Anfibia es una publicación digital que, por un lado,  no responde a los 

criterios de actualización informativa de la prensa diaria, pero por otro tampoco lo hace 

con respecto a los principios de actualización de los periódicos de carácter semanal, 

mensual o bimensual. La misma tiene actualizaciones de contenido irregulares, es decir 

que no se repiten en iguales periodos de tiempo. Su criterio es otro;  todo lo que allí se 

publica es azaroso o no presenta una marca de registro claramente identificable para el 

análisis. Quizás sea manifiestamente intencional la actualización de su contenido de 

modo irregular, y eso haga de la misma una marca visible para que los lectores de esta 

revista entiendan que lo que la diferencia es un contrato con el lector tratando de 

entender la “actualidad periodística” de un modo diferente. 

La Revista Anfibia tiene un enfoque de tapa distinto a los diarios o periódicos digitales. 

Teniendo en cuenta que su conexión con los lectores es digital y no impresa, no 

presenta, en su portada, una única titulación de tapa, sino más bien cinco temas que 

pueden ser considerados centrales, y van rotando en la página central  de entrada a la 

revista. Las notas van cambiando continuamente y es el lector el que puede elegir desde 

qué punto temático sumergirse en la lectura de cualquiera de sus artículos, lo que le da 

un carácter propio de los  mecanismos de lectura actuales de la era digital. 

La publicación tiene el nombre que la identifica en la parte superior izquierda del sitio, 

y a la derecha de la denominación “Anfibia” tiene el logo de la Fundación para el 

Periodismo Iberoamericano Gabriel García Márquez,  además el de la Universidad 

Nacional de San Martín, sostén fundamental académico y económico de la revista.  

La aparición de la Fundación de Periodismo Iberoamericano y la UNSAM nos parecen 

elementos bien significativos, ya que en ese espacio los diarios o periódicos 

convencionales suelen estar sujetos a las leyes de deben  aprovecharlos como espacios 

prioritarios en relación a la publicidad, o anuncios de obsequios, o  bien adelantos de lo 

que el lector podrá encontrar en las páginas interiores del medio. 
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La revista digital Anfibia no está sujeta a las leyes de sostenimiento económico como 

otros medios. Esto es un punto fundamental, que creemos se verá reflejado en su agenda 

temática y en el modo de abordar que pueda darse a los distintos temas que trata. 

Ramón Reig ha planteado en varias oportunidades que la información en la actualidad 

está fuertemente mercantilizada: “La mercantilización de los medios es tal que los 

contenidos se intoxican para lograr la venta del producto informativo. La 

espectacularidad como característica indispensable está presente en la mayoría de las 

parrillas televisivas de todos los países. Tampoco la prensa denominada más seria ha 

podido huir de la tabloidización de sus contenidos, que paulatinamente van dando 

prioridad a temas más ligeros y que cumplan de forma fundamental la función de 

entretener” 

A  diferencia de otros medios, la revista cuenta con una  serie secciones bien 

particulares que la distinguen en su singularidad. La misma se divide en:  

• Crónicas 

• Fotos 

• Videos 

• Ferias 

• Blog 

• Autores 

Tomaremos para el análisis taxonómico y topográfico algunas secciones que 

consideramos claves en la propuesta editorial de la revista: 
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CRÓNICAS: 

La sección de crónicas es la primera en aparecer en la parte superior izquierda de la 

pantalla de la portada web de la revista. Es claramente la más importante y le da un 

carácter distintivo al tratamiento informativo. Desde la óptica del Nuevo Periodismo, la 

crónica es uno de los recursos narrativos más utilizados, ya que le imprime la mirada del 

autor como principio fundamental, lo que la hace un género periodístico donde lo que 

dice el autor está claramente marcado por la impronta de su mirada, hecho que lo 

distingue de toda idea de objetividad y neutralidad, ideas repetidas regularmente en el 

periodismo tradicional. Por lo tanto creemos importante distinguir este aspecto de la 

revista Anfibia que presenta la sección de crónicas como la de mayor visibilidad, y eso 

nos muestra ya en su línea editorial una evidente inclinación por una concepción del 

lenguaje cercano a Todorov quién impugna la idea del lenguaje-sombra como una 

descripción plana de lo real. Es por eso que pensamos al lenguaje desde otra 

perspectiva, la de creer en el mismo como elemento que crea/construye lo real. En otras 

palabras, poder repensar a la narración informativa bajo esa estructura donde se suele 

“ocultar” no dejando demasiadas “huellas” de quién va narra un acontecimiento.   

 

FOTOS: 

La sección fotos de la revista se encuentra situada al lado de la de crónicas. Al cliquear 

en dicha sección la misma nos muestra todas y cada una de las fotografías que 

acompañan las crónicas. Creemos que ya el hecho de separarlas evidencia la idea de 

poder pensar en la autonomía del relato y de un sentido que puede ser complementario 

al de las crónicas al pensarlos como un producto acabado, pero también poder pensarlas 

desde un sentido propio y autónomo. No todas las fotografías que aparecen en la 

sección de fotos están necesariamente en la crónica sobre el mismo tema.  
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Por ejemplo si tomamos la crónica del 17 de mayo del año 2012 titulada “El supremo 

anfibio” sobre el juez de la Corte Suprema de Justicia de la Nación, Raúl Eugenio 

Zaffaroni, tenemos por una lado tres fotografías que ilustran las tres páginas de la 

crónica sobre el juez, pero también tenemos en la sección de fotos  18 retratos más del 

Dr. Zaffaroni.  

 

Lo que pretendemos afirmar, con el ejemplo, es que los anfibios le dan otros sentidos a 

este apartado, es decir que la sección fotos puede ser vista por los lectores sin la 

necesidad de remitirse a la sección crónicas necesariamente; también podemos 

presuponer que dicho lector podrá construir una idea de lo que el fotógrafo de la revista 

quiso plasmar del sujeto entrevistado por el cronista.   

 

 

TÍTULOS:  

Las crónicas, fotos, videos, blog, y autores tienen una forma de titular donde la ironía 

está presente de manera regular en cada uno de ellos: “El Supremo Anfibio” (entrevista 

al Dr. Zaffaroni), “Tráfico de Escarabajos” (comercialización de insectos como 

mascotas), “Forzudas, la belleza del cuerpo femenino” (mujeres fisicoculturistas), 

“Nadar solo” (muertos por la inundación en Bs. As.), “Fuiste mi primavera” (Sobre 

alcohólicos internados), y “Esperando el milagro” (elecciones en Venezuela). Cualquier 

lector que se precie de tomarse un momento frente a la mirada de cualquiera de estas 

secciones  se dará cuenta que para entender de qué se trata deberá haber un universo 

compartido entre autor y lector.  
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Eliseo Verón establece una serie de ideas en torno al contrato de lectura que cada medio 

de comunicación establece con sus lectores. El contrato de lectura es “la relación entre 

el discurso de un soporte y sus lectores”. 

 En Anfibia está claro que ese contrato con los lectores tiene que ver con inclinarse por 

aquellos que comparten un universo de significados con quienes allí escriben. La forma 

y el modo de titulación de todas las secciones de la revista es opaco, no se refieren 

unívocamente a aquello que aluden, no pueden ser pensados desde una idea transparente 

del lenguaje.  Por lo contrario, detrás de esos relatos encontramos lectores ya 

informados, que buscan ir más allá de la mera recolección de datos. Los lectores de 

Anfibia buscan historias, algo que podemos relacionar como una característica propia 

del Nuevo Periodismo. Buscar historias, en este caso, no es buscar relatos literarios 

imaginarios, sino más bien recursos estilísticos narrativos que contengan hechos 

sucedidos en un mundo “real” narrados a través de recursos  del NP  como “Non 

Fiction”, pero que tienen elementos literarios que muestran una fuerte reivindicación 

pensando en que quién dice es tan importante como aquello que se dice. 

 

AUTORES: 

En la sección Autores, se los presenta a los mismos de una manera poco formal, ya que 

cada uno de ellos es caracterizado en una en una mini biografía y las referencias suelen 

no tener mucho que ver con su formación profesional sino con sus experiencias de vida, 

que además suelen ser muy íntimas como tales. Veamos el relato de presentación de uno 

de los cronistas: “Daniel Alarcón quiso ser futbolista, un gran futbolista. No pudo. Se 

dedicó a escribir: crear historias, inventar y entender las tramas que existen entre la 

gente. Fue una buena decisión. Nació en Lima, pero se crió en Alabama. De chico, se 
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sentaba con su papá en los restaurantes, miraban a la gente que hablaba inglés, los veían 

gesticular y pensaban qué podrían estar diciendo: juntos, se divertían mucho”.  

Tenemos también la particular presentación de la fotógrafa Alejandra Sánchez Insunza: 

“Al ir a acostarse Alejandra  piensa en si va a poder dormir. Piensa en lo que tiene que 

hacer y no ha hecho, en los viajes que le quedan, los proyectos pendientes. La angustia 

mucho no tener tiempo suficiente para ver todo lo que quiere ver, para escribir sobre 

todo eso. Y se pone ansiosa y piensa. Piensa en recuerdos de la infancia, planes, 

conversaciones, en otros sueños, lejanos, concretos, alcanzados, en las posibilidades de 

desayuno, en tal o cual corte pelo y, allí, finalmente, Alejandra se duerme”. 

 Volviendo a tomar como referencia a Eliseo Verón y parafraseándolo inferimos  que 

por las marcas que observamos en el contrato se evidencia una complicidad entre los 

autores de las crónicas y fotos de la publicación analizada y con los lectores. Los 

“Anfibios” van y vienen de la formalidad de narrar realidades terribles o notas 

extravagantes con datos y referencias bien propias de cualquier ciudadano lector 

apasionado por las crónicas. Estos periodistas son gente como uno, que pueden tener 

fortalezas y debilidades como cualquiera. Miedo al dormir, a los animales, pero también 

se animan a soñar con esas cosas que sueña cualquiera de nosotros. No serían 

enunciadores pedagógicos en términos veronianos, muy utilizados por el ejercicio 

periodístico tradicional, donde se hacen lecturas de una realidad “compleja” intentando 

explicarle a quién lee cuales son las claves para comprender eso que la prensa suele 

llamar “actualidad”. Aquí los “Anfibios” eligen nadar o narrar desde las orillas, desde 

un nuevo lugar, fundado por el Nuevo Periodismo donde muchos profesionales hoy se 

animan a experimentar. 

 

LA AGENDA: 
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Con sólo mirar la portada de un medio periodístico uno podría encontrar algunas claves 

en términos de agenda. La misma tiene varias implicancias, y una de ellas es cómo se 

construyen los temas que el medio elige tocar y cómo son tratados de diferentes modos 

antes de llegar a ser el producto final que termina llegando a los lectores. B Cohen 

planeta: “La prensa puede no ser exitosa la mayor parte del tiempo para decirle a la 

gente qué pensar, pero es sorprendentemente exitosa para decirle a sus lectores acerca 

de qué pensar”. Anfibia al romper con la idea tradicional de actualidad, que utiliza a 

cotidianamente la prensa diaria tocando temas que salen de la agenda setting compartida 

por todos los diarios impresos y digitales, no se deja llevar por esa agenda temática sino 

que toca otros temas donde la profundización de sus interrogantes en torno a establecer 

pistas o claves de una realidad compleja que pretenden profundizar desde otra óptica. 

Nos animamos a pensar que cualquiera de las crónicas de esta revista podría leerse 

atemporalmente, y sin embargo no por eso dejaría de entenderse aquello que se está 

leyendo.  

Esta propuesta de atemporalidad es lo que nos lleva a pensar en la diferencia con 

respecto a la prensa diaria que con su idea de actualidad se convierte en una maquina 

residual informativa. Todo aquello que se publica, puede ser transformado en residuo en 

cuestión de horas.  

¿Los cronistas de Anfibia se habrán preguntado qué valor puede tener todo un trabajo 

intelectual que de un día a otro puede arrojarse al olvido? Desde podríamos pensar en 

construir otro tipo de agenda. La agenda-Anfibia es en suma mucho más compleja. El 

Nuevo periodismo y el periodismo público pueden entrar aquí en relación.  

El nuevo periodismo porque en términos de agenda busca otorgarle espacio a aquellos 

temas que no caben en los medios tradicionales. La complejidad de las prácticas 

sociales que suelen no poder cumplir con los criterios de noticibilidad (Wolf)  que 
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terminan dejando de lado toda aquella información que no cumple con determinados 

requisitos.  

¿Habrá lugar en los grandes medios para saber cómo ve la realidad Argentina el dueño 

Omar Suarez, el dueño de un famoso Cabaret Argentino? ¿Tendrán espacio para saber 

que siente Nicolás, un pibe fascinado con un gurú Argentino de la onda de Ravi 

Shankar que asiste a las ceremonias donde algunos de sus compañeros alucinan?  

Los medios tradicionales estigmatizan aquello que no entienden. Lo que no se sabe es si 

no lo entienden o las leyes del mercado no les otorgan tiempo para explicarlo. Anfibia 

se da ese espacio en términos de agenda, ya que no compite más que consigo misma y 

en relación a sus contenidos. La revista salió al mercado con un proyecto que tiene una 

impronta claramente académica en cuanto a que está sostenida por la Universidad 

Nacional de San Martín. El proyecto respalda una propuesta que le quita presión a la 

búsqueda informativa.  

Es diferente un medio con sostenimiento público que uno sujeto a las leyes del mercado.  

La forma de sostenimiento define claramente la agenda. Aquella información que no 

revista de un carácter rentable será mucho más complicada de cubrir por un medio que 

tiene la rentabilidad como principal forma de sostenimiento.   
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