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Resumen:

La politica sufri6 cambios en la forma de cémo participan los ciudadanos. La plaza era el
lugar central donde se disputaban las ideas y se posicionaban los distintos actores, pero como
lo sefialan algunos autores, la plaza quedo vacia, dando lugar a la participaciéon desde la
platea. La politica fue vista como un show. Las ideas formaban parte del contenido y libreto
de un programa televisivo, transformando al ciudadano en un simple espectador ajeno a la
cosa publica, cuya tnica libertad era ser duefio del control remoto para hacer zapping.

En este contexto de una sociedad atravesada por las imagenes y la videopolitica. La
ciudadania crecié bajo la sombra de la television y se creia alejada de la politica, pero fue
parte de un proceso de cambio en los ultimos tiempos con el advenimiento de Internet. El uso
de las redes sociales, posibilitaron que el ciudadano se mantenga comunicado con sus pares y
que exprese su posicién politica desde un teclado en su hogar.

¢Esta forma de participacion a través de las redes sociales, como influye con el
ejercicio de los derechos politicos? ¢Acaso acttia en forma complementaria, a la hegemonia

de la plaza como espacio de demostracion politica?

Palabras Clave: Redes sociales — Politica - Ciudadania

DE LA PLAZA ALAPLATEA Y DE LA PLATEA AL TECLADO

INTRODUCCION.


mailto:gusgase27@hotmail.com

12/13/14 —
SEPTIEMBRE f 2013 e [m] : e
EPEMSARY. Universidad Nacional de General Sarmiento

B
"ESCENARID. Licenciatura en Comunicacién (IDH) AL
@’{2;':,215:33.% Provincia de Buenos Aires COMUNICACION

JORNADAS i
NACIONALES -

DE INVESTIGADORES G S
EN COMUNICACION http:/fwww.redcomunicacion.org/

ISSN 1852-0308

La politica sufri6 cambios en la forma de como participan los ciudadanos y como

muestra la visibilidad de sus decisiones a través de los medios. La plaza era el lugar central
donde se disputaban las ideas y se posicionaban los distintos actores colectivos (el pueblo, la
masa, los sindicatos), pero como lo sefialan Martuccelli y Svampa, la plaza queda vacia
durante los afios noventa del siglo pasado.' Dando lugar segtin lo destaca Maria Cristina Mata
a la participacion de los ciudadanos en forma pasiva desde la television, utilizando para ello el
término “La platea: espacio bivalente, publico y privado al mismo tiempo. Publico en tanto
oferta genérica que permite acceder a n espacio comin de representacion. Privado,
particular, en tanto lugar — asiento — de la contemplacidn, de la produccién en recepcién.” 2

Hay un cambio de escenario donde la politica pasa a ser vista como un show. Donde
las ideas formaron parte del contenido y libreto de un programa televisivo, transformando al
ciudadano en un simple espectador ajeno a la cosa publica, y cuya unica libertad fue ser duefio
del control remoto para hacer zapping.

Pero esta ciudadania que creci6 bajo la sombra de la television frente a sus ojos y que
se creia alejada de las politica, fue parte de un proceso de cambio en los tltimos tiempos con
el advenimiento de Internet, y mas precisamente con el uso de las redes sociales, que
posibilitaron que el ciudadano se mantenga comunicado con su pares, y que exprese su
posicion politica desde un teclado en su hogar.

A partir de esta situacion surgen interrogantes de como la ciudadania argentina vierte
sus opiniones politicas en las redes sociales y como algunas paginas de Facebook con
imagenes posteadas transmiten sus ideologia a sus seguidores. ;Esta forma de participacién a
través de las redes sociales, influye con el ejercicio de los derechos politicos? ;Acaso actia en
forma complementaria, a la hegemonia de la plaza como espacio de demostracion politica?
Para dicho estudio tomaremos las publicaciones de dos paginas de Facebook antagénicas con

respecto al modo de ver las politicas de gobierno de Cristina Fernandez de Kirchner.

! Martuccelli, Danilo y Svampa, Maristella. La plaza vacia. Las transformaciones del peronismo.
Editorial Losada. Bs.As.
2 Mata, Maria Cristina. “Entre la plaza y la platea.” En Politica y Comunicacion. ¢Hay un lugar para la

politica en la cultura mediatica? Universidad Nacional de Cérdoba.
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Tomaremos como caso lo que se llamo “La Década Ganada” y las manifestaciones de ambas

el dia 25 de mayo de 2013.

https://www.facebook.com/ELANTIK.AR

https://www.facebook.com/Kirchnerismollustrado

Teniendo como objetivo observar si el acceso a estas redes sociales establece un nuevo
espacio de discusién politica y si el desarrollo de estas tecnologias modifica la participacion

politica tradicional.

LA UTILIZACION DE LAS REDES SOCIALES COMO ESPACIO DE OPINION
POLITICA.

La Argentina y el mundo forman parte una sociedad global en red. El nimero de
usuarios a las redes sociales (Facebook, Twitter) crece dia a dia en todo el mundo. Se
establece un nuevo proceso de comunicacién que genera un flujo activo de participacion entre
las personas que se encuentran interconectadas a través de la web. Pero como lo sefiala
Castells, “atin existen factores socioeconomicos que limitan el acceso a estas nuevas
tecnologias de la comunicacion, y consecuentemente, la posibilidad de participacion desde

estas plataformas.”

Segin estadisticas de la Union Internacional de Telecomunicaciones (UIT), la
Argentina durante el afio 2011, se ubico entre los tres paises que mas tiempo permanecen
conectados a las redes sociales con 8,4 horas diarias, solo superado por Israel con 10,7 hs y
Rusia con 10,7 hs. Pero el uso masivo de estas tecnologias no implica que se haya producido

una “democratizacion electrénica” (Harto de la Vera, 2006).* La irrupcion de Internet facilito

3 Castells, M. (2000). “Internet y la sociedad red”. Conferencia de presentacion del Programa de

Doctorado sobre la Sociedad de la Informacién y el Conocimiento. Universitat Oberta de Catalunya.

4 Harto de la Vera, F. (2006). “Tipologias y modelos de democracia electrénica”. En Primer Congreso
sobre Internet, Derecho y Politica: las transformaciones del derecho y la politica en la sociedad de la
informacion. Revista de Internet y Politica, N° 2. Universitat Oberta de Catalunya.
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el aumento de la participacién democratica al acercarse el politico con el ciudadano, pero esta

por el momento no llega a todas las personas.

Pero las redes sociales y su utilizacion como herramienta politica no pueden
menospreciarse. Segun calculos recientes en Argentina hay unos 19.037.240 usuarios de
Facebook al 30 de Junio de 2012, sobre una base de 28 millones de usuarios de Internet a

partir de Diciembre de 2011.°

Con respecto a Facebook como ya lo hemos citado, es una red social creada por Mark
Zuckerberg en la Universidad de Harvard con el objetivo de facilitar las comunicaciones entre
los estudiantes. Posteriormente este servicio se extendio a los usuarios de Internet. Como
cualquier otra red social Facebook permite que sus usuarios se registren y armen un perfil. En
este perfil personal el usuario publica informacién al subir textos, videos, fotografias y todo
otro archivo digital. También puede compartir sus contenidos con su red de contactos o
amigos, y en algunos casos con otros usuarios de la red, y estos a la vez publicar mensajes en
el muro de su perfil. Otro tipo de paginas dentro de Facebook son los grupos que suelen ser
visitados por cualquier internauta. Y por ultimo las Fan Page, que cualquier usuario de
Facebook puede crear, pensada para ser una ventana de todo aquello que no son entes
unipersonales. Son utilizadas por distintas organizaciones con o sin fines de lucro para
transmitir sus ideas o publicitar productos comerciales. Quienes siguen estas paginas no son
amigos, son fans y los datos personales de sus seguidores no estan a la vista del administrador
de esta pagina.

Centrandonos en Facebook, distintas paginas que se multiplicaron en esta red lograron
un acceso mayor de publico a las cuestiones de indole politico, que una década atras se
encontraban solo sujetas a la recepcién de contenido politico a través de los televisores, radio
y medios graficos. Esta participacion interactiva fue gestada porque las paginas de Facebook
posibilitan una participacion de los usuarios, con acceso inmediato a la informacién que se
publica en forma constante, la cual puede ser compartida y difundida al instante, como asi

también pasible a ser discutida online.

5 http://www.internetworldstats.com/south.htm



http://www.internetworldstats.com/south.htm

12/13/14 —
SEPTIEMBRE / 2013 e [m] : e
EPEMSARY. Universidad Nacional de General Sarmiento

BIHVESTIGADORES : . S NACIONAL
ESCEHMARIO Licenciatura en Comunicacion (IDH) de iInvesstgadones en
it Provincia de Busnos Airss COMUNICACION

JORNADAS i

NACIONALES ™=

DE INVESTIGADORES G S
EN COMUNICACION http:/fwww.redcomunicacion.org/

ISSN 1852-0308

Este uso de la red entre distintos sectores sociales, se convirtio en la herramienta

fundamental para la transmisién de valores y conceptos politicos que antes solo eran posibles
transmitir a través de los medios masivos de comunicacion tradicionales. En relacién a esta
situacion podemos sefialar que el socidlogo Manuel Castells en su libro “La era de la
informacion” publicado en 2001 sefiala: Lo que caracteriza a la revolucién tecnoldgica
actual no es el cardcter central del conocimiento y la informacion, sino la aplicacion de ese
conocimiento e informacion a aparatos de generacion de conocimiento y procesamiento de la
informacién/comunicacién, en un circulo de retroalimentacion acumulativo entre la

innovacién y sus usos.®

Internet cambi6 el uso de la informacion, los internautas son sujetos activos y son ellos

quienes hacen circular la informacién por la red.
Paginas de Facebook que instalan imagenes en la red con contenido politico.

Tenemos un contexto de una sociedad atravesada por las imagenes como sefiala
Giovanni Sartori cuando habla de la videopolitica.” Existe un discurso visual que se fue
incrementando por el aumento de imagenes en los medios de comunicacién tradicional y
digital. Esta presencia incide en la politica con imagenes reproducidas en carteles y videos,
que tiene sus antecedentes en el siglo XX con en el uso propagandistico del cine o los carteles
del constructivismo ruso.

La utilizacién de las imagenes es fundamental en el contenido de las paginas de
Facebook del presente trabajo, porque con ellas marcan posicion y comunican en simbolos lo

que quieren decir. Utilizan estas herramientas para que sus seguidores se mantengan

6 Castells, M. (1996). La era de la informacion: economia, sociedad y cultura. Volumen I. LA
SOCIEDAD RED

7 Sartori, Giovanni. Videopolitica. Medios, informacién y democracia de sondeo. Instituto Tecnoldgico

y de estudios Superiores de Monterrey. Fondo de Cultura Economica de Espafa.
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informados, destacando una u otra noticia de interés con respecto a distintas medidas del

gobierno argentino, para un analisis o debate online entre quienes la visitan.

La pagina “El AntiK” cuenta con 93.319 Me gusta (Fan/Seguidores), y hablan de ella
141.179 personas. Se define como un “Grupo integramente opuesto a las ideas de gobierno
del movimiento politico denominado Frente para la Victoria, Kirchnerismo o sus
equivalentes.” Su oponente en este estudio es la pagina “Kichnerismo Ilustrado” que posee
43.538 Me gusta (Fan/Seguidores) y hablan de ella 31.359 personas. Se presentan de la
siguiente manera: “Una imagen vale por 1000 palabras... comparti tu pensamiento convertido
en imagen.” (Registro estadistico realizado el 18 de junio de 2013, a las 18:21hs.).

Ambas paginas son contrarias en pensamiento politico en Argentina, y si bien hacen
un uso instrumental de las redes virtuales para la difusion de sus ideales, no forman parte de
organizaciones politicas partidarias en forma abierta. Al respecto el diario La Nacién con
fecha 14/10/12 publico un articulo titulado: “Secretos y estrategias de las cacerolas” donde se
describe a un grupo de paginas antikirchneristas, nombrando entre ellos a los administradores
de “El AntiK”, Marcelo Moran y Mariana Torres, refiriendo la ultima en la entrevista:
"Hacemos politica, pero no somos como los militantes de los partidos. Yo no me caso con

8

nadie". A la vez el mismo diario con fecha 04/05/10 publico otra nota titulada “Los

13

blogueros K, bastién de militancia oficialista en la red” presentando a estos como “una red
de mds de 100 blogs que, desde el apoyo al Gobierno y sus politicas proponen una lectura
"alternativa” de la realidad.”

Mientras “El AntiK” denuncia y critica las politicas implementadas por el gobierno de
la Presidenta Cristina Fernandez de Kirchner. “Kirchnerismo Ilustrado” se encarga de realzar
su gestion y la del ex Presidente Néstor Kirchner. Ambas paginas fueron seleccionadas por la
cantidad de seguidores que tienen, pero no implica que ellas sean las principales en cantidad

numérica de cada sector opuesto.

8 http://www.lanacion.com.ar/1517081-secretos-y-estrategias-detras-de-las-cacerolas

9 http://www.lanacion.com.ar/1260736-los-blogueros-k-bastion-de-militancia-oficialista-en-la-red
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Tomando lo que dice Giovanni Sartori: “Si en el principio fue el verbo, ahora en el

principio tenemos la imagen” y “Si la democracia es (como lo es) un sistema politico en el
que ciudadanos tienen una voz importante en los asuntos publicos, entonces la ciudadania no
puede permanecer desinformada respecto de esos asuntos ptblicos”. '° De la observacion en
el caso particular de estas dos paginas, podemos apreciar que cada una, disefia o edita sus
propias imagenes posteadas. Estas son posteadas en el muro de la pagina, transmitiendo con
ellas un contenido politico. La aceptacion de cada publicacién que se sube en la pagina es
registrada a través de la cantidad de “Me Gusta” que marcaron sus seguidores. También segtin
los casos las distintas imagenes o publicaciones subidas al muro reciben comentarios de
quienes adhieren a las ideas vertidas por los administradores de la misma, pero no todos los
seguidores opinan igual. Algunos navegan y siguen estas paginas, pero adhieren a las ideas
del bando opuesto. Estos usuarios cuando realizan opiniones contrarias a las publicaciones,
son virtualmente atacados por otros seguidores por el simple hecho de opinar diferente. Esta
situacion recurrente incide para que haya poca participacion y debate con personas que estan
en el bando opuesto. Otra opcion que tiene el usuario que sigue la pagina es compartir las
imagenes o publicaciones en el muro de su perfil, generandose nuevamente una nueva
sumatoria de Me Gusta, Comentarios y Compartidos realizados por quienes no siguen la
pagina, pero que son amigos de este.

En el caso del 25 de mayo del 2013, las paginas en cuestion fueron posteando a lo
largo del dia distintas imagenes. La pagina “Kirchnerismo Ilustrado” posteo referente a la
“Década Ganada”, década surgida desde la asuncion de Néstor Kirchner el 25 de mayo de
2003. Y sobre el acto multitudinario en Plaza de Mayo convocado para ese dia por las
distintas organizaciones kirchneristas y grupos politicos afines. En tanto la pagina “El AntiK”
fue subiendo imagenes calificando al gobierno y sus funcionarios de corruptos, y sobre las

repercusiones por la denuncia de lavado de dinero y enriquecimiento ilicito de amigos del ex

10 sartori, Giovanni. Videopolitica. Medios, informacién y democracia de sondeo. Instituto Tecnoldgico

y de estudios Superiores de Monterrey. Fondo de Cultura Econdmica de Espafa.
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Presidente Néstor Kirchner emitido en Canal 13 de Buenos Aires por el programa periodistico

PPT.

Entre las distintas imagenes subidas a ambas paginas durante ese dia y que fueron
observadas para nuestro trabajo, cuyo objeto de estudio es indagar sobre si la participacion
politica se debate a través de la web, o todavia tiene su esencia en la manifestacion politica de
la plaza. Se pudo observar que algunas imagenes demuestran que todavia la plaza es el
espacio por excelencia de la manifestacion politica, y quienes administran las paginas y sus
seguidores lo saben.

Para el caso traemos como ejemplo dos imagenes posteadas:
https://www.facebook.com/photo.php?
fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&theate

I

NO QUEDO CLARO QUE _ SABEMOS PORQUE FUIMOS
FESTEJARON.... Y CON “NUESTRA”BANDERA...

https://www.facebook.com/photo.php?

fbid=338366486291906&set=a.182338338561389.37943.147158842079339&type=1&theate

Ir



https://www.facebook.com/photo.php?fbid=338366486291906&set=a.182338338561389.37943.147158842079339&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=338366486291906&set=a.182338338561389.37943.147158842079339&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=338366486291906&set=a.182338338561389.37943.147158842079339&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&theater
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700.000 personas participaron de los
i':festejos por el 25 de Mayo n

g P

Ambas muestran imagenes de la Plaza de Mayo, ubicada entre las calles Hipolito
Yrigoyen, Balcarce, Avenida Rivadavia y Bolivar, en la Ciudad Auténoma de Buenos Aires,
rodeada por distintos edificios piblicos como Casa Rosada, el Cabildo, la Catedral de Buenos
Aires, el edificio de gobierno de la Ciudad de Buenos Aires y la casa central del Banco

Nacion Argentina.

La imagen subida al muro de la pagina “El AntiK” editada con un total de seis fotos
en dos columnas de tres, muestra por un lado la convocatoria kirchnerista de ese dia reflejada
con tres fotos de diferentes angulos de Plaza de Mayo en donde se reflejan espacios vacios de
la misma denotando la escasa convocatoria y abajo una leyenda que dice: “NO QUEDO
CLARO QUE FESTEJARON...” A la vez que es comparada a su lado con otras tres fotos de
las manifestaciones llamadas 8N (8 de noviembre de 2012) y 18A (18 de abril de 2013)
realizadas en su oportunidad por ciudadanos que se oponen a las politicas del gobierno de
Cristina Fernandez, En ellas se ven fotos del Obelisco sobre la Avenida 9 de Julio, Plaza de
Mayo y Avenida Corrientes, todas con manifestaciones multitudinarias y banderas argentinas

y abajo la frase “SABEMOS PORQUE FUIMOS Y CON “NUESTRA” BANDERA”.

Por su parte la imagen de la pagina “Kirchnerismo Ilustrado”, muestra una foto
tomada desde un punto alto con foco hacia la Plaza de Mayo en la noche del 25 de mayo al

momento de los fuegos artificiales, con una leyenda editada en la fotografia que dice con
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letras celestes “;TENEMOS PATRIA!” y abajo con letras blancas “700.000 PERSONAS

PARTICIPARON DE LOS FESTEJOS POR EL 25 DE MAYO”

La imagen posteada por “El AntiK” tiene 1909 Me gusta, 490 comentarios y fue
compartida unas 2615 veces. Mientras que la foto de “Kirchnerismo Ilustrado” tiene 1472 Me
gusta, 152 comentarios y fue 755 veces compartido. (Registro estadistico realizado el 18 de
junio de 2013, a las 20:46hs.).

Para nuestro trabajo tomamos como ejemplos seis comentarios de cada uno de los
muros de ambas paginas con respecto a las fotografias publicadas. La seleccién se realizo en
base a las opiniones surgidas teniendo como eje la participacion politica en el espacio publico,
mas precisamente en la plaza. No obstante que las opiniones publicadas en los muros por
parte de sus seguidores estdn a la vista del publico en general, en este estudio fueron
transcriptas solo con el nombre de pila, ademas de la fecha y hora de su publicacién y la
cantidad de aceptacién que tuvo con respecto a los “Me Gusta”, respetando su escritura, sin

realizar ninguna correccién ortografica o de sintaxis.

Las opiniones vertidas en el muro de “El Antik” sobre la manifestacion politica en
Plaza de Mayo el 25 de mayo, refleja por una parte el prejuicio de que las personas
congregadas en dicho lugar y que adhieren al kirchnerismo son ignorantes, vagos y que
fueron llevados a cambio de subsidios, o por el tipico choripan y vino. Otros comparan esta
manifestacion politica actual donde presuponen que se le pago a la gente para que asista al
acto, con las realizadas antiguamente donde el militante concurria a la plaza en forma
voluntaria. Y siguiendo con las comparaciones, muchos seguidores de esta pagina se
mostraron interesados en destacar que las marchas del 8N y 18A convocaron en forma
espontanea y voluntaria mas personas que este festival realizado para festejar los 203 afios de
la Revolucion de Mayo. Pero lo importante de estos comentarios es que marcan la idea de que
la oposicion tiene la fuerza suficiente de movilizacién en la calle y con ello una herramienta
para la obtencién del poder politico. Por lo tanto las ideas expresadas con el teclado definen
que la lucha politica se encuentra en el espacio publico. A continuacién se transcriben algunos

comentarios de la pagina analizada.
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Beatriz Quiza algun dia nuestras marchas sean contadas en los libros de historia,como todo
un pueblo alla por el 2012 2013 quzs6 defender su libertad,los diarios de mafiana reflejaran a
miles de conciudadanos obligados a concurrir a una plaza politica para no perder sus
subsidios o sus empleos en reparticiones publicas,nosotros estamos haciendo historia ellos la
mas baja de las politicas de la historia

25 de mayo a la(s) 21:14 - Me gusta - 12

Nell esa es la verguenza nacional... Lo peor de la politica Argentina... Todos obligados a
concurrir a un acto a cambio de subsidios .... Y estos ignorantes son cargados como
ganados .... Es una burla a toda la nacion!!! !!

25 de mayo a la(s) 21:19 - Me gusta - 11

Jorge Daniel M. Con el discurso ya pudre,Plaza de Mayo nada que ver,los verdadero
peronistas somos de otra manera mas bombo, mas ruidos y mas respeto con la gente. y no
necesitan pagar micros para llenar plaza de Mayo

25 de mayvo a la(s) 21:38 - Me gusta - 2

Sandra T. En otra epoca la gente concurria en forma voluntaria, a nadie se le pagaba o se lo
intimaba a ir. Esta vez no le quedo otra, ahora el Papa es Argentino. Ya sea Plaza de Mayo o
Lujan tuvo que hacerlo. Hasta hace poco se daba el lujo de no recibir a Bergoglio, hoy siendo
Francisco, se le acabo la soberbia. De una forma u otra, choripan, gaseosa, planes, etc., A
VOTAR ARGENTINOS, Y DEMOSTRARLE AHI, A QUIEN QUEREMOS, SIN MIEDO.
ES AHORA O NUNCA. Es ELLA o NOSOTROS.

25 de mayo a la(s) 21:46 - Me gusta + 9

Cristhian S. y no son una mierda al lado de la gente que juntamos nosotros y
espontaneamente, la calle es nuestra
25 de mayo a la(s) 22:05 - Me gusta - 3

Juan 1. si. colmaron la plaza de mayo. y? el 18a también lo hicimos y muchas mas al mismo
tiempo. o te pensas que los opos viajaron magicamente a otras provincias para llegar
enseguida. sigan participando. lastima que simplemente no les dan ni los micros ni los
kirchneristas para juntar mas gente la del 18a.

25 de mayo a la(s) 22:43 - Me gusta - 3



https://www.facebook.com/browse/likes?id=554466344592835
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&comment_id=2447559&offset=350&total_comments=490
https://www.facebook.com/guy.fawks.524
https://www.facebook.com/browse/likes?id=554456961260440
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&comment_id=2447427&offset=350&total_comments=490
https://www.facebook.com/cristhianfs
https://www.facebook.com/browse/likes?id=554449777927825
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&comment_id=2447347&offset=400&total_comments=490
https://www.facebook.com/sandra.tomboletta
https://www.facebook.com/browse/likes?id=554447294594740
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&comment_id=2447314&offset=400&total_comments=490
https://www.facebook.com/Daniel.Moreyraa
https://www.facebook.com/browse/likes?id=554442434595226
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&comment_id=2447254&offset=450&total_comments=490
https://www.facebook.com/Neeeeelllluuuu
https://www.facebook.com/browse/likes?id=554441304595339
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=554439204595549&set=a.194572760582197.41594.156333624406111&type=1&comment_id=2447225&offset=450&total_comments=490
https://www.facebook.com/beatriz.schenberger
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Por otra parte los comentarios realizados en el muro de “Kirchnerismo Ilustrado”

reflejan la alegria de sus seguidores por ser parte de un movimiento politico que trajo
esperanza a la Argentina. Criticando la postura de los opositores que sostienen que la
manifestacion fue convocada gracias al pago de subsidios o el reparto de choripanes. A estos
los denominan en forma despectiva “gorilas” y “caceroleros”, siendo vistos como personas
egoistas que quieren evadir impuestos, y no aceptan las virtudes del modelo politico. También
se encargan en sostener a través de sus comentarios que el acto multitudinario congrego a
700.000 personas y que ellos participaron en el mismo en forma voluntaria. Las distintas
opiniones vertidas en el muro de esta pagina reflejan que necesitan demostrar que los
kirchneristas tienen el poder y por lo tanto el dominio del espacio publico frente a los

opositores que le disputan la calle. Los comentarios de esta pagina son:.

Milerockera no llenan ni una cuadra la oposicion!!
25 de mayo ala(s) 18:35- 11

Maria A. Yo estuve, fue hermoso pero con tanta gente es la primera vez que no pudimos
llegar a la plaza, increible.
25 de mayo a la(s) 18:36 - 16

Laura Qué hermoso ver esa plaza de fiesta! L.a misma plaza que en 2001 vi a compafieros
argentinos muertos, porque reclamaban en un pais cayéndose a pedazos.
25 de mavo a la(s) 19:28 - 6

Patricia No sé si 6,7 u 800 mil (cuac).....1o que si sé es que EL PUEBLO LLENO la PLAZA
con CONVICCIONES ALEGRIA PAZY AMOR......y fue para los CACEROLEROS que lo

25 de mayo ala(s) 19:36- 11

Daiana la verdad ayer la pase muy lindo mucha gente, tanta gente qu se me ponia los pelos
de punta!! un orgullo lo q esta mujer mueve hubo militancia, hubo muchos extranjeros y tmb
hubo gente q fue sola en tren, colectivo, subte, en sus autos asique GENTE DE MIERDA
DEJEN DE DECIR QUE TODO FUE PAGADO... xq mientras yo iba con mi hija y mi
marido adelante iba gente g militaba y los estaban con negocios abiertos lod discriminaba
diciendoles un moton de barbaridades y hablando diciendo q estos negros de M... estan todos


http://www.facebook.com/daiana.ruizdiaz.14
https://www.facebook.com/browse/likes?id=338407466287808
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=338366486291906&set=a.182338338561389.37943.147158842079339&type=1&comment_id=946268&offset=100&total_comments=143
http://www.facebook.com/patricia.lujan.9
https://www.facebook.com/browse/likes?id=338405506288004
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=338366486291906&set=a.182338338561389.37943.147158842079339&type=1&comment_id=946255&offset=100&total_comments=143
http://www.facebook.com/lau.risola.1
https://www.facebook.com/browse/likes?id=338393452955876
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=338366486291906&set=a.182338338561389.37943.147158842079339&type=1&comment_id=946158&offset=100&total_comments=143
https://www.facebook.com/browse/likes?id=338392916289263
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=338366486291906&set=a.182338338561389.37943.147158842079339&type=1&comment_id=946155&offset=100&total_comments=143
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pagados. a esos les digo q q son una miseria de persona y egoistas q no se vancan q ayamos
convocado mas gente q los caseroboludos...
26 de mayo a la(s) 8:49 - 3

Lucas Gabriel 700.000 personas presentes en todos los alrededores de la plaza, no entraba 1
alfiler!

27 de mayo a la(s) 12:09 - Me gusta - 1

Mas alla de los datos numéricos, y el analisis de los comentarios realizados en cada
una de las fotografias, se destaca que si bien los internautas participan a través de la web con
las opiniones politicas, la manifestacién se hace en la calle y es la calle real y no virtual la que
se discute como eje de demostracion de superioridad frente al oponente. El teclado solo
conforma un punto de apoyo para el usuario de la red social con el cual manifiesta sus

opiniones que puede llegar a incidir o no en la contienda politica.
CONCLUSION

La politica es encuentra mediatizada a través de nuevos espacios de debate,
procesamiento y legitimizacion de ideas politicas articuladas por la mediacion tecnologica y
el consumo cultural, utilizando para ello estrategias diversas para la emision y recepcion de
los mensajes.

Dominique Wolton sostiene que: “En el plano de la comunicacion politica, los medios
ocupan una posicion distinguida, no solo porque aseguran en sentido propio la circulacion
de todos los discursos sino también porque, al estar a mitad de camino de la ldgica
representativa de la opinion ptblica y de la politica, defienden la presencia de una légica del
acontecimiento, indispensable para no liquidar el sistema politico.”"!

Las redes sociales permiten desarrollar un proceso de comunicacién participativa, en

donde las ideas pueden ser debatidas online por gran cantidad de personas conectadas que se

11 Wolton, Dominique. “Los medios, eslabén débil de la comunicacién politica” En El nuevo espacio

publico.


https://www.facebook.com/browse/likes?id=339076206220934
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=338366486291906&set=a.182338338561389.37943.147158842079339&type=1&theater
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=338366486291906&set=a.182338338561389.37943.147158842079339&type=1&comment_id=949707&offset=0&total_comments=143
https://www.facebook.com/Luquiitas77
https://www.facebook.com/browse/likes?id=338642602930961
http://www.facebook.com/photo.php?fbid=338366486291906&set=a.182338338561389.37943.147158842079339&type=1&comment_id=947420&offset=50&total_comments=143
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comunican desde el teclado. En ellas es dificil separar quien es el emisor y quien es el

receptor, porque a través de ellas se instalan ideas, imagenes y videos, para que sean vistas,
comentadas y compartidas, dando un contenido de sentido de accién politica, reconociéndose
una estrategia de producir el efecto de la visibilidad como en otros tiempos lo produjo la
television, la radio y los medios graficos. Pero esta forma de participacion a través de las
redes sociales, no conforma un peso determinante en el ejercicio de los derechos politicos,
sino que acttia en forma complementaria, manteniendo la plaza su hegemonia como forma de

demostracién politica, y de espacio donde distintos actores politicos pugnan por el poder.
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