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Resumen:

Este trabajo se inserta en una investigacion vigente, “Cartografias del disefio social” (UBACyYT
2014-2017), que asume la tarea de establecer un mapeo de las intervenciones del Disefio Grafico en
el contexto argentino, para hacer visibles las diferentes logicas que coexisten en el llamado ‘disefio
social’ e identificar las narrativas que las sostienen. Se busca reflexionar sobre la produccion de
iméagenes de colectivos argentinos que resignifican criticamente la produccién de sentido legitimada
por los relatos estructurales del Estado y los medios de comunicacion. Esta produccién es diversa y
busca articular enunciados contrahegemonicos, hibridando diferentes discursos, en particular el
periodistico, el discurso del disefio de informacién y el discurso politico-performativo en el espacio
publico. Entre la denuncia y la politizacion, lo iconico pretende convertirse en herramienta de
subversion de la produccion de sentido vigente. Esta intencion obtiene resultados multiples por su
variedad de piezas y la complejidad discursiva de la propuesta. EI Grupo Iconoclasistas de Cdordoba
es particularmente relevante para este encuadre, por su propuesta de cruce entre recursos graficos y
estéticos del discurso publicitario y el periodistico, con el fin de “destruir esos sentidos
institucionalizados y aportar nuevos sentidos a partir de nuevas formas de creacion” (declard,
Fernando Ruffa, unos de los fundadores del Colectivo). Esta dindmica hibrida es la que se busca

analizar.

Palabras claves: Contrahegemonia — Discursos sociales- Disefio
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La ponencia busca reflexionar sobre la produccion de iméagenes de colectivos politico-
culturales argentinos que resignifican criticamente la produccion de sentido legitimada por
los relatos estructurales emanados del Estado y los medios de comunicacion. Esta
produccion es genéricamente diversa y busca articular enunciados contrahegemonicos,
hibridando diferentes discursos, en particular el discurso periodistico, el discurso del disefio
de informacion y el discurso politico-performativo de acciones en el espacio publico. El
estatuto de estas imégenes resulta aglutinador de experiencias més amplias. Entre la
denuncia y la politizacion, lo iconico pretende convertirse en herramienta de subversion de
la produccion de sentido vigente en el contexto argentino. Esta intencion obtiene resultados
diversos en buena medida por su variedad de piezas y la complejidad discursiva de la
propuesta. EI Grupo Iconoclasistas es particularmente relevante para este encuadre.

Los Iconoclasistas nacen en el 2006 con la intencion explicita de combinar los recursos
gréficos y estéticos del discurso publicitario y periodistico no para generar las dinamicas
especificas de estos discursos (persuadir e informar) sino de utilizarlas con el fin de
“destruir esos sentidos institucionalizados y aportar nuevos sentidos a partir de nuevas
formas de creacion” (entrevista de Fernando Ruffa para el portal AnRed). Julia y Pablo,
los fundadores del Colectivo sefialan que “uno de los objetivos es elaborar recursos para la
comunicacion de grupos, colectivos y distintos sectores en lucha que vienen laburando en la
misma linea que nosotros (...) el proyecto surge de la idea de aportar para ampliar de
alguna manera el imaginario de la izquierda, con imagenes que tengan un anclaje mayor
con la realidad. No tan clésicas.” Dichos recursos no son tradicionales, provienen de
hibridaciones grafico-textuales de

raiz publicitaria, periodistica y de los discursos de la militancia y el activismo, lo que
redunda en el uso de diferentes soportes, materialidades, practicas y contextos que buscan
generar piezas alotopicas, desviadas, que combinan, por ejemplo, gramaticas de legibilidad

! Ruffa, Fernando. En http://www.anred.org/spip.php?article2454
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y estéticas comerciales con un intencionalidad de denuncia y concientizacion ligada a una
circulacién contextual que rompe con la visualidad naturalizada para ciertos espacios y

situaciones sociales.

Géneros hibridos

Bajtin sefiala que los géneros que permanecen vigentes en una sociedad dada representan la
expresion de las necesidades y demandas que esa organizacion social tiene; es decir, la
vasta cantidad de géneros discursivos activos y vitales en un contexto especifico se
constituirian como una respuesta, una forma de canalizar esas necesidades de la comunidad
cultural, desde las mas simples hasta las mas sofisticadas. Sin embargo, el planteo de Bajtin
no avanza sobre las tensiones y conflictos que los géneros manifiestan en lo social. O dicho
de otra manera: los actores sociales que detentan el poder econdmico, politico y/o
simbolico generan la proliferacion de enunciados genéricos discursivos a un ritmo, una
ubicuidad y una frecuencia que silencian, marginan u opacan la presencia de otras
producciones de género, ligadas estas a la expresion de sectores no ligados al bloque
hegemonico.

La estrategia contrahegemonica que plantea Iconoclasistas parece comprender que los
géneros naturalizados solo pueden vehiculizar contenidos hegemonicos, por lo que
hibridarlos permite una operacion de vaciado y resignificacion que permite recrear los
codigos de percepciéon (semidtico-culturales) de los destinatarios potenciales. Esta
operacion discursiva de desnaturalizacion y resignificacion se basa en dos pilares que se
exploran en esta ponencia: a) la hibridacion de los géneros discursivos y su
reposicionamiento o modificacion de lectura y/o consumo; b) revisién de las condiciones de
produccion de las piezas de género como parte sustancial de su produccion de sentido. Uno
de los géneros hibridos mas importantes implementados por Iconoclasistas es el relativo a
la cartografia critica (que asume el nombre de subgéneros hibridos como los ‘morfomapas’,

el ‘mapeo colectivo’, el ‘mapa paquete’ y los ‘paisajes develadores’). Lo que estas
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experiencias y producciones ponen de manifiesto es una otredad de lo social, una
discursividad no expresada por los géneros tradicionales ni por los medios de comunicacion
de amplia cobertura. Y no solo medios masivos, a veces con entidad de existencia
independiente y otras veces como parte de macrogéneros como diarios, revistas o noticieros
televisivos, estos géneros naturalizados cohesionan hegemdnicamente a ver lo real segin
coordenadas funcionales a la dindmica de poder vigente. Por esa razon, la construccion de
la alteridad y su rechazo se relaciona también con cuestionar cierta mimesis de apropiacion
(Girard: 1987), cuya finalidad es controlar la "realidad” por medio de los discursos
representacionales. El Estado- Nacion y el poder de las corporaciones controlan la
percepcion de la realidad a partir de la apropiacion mimética.

En otros términos, estos actores protagonicos regulan la capacidad de decir qué es un hecho
y por lo tanto determinan como deben comportarse los individuos respecto de esa
construccion del plano féctico de lo real, un Real hegemdnico.

Hay un supuesto de base que constituye la produccion de este Colectivo: se afirma que los
géneros tradicionales son el vehiculo privilegiado de la ideologia del statu quo, por lo que
no podrian generar ningln cambio de conciencia ni movilizar politicamente a la
comunidad. Por ello, hay una constante preocupacion por la fundacién de géneros hibridos
que si producirian estas dindmicas. Al hibridar estéticas, tematicas y estructuras de diversos
géneros se disloca la misma nocion enunciativa (la representacion y vinculo intra-
enunciado de Enunciador y Enunciatario) y las instancias rigidamente estaticas de
productor-consumidor de piezas discursivas que la regulacion hegemdnica busca para
reproducirse y legitimarse. Los morfomapas,

suerte de cruce entre retorica metaférica y cartografia social, el pictograma de

denuncia, que articula en su sintesis la rapida legibilidad y la visibilizacion de la represion
policial y las cronografias, piezas graficas digitales que esquematizan el desarrollo temporal
genealdgico de los abusos del Poder son parte substancial de estos desarrollos.

Lo contrahegemdnico como practica social
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Para Marc Angenot, "la hegemonia es el conjunto de los ‘repertorios’ y reglas y la
topologia de los ‘estatus’ que confieren a esas entidades discursivas posiciones de
influencia y prestigio, y les procuran estilos, formas, microrelatos y argumentos que
contribuyen a su aceptabilidad.” Tal aceptabilidad es la que el Grupo Iconoclasistas busca
desestabilizar no ya con un discurso linguistico y visual clasico (la palabra del debate y la
persuasion), sino con herramientas propias de la visualidad contemporanea que permitan
una rapida recepcion en diferentes auditorios. Estas producciones comprenden claramente
queé es lo digerible iconico actual o -en palabras de Martin Jay- reconfigurar el régimen
escopico del presente para fines politicos. La cartografia critica de Iconoclasistas se basa en
una modalidad experiencial: sus mapas son un eslabon mas de una semiosis compleja que
implica debates conceptuales sobre la problematica de una comunidad que —en una serie de
encuentros con modalidad de taller- discute una tematica y se fortalece como protagonista y
voz social respecto de ese tema, no ya mera victima o testigo. EI hecho cartogréfico es —por
lo tanto- una inhibicion a la circulacion del mapa como género discursivo, tan
frecuentemente atrapado por redes de interpretacion técnico-cientifica y/o periodistico-
infografica. No solo una inhibicidn sino una recuperacion del mapa como una iconografia
de la representacion de un territorio vivido, producido y reproducido por una comunidad
especifica. En definitiva, la estrategia cartografica de Iconoclasistas pone de manifiesto el
escenario de una tension conflictiva entre el conocimiento hegemonico y la experiencia
situada de quienes viven en ese territorio percibido como lugar. Este tipo de mapas
visibilizan lo que los discursos del Poder invisibilizan y naturalizan, la puja es por el
estatuto de qué serd concebido como lo real. La logica critico-cartografica supone,
siguiendo a David Harvey, una dialéctica capaz de abordar abierta y directamente la
dindmica espacio-temporal y de representar multiples procesos materiales y simbolicos,
“supone, también una voluntad, (...) de superar o anular las formas espaciales y sociales
impuestas por la acumulacion de capital descontrolada, los privilegios de clase y las
enormes desigualdades del poder politico y economico” (Harvey, 2000; Valencia Palacios,
2006-2007)



Re d XIX JORNADAS NACIONALES DE INVESTIGADORES EN COMUNICACION - CORRIENTES 2015 *
8,9Y 10 DE OCTUBRE

NAGCIONAL

de investigadores en Universidad Nacional

COMUNICACION o/ "Epistemologia, debates y fronteras en el campo del Nordeste
ISSN 1852 - 0308 n = : 4 = Facultad de quap}dadesl
de la Comunicacion Latinoamericana Dpto. de Comunicacién Social
E ] = . = I | = | —

Bibliografia citada y de referencia

Angenot, Marc (2010) El discurso social. Buenos Aires Siglo XXI.

Abric, Jean-Claude (2001) Practicas sociales y representaciones. Ed. Coyoacan, México.
Bajtin, Mikail (1985) Estética de la creacion verbal. 28. ed. Siglo XXI. Madrid.

Benveniste, Emile (1989) Problemas de lingistica general 11. Siglo XXI. Madrid.
Bourdieu, Pierre (1980) Sociologia y cultura, México, Grijalbo.

Guattari, Félix (1996) Soft Subversions. Semiotext(e), New York.

Girard, René (2008) Literatura, mimesis y antropologia, Gedisa, Barcelona.

Harvey, David (2000) Espacios de Esperanza, Ed. Akal, Madrid.

Silva, Armando (2002) Imaginarios urbanos. Tercer mundo Editorial, Bogota.

Valencia Palacios, Marco. (2006-20007) Documento de trabajo nro 6 del proyecto
“Cartografias Urbanas. Montevideo-Santiago. Lectura cruzada de dos ciudades

latinoamericanas”, Bienal Iberoamericana de Arquitecura y Urbanismo, Montevideo.



Re XIX JORNADAS NACIONALES DE INVESTIGADORES EN COMUNICACION - CORRIENTES 2015 L*J

8,9Y 10 DE OCTUBRE
ST
Universidad Nacional
COMUNICACION ~ "Epistemologia, debates y fronteras en el campo Fa:u:'ﬁdlgﬂimﬁg::”
de la Comunicacion Latinoamericana" Dpto. de Comunicacién Social

............

B | AT T
g g ey b 1 L wilh | s el

L
e T =




R e d XIX JORNADAS NACIONALES DE INVESTIGADORES EN COMUNICACION - CORRIENTES 2015 *
8,9Y 10 DE OCTUBRE

EAC#%NAL

& investigadores en Universidad Nacional
COMUNICACION _/\_& "Epistemologia, debates y fronteras en el campo . del ﬁ':'?'.'dﬂ’l? S
de la Comunicacion Latinoamericana" Dpto. de Comunicacion Social




R e d XIX JORNADAS NACIONALES DE INVESTIGADORES EN COMUNICACION - CORRIENTES 2015 *

8,9 10 DE OCTUBRE
NACIONAL
G UNDILAC0IGs O Universidad Nacional
COMUNICACION ._/\-di\/\f "Epistemologia, debates y fronteras en el campo mmgzl dl\;t:g;m S
de la Comunicacion Latinoamericana" Dpto. de Comunicacién Social
- I

Mundo
bananizado

La globalizacion intenta
crear un mercado global
tnico aboliendo las regula-
ciones y propiciando el libre
intercambio del capital.

Lasg insfituciones financieras buscan
“hacer dmero” sin producir nada

tangible en beneficio de la sociedad.
Reciben ganancias extraordinarias bajo ‘
a forma de infereses de préstamos,

y olros ingresos pi

de posesidn de acciones, y de beneficios
producidos por lucrativas operaciones
especulativas. Fortalecidas fras la
“depuracion” que significa i actual
crisis econdmica, manifiesta en el

o2 la brecha v en
Ios paises “desaroliados”, estas elites
del dinerg estan tomando el control de
Todo bo que 523 posible compear y
wvender en &l mundo. Meros empleados
de la banca internacional, cual
replblicas bananeras, los gobiemos de

SEDES DE LA GLOBALIZACION: 1. BM: Banco Mundial 2. FM: @ 6-8: Grupo de kos ocha LOS 10 MAS RICOS DEL MUMNDO: 1. 46 500", Bil Gatess, EE.ULL, Microsafl 2. 44,0007,
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i A Centro de Comerci . FEM: Fora Econd Japn, Reino Urids, Saud, mversiones. 5. 23.000°, Ingvar Kamprad, Suecia, IKEA, 7. 21,000", Paul Allen, EE.UU,
sequiri apoyando, a 1 M. 7, OECD: 5 S 0 Franvia, Memass, Micrsoft. B 18.500", Karl Albrecht, Memarss, supermercadas. 9. 154007, Liwence Elison,

model de saqued y guemas. yum:&m:mwem Canadd & Balia. EEULL, Dracie. 10. 18.3007, 5. Rotson Walon, EEULL, Weil-Mart. | * Millanes g2 diirnes |
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OLIGARCOGRAFIA BICENTENARIA. & .
Mapa Argentino/

de los idedlogos y <%
ejecutores del terror }

Como imaginan el pais la camarilla de “Josés
Alfredos Martinez de Hoz” que todavia
pretenden imponer sus recetas neoliberales.

Los memoriosos quizas recuerden una propaganda que
A circulé durante 1977 donde una Argentina con forma de
AT churrasco y enmarcada por la frase: “Unamonos...y no
b= “ | seremos bocado de la subversion”, representaba los
b U i'll oua \j‘.\ econdmicos protegidos por el golpe militar del
z | = 4 '76.ladictadura profetizaba “refundar la Nacién” bajo
ires

| ] el imperio del “Orden” y la “Defensa de los valores
M%tevideg/ occidentales y cristianos” autodenominandose “Proceso
- de Reorganizacion Nacional”, en clara alusion al
“Proceso de Organizacion Nacional” emprendido por la

%
%,

J J/° Mar del Plata "%/ oligarquia terrateniente a fines del siglo diecinueve. Esta
4 ' Oz ultima, conocida coma la Generacion del 80, llevd

\ Necochea 2?0, ¥ * "

| = {;4; adelante bajo el lema “Orden y Progreso” la llamada

Bahia Blanca Campafia del Desierto (1879), financiada por la Sociedad
- Rural Argentina (cuyo fundador era bisabuelo del ahora
preso por crimenes de lesa humanidad Martinez de Hoz)
. Viedma para exterminar a los pueblos originarios y expropiarles
sus tierras. Tal vez la imagen que hoy representaria
mejor el proyecto de pais de las minarias poderosas
seria la de un gran desierto verde de cultivos de soja
transgénica, 0 una enumeracion de los bienes comunes
i con el sello de las transnacionales saqueadoras.
S = Lo que es innegable es que el pais, como
= hace cientos de afios, contintia pensandose
. para la codicia de una minoria que
decide sobre los deseos y las
| necesidades de millones.

Lo

' LOS 23 BARRIOS PORTENOS

La generacion del ‘80 inicia el “periodo de la
oligarquia portena” con la capitalizacion de
Buenos Aires, concentrando el poder politico y
econdmico de todo el pais a fravés del comercio de
carnes y cereales. Cualquier similitud con la actualidad
(no) es pura coincidencia.
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HERRAMIENTAS DE TRABAJO PARA
LA REFLEXION Y TRANSFORMACION SOCIAL

MAPEO
COLECTIVO

PROFUNDIZANDO LA MIRADA SOBRE EL TERRITORIO

www.iconoclasistas.com.ar
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